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 报告说明:

 

     博思数据研究中心发布的《2011-2015年中国高等网络教育行业深度调研与投资前景研究报

告》共十章。首先介绍了高等网络教育行业相关概述、中国高等网络教育产业运行环境等，

接着分析了中国高等网络教育行业的现状，然后介绍了中国高等网络教育行业竞争格局。随

后，报告对中国高等网络教育行业做了重点企业经营状况分析，最后分析了中国高等网络教

育产业发展前景与投资预测。您若想对高等网络教育产业有个系统的了解或者想投资高等网

络教育行业，本报告是您不可或缺的重要工具。 

前言 

     中国的网络高等教育开始于1999 年第一批高校试点远程教育学院的设立。在经过将近10 年

的发展，中国网络高等教育市场不断扩大，也逐渐形成了一个良好竞争的市场环境。2009年

中国网络高等教育的市场规模达到161.4亿元人民币，较2008 年的147.2亿增长10.3%，并预

计2011 年该市场的规模将到195 亿元人民币。 

     中国网络高等教育的快速发展带动了参与人数的增加，一些已经离开大学或从未进入大学

学习过的用户开始通过网络教育的方式重新或开始接受这样的教育方式。2009年中国网络高

等教育市场的用户将达到341万，较2008年的321万增长6.2%，并预计2011 年中国网络高等教

育的用户规模将达到361 万。 

     网络教育产品实际上具有消费上的非竞争性，也完全可以以较低的成本实现排他性消费，

具有非常明显的规模效益，这使得举办网络教育完全可以盈利。因此，市场完全可以介入网

络高等教育。因此，可以预期，网络高等教育将成为教育产业的拳头产品，是教育市场化的

领头羊。 
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践、从宏观到微观等多个角度进行研究分析。它是业内企 业、相关投资公司及政府部门准确

把握行业发展趋势，洞悉行业竞争格局，规避经营和投资风险，制定正确竞争和投资战略决

策的重要决策依据之一。本报告是全面 了解行业以及对本行业进行投资不可或缺的重要工具

。
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