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报告说明:

    博思数据研究中心发布的《2011-2015年中国高尔夫俱乐部行业市场分析与投资前景研究报

告》共十三章。首先介绍了高尔夫俱乐部行业相关概述、中国高尔夫俱乐部行业 市场运行环

境等，接着分析了中国高尔夫俱乐部行业市场发展的现状，然后介绍了中国高尔夫俱乐部行

业重点区域市场运行形势。随后，报告对中国高尔夫俱乐部行业重点企业经营状况分析， 最

后分析了中国高尔夫俱乐部行业行业发展趋势与投资预测。您若想对高尔夫俱乐部行业产业

有个系统的了解或者想投资高尔夫俱乐部行业行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

       俱乐部单从字面上理解就是人们聚集在一起进行娱乐活动的组织团体或者其场所，严格解

释是具有某种相同兴趣的人进行社会交际、文化娱乐等活动的团体和场所。俱乐部（Club）

，一般由企业经营者出面组织，会员在自愿、互助、互惠的基础上自主参加，并有相应的权

利和义务的自由协会或团体。因此，高尔夫俱乐部：就是以高尔夫运动为基础而建立起来的

，为满足上层社会进行社交、娱乐、运动、旅游等需求的社会团体或场所。 

第一章 高尔夫运动相关概况 

第一节 高尔夫运动的起源 

一、高尔夫运动的国外发展现状 

二、国内高尔夫运动发展现状分析 

三、中国高尔夫运动市场发展的历史演变 

第二节 目前中国高尔夫球场管理的基本类型 

第三节 中国球场经营管理的基本特征 

第四节 高尔夫球产业的属性分析 

一、竞技属性 

二、文化属性 

三、企业属性 

四、消费属性 

第二章 2010-2011年世界高尔夫球俱乐部产业运行状况分析 

第一节 2010-2011年世界高尔夫球俱乐部产业发展概况 



一、世界高尔夫球俱乐部产业特点分析 

二、世界著名的高尔夫俱乐部（球会）介绍 

三、世界最古老的高尔夫俱乐部分析 

第二节 2010-2011年世界重点区域高尔夫球俱乐部现状分析 

一、美洲 

二、欧洲 

三、亚洲 

四、全球 

第三节 2011-2015年世界高尔夫球俱乐部发展趋势分析 

第三章 2010-2011年中国高尔夫球俱乐部产业运行环境分析 

第一节2010-2011年中国高尔夫球俱乐部宏观环境层面分析 

一、国家对高尔夫球产业基本政策 

二、限制政策的转变影响分析 

三、高尔夫球俱乐部产业影响分析 

四、促进城市化分析 

第二节2010-2011年中国高尔夫球俱乐部产业技术环境层面分析 

一、球场的现状和技术开发和利用分析 

二、信息技术 

第三节2010-2011年中国高尔夫球俱乐部产业区域环境层面分析 

一、区域经济发展条件 

二、自然条件因素 

三、区域间经济发展水平与高尔夫球俱乐部发展比较 

四、中国各省市的高尔夫球俱乐部规模与经济关系表 

五、各省市人均GDP/球洞数、GDP/球洞数的指标排序比较 

六、人均GDP划分的高尔夫球俱乐部区域分布现状比例 

七、气候、日照、降水条件影响分析 

第四节2010-2011年中国高尔夫球俱乐部文化环境层面分析 

一、中国三类市民、从业人员及会员、人员的认知状况 

二、高尔夫运动的文化特征分析 

三、建立城市高尔夫公园的创业和分析 



第四章2010-2011年中国高尔夫俱乐部营销策略分析 

第一节 细分市场确定 

第二节 产品策略 

第三节 定价策略 

第四节 渠道策略 

第五节 促销和沟通策略 

第六节 高尔夫旅游营销策略及对策 

第七节 国外高尔夫旅游发展状况 

第八节 高尔夫俱乐部市场营销策略及对策 

第五章2010-2011年中国高尔夫球俱乐部产业发展形势分析 

第一节2010-2011年中国高尔夫球俱乐部产业介绍 

一、发展经历的阶段和目前所处阶段 

二、中国高尔夫发展曲线 

三、中国高尔夫发展区域分布 

四、古盐田高尔夫俱乐部最新工程进展 

第二节2010-2011年中国高尔夫球俱乐部产业发展面临的主要问题 

一、自然资源的制约 

二、经济发展条件的限制 

三、政策和消费观念问题 

四、产业发展缺少规划 

五、产业研究力量不足 

第三节2010-2011年中国高尔夫球俱乐部产业发展解决对策 

第七章 2010-2011年中国珠三角及广州高尔夫产业分析及发展对策 

第一节 2010-2011年中国珠三角高尔夫的外部环境分析 

一、政策因素分析 

二、文化因素分析 

三、宏观经济环境分析 

四、自然因素分析 

第二节2010-2011年中国珠三角高尔夫的内部环境分析 

一、市场需求分析 



二、产业基础分析 

三、经营现状分析 

第三节 2010-2011年中国广州及其周边地区高尔夫产业现状 

一、产业发展速度快 

二、一般运营模式 

三、会员组成分析 

四、有利于提高社会就业 

第五节2010-2011年中国珠三角及广州高尔夫产业效益分析 

第六节2010-2011年中国珠三角及广州高尔夫产业服务质量分析 

第七节2010-2011年中国珠三角及广州高尔夫产业存在的问题分析 

第八节2010-2011年中国广东高尔夫产业的五大区位优势 

第八章2010-2011年中国高尔夫运动消费的认知、行为和心理调查分析 

第一节2010-2011年中国高尔夫运动调研中涉及的区域 

一、直辖市 

二、省会城市 

三、经济发达城市宁波、青岛等、 

第二节2010-2011年中国高尔夫运动消费规律的探索分析 

一、主要城市高尔夫运动在休闲活动中排名 

二、主要城市高尔夫运动在想作休闲活动中排名 

第三节2010-2011年中国高尔夫运动消费的认知情况 

一、对高尔夫运动了解情况 

二、对高尔夫运动的实质 

三、您认为球员购买会籍的主要目的 

四、高尔夫运动的前景 

第九章2010-2011年中国高尔夫俱乐部产业市场竞争格局分析 

第一节 高尔夫球俱乐部与国内体育行业间的竞争分析 

一、吸引运动参与者的条件分析 

二、受众及相关市场上的竞争分析 

第二节2010-2011年中国与国外高尔夫球俱乐部的竞争分析 

一、竞争者分类及竞争 



二、竞争能力分析 

1、与日、韩的竞争分析 

2、与港、奥、台地区的竞争分析 

3、与第三类国家的竞争分析 

第三节2010-2011年中国高尔夫俱乐部行业内部竞争分析 

一、区域内行业竞争状况 

二、区域间行业竞争状况 

三、不同档次俱乐部、公众球场、练习场间的竞争 

第十章2010-2011年中国高尔夫俱乐部优势企业运营及竞争力分析 

第一节 中山温泉高尔夫乡村俱乐部 

一、俱乐部基本状况 

二、俱乐部运营活动情况 

三、俱乐部竞争优劣势分析 

第二节 亚龙湾高尔夫球场 

一、高尔夫球场基本状况 

二、高尔夫球场运营活动情况 

三、高尔夫球场竞争优劣势分析 

第三节 昆明阳光高尔夫球场 

一、高尔夫球场基本状况 

二、高尔夫球场运营活动情况 

三、高尔夫球场竞争优劣势分析 

第四节 上海旭宝高尔夫球俱乐部 

一、俱乐部基本状况 

二、俱乐部运营活动情况 

三、俱乐部竞争优劣势分析 

第五节 大连金石滩乡村高尔夫俱乐部 

一、俱乐部基本状况 

二、俱乐部运营活动情况 

三、俱乐部竞争优劣势分析 

第六节 西安亚建国际高尔夫俱乐部 

一、俱乐部基本状况 



二、俱乐部运营活动情况 

三、俱乐部竞争优劣势分析 

第七节 青城山美国乡村高尔夫俱乐部 

一、俱乐部基本状况 

二、俱乐部运营活动情况 

三、俱乐部竞争优劣势分析 

第八节 重庆佰富江景高尔夫俱乐部 

一、俱乐部基本状况 

二、俱乐部运营活动情况 

三、俱乐部竞争优劣势分析 

第九节 略&hellip;&hellip;&hellip;&hellip;&hellip;&hellip; 

第十一章 2010-2011年中国高尔夫相关产业运行走势分析 

第一节2010-2011年中国高尔夫相关产业结构简析 

一、高尔夫与房地产业 

二、高尔夫赛事行业 

三、高尔夫与旅游业 

四、高尔夫与博览会行业分析 

第二节 2010-2011年中国高尔夫用品市场供需状况分析 

一、中国高尔夫球用品市场需求状况分析 

二、中国高尔夫球用品市场供给状况分析 

三、中国高尔夫球用品市场供需状况总结 

第三节 2010-2011年中国高尔夫用品主要企业竞争力分析 

一、中山广盛运动器材有限公司 

二、上海美津浓有限公司 

三、洛阳双瑞精铸钛业有限公司 

四、新泰肯特高尔夫用品有限公司 

五、青岛东成高尔夫有限公司 

六、锦美运动用品（东莞）有限公司 

七、艾德拉碳纤维产品（珠海）有限公司 

八、青岛高丽体育用品有限公司 

九、绩能复合材料制品（广州）有限公司 



十、广州钜东娱乐用品有限公司 

第十二章2011-2015年中国高尔夫俱乐部投资机会与风险分析 

第一节2011-2015年中国高尔夫球俱乐部投资政策环境分析 

一、国家对高尔夫球俱乐部投资的技术政策 

二、国家对高尔夫球俱乐部投资的组织政策 

三、国家对高尔夫球俱乐部投资的结构政策 

第二节2011-2015年中国高尔夫球俱乐部投资机会分析 

第三节2011-2015年中国高尔夫球俱乐部产业投资风险分析 

一、政策风险 

二、技术风险 

三、市场风险 

四、消费风险 

第四节 专家建议 

第十三章2011-2015年中国高尔夫球产业发展趋势与前景分析 

第一节2011-2015年中国高尔夫球产业发展前景展望分析 

一、中国高尔夫球球场未来建设方向分析 

二、中国高尔夫产业未来发展趋势分析 

三、中国专业高尔夫管理公司未来前景分析 

四、中国高尔夫练习场未来发展前景分析 

第二节2011-2015年高尔夫球俱乐部投资对社会和经济的作用和影响 

一、对投资环境的改善作用 

二、对房产、旅游及相关产业的带动作用 

三、对城市的生态环境优化作用 

四、对社会文明的促进作用 

第三节 2011-2015年中国高尔夫俱乐部产业盈利预测分析 

图表名称：部分 

图表 人均GDP划分的高尔夫球俱乐部区域分布现状比例 

图表 各省市人均GDP/球洞数、GDP/球洞数的指标排序比较 

图表 中国三类市民、从业人员及会员、人员的认知状况 



图表 高尔夫运动的文化特征分析 

图表 主要城市高尔夫运动在休闲活动中排名 

图表 主要城市高尔夫运动在想作休闲活动中排名 

图表 对高尔夫运动了解情况 

图表 对高尔夫运动的实质 

图表 您认为球员购买会籍的主要目的 

图表 高尔夫运动的前景 

图表 不同档次俱乐部、公众球场、练习场间的竞争 

图表 中山温泉高尔夫乡村俱乐部运营活动情况 

图表 亚龙湾高尔夫球场运营活动情况 

图表 昆明阳光高尔夫球场运营活动情况 

图表 上海旭宝高尔夫球俱乐部运营活动情况 

图表 大连金石滩乡村高尔夫俱乐部运营活动情况 

图表 西安亚建国际高尔夫俱乐部运营活动情况 

图表 青城山美国乡村高尔夫俱乐部运营活动情况 

图表 重庆佰富江景高尔夫俱乐部运营活动情况 

图表 中山广盛运动器材有限公司盈利指标情况 

图表 中山广盛运动器材有限公司资产运行指标状况 

图表 中山广盛运动器材有限公司资产负债能力指标分析 

图表 中山广盛运动器材有限公司盈利能力情况 

图表 中山广盛运动器材有限公司销售收入情况 

图表 中山广盛运动器材有限公司成本费用构成情况 

图表 上海美津浓有限公司盈利指标情况 

图表 上海美津浓有限公司资产运行指标状况 

图表 上海美津浓有限公司资产负债能力指标分析 

图表 上海美津浓有限公司盈利能力情况 

图表 上海美津浓有限公司销售收入情况 

图表 上海美津浓有限公司成本费用构成情况 

图表 洛阳双瑞精铸钛业有限公司盈利指标情况 

图表 洛阳双瑞精铸钛业有限公司资产运行指标状况 

图表 洛阳双瑞精铸钛业有限公司资产负债能力指标分析 

图表 洛阳双瑞精铸钛业有限公司盈利能力情况 



图表 洛阳双瑞精铸钛业有限公司销售收入情况 

图表 洛阳双瑞精铸钛业有限公司成本费用构成情况 

图表 新泰肯特高尔夫用品有限公司盈利指标情况 

图表 新泰肯特高尔夫用品有限公司资产运行指标状况 

图表 新泰肯特高尔夫用品有限公司资产负债能力指标分析 

图表 新泰肯特高尔夫用品有限公司盈利能力情况 

图表 新泰肯特高尔夫用品有限公司销售收入情况 

图表 新泰肯特高尔夫用品有限公司成本费用构成情况 

图表 青岛东成高尔夫有限公司盈利指标情况 

图表 青岛东成高尔夫有限公司资产运行指标状况 

图表 青岛东成高尔夫有限公司资产负债能力指标分析 

图表 青岛东成高尔夫有限公司盈利能力情况 

图表 青岛东成高尔夫有限公司销售收入情况 

图表 青岛东成高尔夫有限公司成本费用构成情况 

图表 锦美运动用品（东莞）有限公司盈利指标情况 

图表 锦美运动用品（东莞）有限公司资产运行指标状况 

图表 锦美运动用品（东莞）有限公司资产负债能力指标分析 

图表 锦美运动用品（东莞）有限公司盈利能力情况 

图表 锦美运动用品（东莞）有限公司销售收入情况 

图表 锦美运动用品（东莞）有限公司成本费用构成情况 

图表 艾德拉碳纤维产品（珠海）有限公司盈利指标情况 

图表 艾德拉碳纤维产品（珠海）有限公司资产运行指标状况 

图表 艾德拉碳纤维产品（珠海）有限公司资产负债能力指标分析 

图表 艾德拉碳纤维产品（珠海）有限公司盈利能力情况 

图表 艾德拉碳纤维产品（珠海）有限公司销售收入情况 

图表 艾德拉碳纤维产品（珠海）有限公司成本费用构成情况 

图表 青岛高丽体育用品有限公司盈利指标情况 

图表 青岛高丽体育用品有限公司资产运行指标状况 

图表 青岛高丽体育用品有限公司资产负债能力指标分析 

图表 青岛高丽体育用品有限公司盈利能力情况 

图表 青岛高丽体育用品有限公司销售收入情况 

图表 青岛高丽体育用品有限公司成本费用构成情况 



图表 绩能复合材料制品（广州）有限公司盈利指标情况 

图表 绩能复合材料制品（广州）有限公司资产运行指标状况 

图表 绩能复合材料制品（广州）有限公司资产负债能力指标分析 

图表 绩能复合材料制品（广州）有限公司盈利能力情况 

图表 绩能复合材料制品（广州）有限公司销售收入情况 

图表 绩能复合材料制品（广州）有限公司成本费用构成情况 

图表 广州钜东娱乐用品有限公司盈利指标情况 

图表 广州钜东娱乐用品有限公司资产运行指标状况 

图表 广州钜东娱乐用品有限公司资产负债能力指标分析 

图表 广州钜东娱乐用品有限公司盈利能力情况 

图表 广州钜东娱乐用品有限公司销售收入情况 

图表 广州钜东娱乐用品有限公司成本费用构成情况 

图表 略&hellip;&hellip;&hellip;&hellip;&hellip;&hellip; 

        本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等

数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自 国家统计局及

市场调研数据，企业数据主要来自于国家统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格

数据主要来自于各类市场监测数据库。 
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