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 报告说明:

        博思数据研究中心发布的《2011-2015年中药饮片行业十强企业竞争力及市场分析研究报

告》共十七章。介绍了中药饮片行业相关概述、中国中药饮片产业运行环境、分析了中国中

药饮片行业的现状、中国中药饮片行业竞争格局、对中国中药饮片行业做了重点企业经营状

况分析及中国中药饮片产业发展前景与投资预测。您若想对中药饮片产业有个系统的了解或

者想投资中药饮片行业，本报告是您不可或缺的重要工具。 

    中药饮片是中医药疗效的基础，中药饮片炮制是我国具有自主知识产权的技术。在《国务

院关于扶持和促进中医药事业发展的若干意见》中明确了对中药发展的支持，国家基本药物

目录、医保目录把中药饮片列入其中，正式将中药饮片按照处方药管理，在这样的大环境下

，中药饮片的产业现状、存在的问题和解决问题的途径备受关注。截至2010年9月底，我国已

通过GMP认证的中药饮片生产企业共有891家，但实际开工生产的企业不过300多家，另外500

多家企业不是退出了市场，他们中有的是靠产品贴牌活着，有的则做着&ldquo;走票&rdquo;

、&ldquo;挂靠&rdquo;等畸形生意。这些违规生产和经营的企业与药材市场的小作坊形成了一

条看不见的灰色供应链，对中药饮片市场的危害极大。我国现有17个药材专业市场。2003

年&ldquo;非典&rdquo;过后，国家下大力气整治中药材专业市场，亳州、安国等药市曾被关闭

，在一定程度上打击了&ldquo;作坊&rdquo;饮片。但是，由于药市当地拥有很长的药材种植加

工历史，已经自然形成了上下游关系，许多交易都是私下进行的，非常隐秘，监管难度很大

。2009年全国中药饮片工业产值已过500亿元，占中药工业总产值的19.2%，环比增长26.5%；

实现利润总额33亿元，环比增长40.3%。中药饮片是医药子行业增长最快的领域。但是，中药

饮片出口却频频遭遇国际市场退货，一直被重金属超标、二氧化硫残留等问题困扰，严重影

响了中药产品的国际形象。 
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