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 报告说明:

        博思数据研究中心发布的《2011-2015年糖尿病药物行业十强企业竞争力及市场分析研究

报告》共十七章。介绍了糖尿病药物行业相关概述、中国糖尿病药物产业运行环境、分析了

中国糖尿病药物行业的现状、中国糖尿病药物行业竞争格局、对中国糖尿病药物行业做了重

点企业经营状况分析及中国糖尿病药物产业发展前景与投资预测。您若想对糖尿病药物产业

有个系统的了解或者想投资糖尿病药物行业，本报告是您不可或缺的重要工具。 

    2008年，中华医学会糖尿病学分会（CDS）负责展开的关于中国糖尿病流行病学的调查数据

正式公布。该调查显示，在20-70岁人口中，我国男性、女性和总人口糖尿病患病率分别

为12.0%、9.5%和10.5%，糖尿病患病率分别是2001年、1994年的2倍和4倍。这是自2002年以来

我国专业机构首次公布最新的糖尿病发病情况，结果令人担忧。分析显示，在20-70岁人口中

，我国男性、女性和总人口糖尿病患病率分别为12.0%、9.5%和10.5%，人口年龄标化率分别

为11.3%、8.5%和9.6%。男性和女性总人口糖调节受损（糖尿病前期）患病率为14.1%、14.7%

和14.4%，人口年龄标化率为13.6%、13.7%和13.7%，糖尿病前期的患病率比糖尿病患病率高

约40%。另根据中华医学会糖尿病学分会诊断标准，代谢综合征的患病率在男性和女性间分

别是16.7%和11.7%，总体患病率为13.7%；人口年龄标化率分别为16.2%和10.4%，患病率

为12.7%。分析发现，年龄、血压、糖尿病家族史、肥胖、高血脂、低收入、锻炼少是糖尿病

或代谢综合征的主要相关危险因素。 

    我国糖尿病病人位居全球第二，约有4000万，巨大的人口基数使得糖尿病用药市场高速发

展。2009年，我国口服糖尿病用药市场销售额已达22亿元，到2010年年底将达到26亿元。

到2015年，我国口服糖尿病用药市场销售额将超过40亿元，而这样巨大的发展空间使得我国

糖尿病药物市场硝烟四起。 
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     本研究咨询报告在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国

家海关总署、国家卫生部、国家食品药品监督管理局、中国医药商业协会、 SFDA南方医药经

济研究所、中国医药商业协会、中国轻工业联合会、全国商业信息中心、中国经济景气监测

中心、国内外相关报刊杂志的基础信息、糖尿病药物 行业研究单位等公布和提供的大量资料

以及对行业内企业调研访察所获得的大量第一手数据，对我国糖尿病药物市场的发展状况、

供需状况、竞争格局、赢利水平、 发展趋势等进行了分析。报告重点分析了糖尿病药物前十

大企业的研发、产销、战略、经营状况等。报告还对糖尿病药物市场风险进行了预测，为糖

尿病药物生产厂 家、流通企业以及零售商提供了新的投资机会和可借鉴的操作模式，对欲在

糖尿病药物行业从事资本运作的经济实体等单位准确了解目前中国糖尿病药物行业发展动 态

，把握企业定位和发展方向有重要参考价值。
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