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报告说明:

    博思数据研究中心发布的《2011-2015年深圳零售行业市场现状分析及投资前景研究报告》

共十二章。介绍了深圳零售行业相关概述、中国深圳零售产业运行环境、分析了中国深圳零

售行业的现状、中国深圳零售行业竞争格局、对中国深圳零售行业做了重点企业经营状况分

析及中国深圳零售产业发展前景与投资预测。您若想对深圳零售产业有个系统的了解或者想

投资深圳零售行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

第一章 、零售业相关概念 

　　第一节、零售业概述 

　　　　一、零售业的定义 

　　　　二、零售业的产业特点 

　　　　三、零售百货业的定义 

　　第二节、零售业的准入条件概述 

　　　　一、注册登记条件 

　　　　二、资金条件 

　　　　三、技术、设备条件 

　　第三节、零售业的业态概述 

　　　　一、零售业态的划分标准及定义 

　　　　二、零售业的基本业态 

　　　　三、零售业态发展规律分析 

　　　　四、无店铺销售归入零售业态 

第二章 、中国零售业分析 

　　第一节、中国零售业发展总况 

　　　　一、中国零售业国际地位日益重要 

　　　　二、零售业在中国国民经济中的地位分析 

　　　　三、中国零售业步入新的历史发展时期 

　　　　四、&ldquo;十一五&rdquo;期间中国零售业凸显的亮点 

　　　　五、中国零售业发展迎来&ldquo;黄金期&rdquo; 

　　第二节、2008-2011年8月中国零售业的发展 



　　　　一、2008年全国零售业整体发展状况 

　　　　二、2009年中国零售业表现可圈可点 

　　　　三、2009年中国社会消费品零售总额增长情况 

　　　　四、2010年我国零售业平稳增长 

　　　　五、2011年1-8月我国零售业分析 

　　第三节、中国零售业的问题 

　　　　一、中国零售业存在的问题及其原因 

　　　　二、中国零售业的弊病以及国外经验的借鉴 

　　　　三、我国商业零售业存在的掣肘 

　　　　四、当前零售市场存在的基本问题 

　　　　五、我国零售业发展面临人才危机 

　　第四节、零售业应对问题的策略 

　　　　一、中国零售业的发展战略 

　　　　二、促进中国零售业健康发展的政策 

　　　　三、中国零售行业发展的建议 

　　　　四、国内零售市场的发展对策分析 

　　　　五、我国二三线城市零售业发展战略剖析 

　　　　六、解决零售企业人才危机的对策 

第三章 、深圳零售业发展环境分析 

　　第一节、政策环境 

　　　　一、2009年中国宏观调控政策及其对零售业的影响 

　　　　二、2009年与零售业有关的政策 

　　　　三、2010年影响我国零售业的政策盘点 

　　第二节、社会环境 

　　　　一、零售商与银行之间费率的争议 

　　　　二、零售业和商业地产 

　　　　三、零售业和物流业 

　　　　四、零售业和逆向物流 

　　第三节、经济环境 

　　　　一、中国经济发展的现状 

　　　　二、2010年深圳经济运行分析 



　　　　三、2011年1-8月深圳市经济保持平稳运行 

　　　　四、&ldquo;十二五&rdquo;深圳经济发展规划 

　　第四节、居民消费环境 

　　　　一、消费拉动型经济增长模式出现 

　　　　二、2010年深圳市居民消费价格水平分析 

　　　　三、2011年1-8月深圳市场消费价格上升 

第四章 、深圳零售业发展全面解析 

　　第一节、深圳零售业的发展 

　　　　一、深圳零售业发展总况 

　　　　二、深圳零售业发展成就 

　　　　三、深圳零售业快速成长的原因探析 

　　第二节、2009-2011年8月深圳零售业运行分析 

　　　　一、2009年深圳连零售市场综述 

　　　　二、2009年深圳社会消费品零售状况 

　　　　三、2010年深圳零售业深度剖析 

　　　　四、2010年深圳社会消费品零售市场分析 

　　　　五、2010年深圳零售业调查分析 

　　　　六、2011年1-8月深圳社会消费品零售额增长持续加快 

　　第三节、深圳商圈发展分析 

　　　　一、2010年深圳市零售商圈调查分析 

　　　　二、深圳东门商圈浅析 

　　　　三、深圳华强北商圈的发展 

　　　　四、深圳湾商业圈发展状况 

　　　　五、深圳商圈发展存在的问题 

　　　　六、深圳应发展高档消费商圈 

　　第四节、深圳零售业发展面临的挑战 

　　　　一、制约深圳零售业发展的瓶颈 

　　　　二、深圳零售业面临的风险 

　　第五节、深圳零售业发展策略剖析 

　　　　一、深圳零售业发展的对策 

　　　　二、深圳发展零售业可采取的措施 



　　　　三、深圳零售业发展建议 

第五章 、深圳零售业态之：百货店 

　　第一节、深圳百货业全面分析 

　　　　一、深圳百货业发展历程 

　　　　二、深圳百货店已全面启动分等定级 

　　　　三、深圳百货业联手本土服装品牌走向全国 

　　　　四、深圳本土百货业发力高端市场 

　　　　五、深圳大百货店发展模式案例分析 

　　第二节、深圳百货业品牌发展分析 

　　　　一、茂业百货 

　　　　二、天虹商场 

　　　　三、太阳百货 

　　　　四、岁宝百货 

　　　　五、海雅百货 

　　第三节、深圳百货业竞争分析 

　　　　一、深圳老牌百货企业竞争力强 

　　　　二、深圳百货业的&ldquo;微博竞争&rdquo;现状 

　　　　三、深圳主要百货公司的竞争战略 

第六章 、深圳零售业态发之：购物中心与超市 

　　第一节、深圳购物中心综合分析 

　　　　一、深圳购物中心概述 

　　　　二、深圳购物中心特色鲜明 

　　　　三、深圳购物中心迅速崛起 

　　第二节、深圳重点购物中心的发展 

　　　　一、海岸城 

　　　　二、益田假日广场 

　　　　三、万象城 

　　　　四、COCO PARK 

　　　　五、KK MALL 

　　第三节、深圳超市业解析 



　　　　一、深圳超市业快速发展 

　　　　二、深圳超市业呈现多元化 

　　　　三、深圳超市业自有品牌开发状况 

　　　　四、大超市看好深圳市场空间 

第七章 、深圳零售业上市公司经营分析 

　　第一节、深圳市国际企业股份有限公司 

　　　　一、企业简介 

　　　　二、2009年1-12月深国商经营状况分析 

　　　　三、2010年1-12月深国商经营状况分析 

　　　　四、2011年1-6月深国商经营状况分析 

　　第二节、深圳佳华百货控股有限公司 

　　　　一、企业简介 

　　　　二、2009年1-12月佳华百货控股经营状况分析 

　　　　三、2010年1-12月佳华百货控股经营状况分析 

　　　　四、2011年1-6月佳华百货控股经营状况分析 

　　第三节、百丽国际控股有限公司 

　　　　一、企业简介 

　　　　二、2009年1-12月百丽国际经营状况分析 

　　　　三、2010年1-12月百丽国际经营状况分析 

　　　　四、2011年1-6月百丽国际经营状况分析 

　　第四节、茂业国际控股有限公司 

　　　　一、企业简介 

　　　　二、2009年1-12月茂业国际经营状况分析 

　　　　三、2010年1-12月茂业国际经营状况分析 

　　　　四、2011年1-6月茂业国际经营状况分析 

第八章 、深圳零售业发展前景及趋势剖析 

　　第一节、中国零售业的趋势分析 

　　　　一、我国零售业前景展望 

　　　　二、我国零售业的十大消费趋势 

　　　　三、未来中国零售总额将超过美国 



　　　　四、&ldquo;十二五&rdquo;中国零售业发展将迎来巨大契机 

　　第二节、深圳零售业前景分析及预测 

　　　　一、深圳零售业前景看好 

　　　　二、2011-2015年深圳零售业预测分析 

　　　　三、未来深圳零售业的发展趋势解析 

　　第三节、未来深圳零售业态的发展 

　　　　一、深圳百货业的发展趋势 

　　　　二、未来深圳购物中心发展之路 
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