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 报告说明:

 

       博思数据研究中心发布的《2011-2015年伽玛刀行业十强企业竞争力分析及市场分析研究报

告》共十六章。首先介绍了伽玛刀行业相关概述、中国伽玛刀产业运行环境等，接着分析了

中国伽玛刀行业的现状，然后介绍了中国伽玛刀行业竞争格局。随后，报告对中国伽玛刀行

业做了重点企业经营状况分析，最后分析了中国伽玛刀产业发展前景与投资预测。您若想对

伽玛刀产业有个系统的了解或者想投资伽玛刀行业，本报告是您不可或缺的重要工具。 

    伽玛射线立体定向放射治疗系统，是一种融立体定向技术和放射外科技术于一体，以治疗

颅脑疾病为主的立体定向放射外科治疗设备。它采用伽玛射线几何聚焦方式，通过精确的立

体定向，将经过规划的一定剂量的伽玛射线集中射于体内的预选靶点，一次性、致死性地摧

毁点内的组织，以达到外科手术切除或损毁的效果。病灶周围正常组织在焦点以外,仅受单束

伽玛射线照射,能量很低，而免于损伤。犹如用放大镜聚焦阳光，聚焦的焦点热量可点燃物品

，而焦点外的阳光则安全。用伽玛射线代替手术刀，其治疗照射范围与正常组织分界非常明

显，边缘如刀割一样，人们形象地称之为&ldquo;伽玛刀&rdquo;。

    1967年，世界上第一台头部伽玛刀在瑞典问世，替代了一部分开颅手术，被誉为&ldquo;医

学治疗史上的一次革命&rdquo;。1993年，我国引进了第一台伽玛刀，用于脑部疾病的治疗。

而在引进的同时，国内某些企业也一直在从事有自主知识产权伽玛刀的研发工作。1996年，

我国自行研制的首台旋转式头部伽玛刀问世并投入临床使用。1998年，我国又创造性地研制

出体部伽玛刀，将伽玛刀的治疗范围从颅脑疾病扩展到全身主要部位的肿瘤。2003年，我国

自主开发研制出&ldquo;超级伽玛治疗系统&rdquo;，将此前已有的各类伽立体定向放疗装置的

治疗范围和功能合为一体，并加以创新提高，成为能够兼备脑部疾病治疗和体部肿瘤治疗的

新型伽玛立体定向治疗装置。 到目前为止，我国各地医院利用伽玛刀累计治疗了各类疾病患

者数十万例，尤其在实体瘤治疗上取得了令人满意的疗效。可以说，国产伽玛刀在较短时间

里成为肿瘤治疗的全新技术，并走在了世界前列。 
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中国健身器材行业协会、国内外相关报刊杂志的基础信 息、伽玛刀行业研究单位等公布和提

供的大量资料以及对行业内企业调研访察所获得的大量第一手数据，对我国伽玛刀市场的发

展状况、供需状况、竞争格局、赢利 水平、发展趋势等进行了分析。报告重点分析了伽玛刀

前十大企业的研发、产销、战略、经营状况等。报告还对伽玛刀市场风险进行了预测，为伽

玛刀生产厂家、流 通企业以及零售商提供了新的投资机会和可借鉴的操作模式，对欲在伽玛

刀行业从事资本运作的经济实体等单位准确了解目前中国伽玛刀行业发展动态，把握企业定 

位和发展方向有重要参考价值。 

  详细请访问：http://www.bosidata.com/qixie1011/N41984773J.html

http://www.bosidata.com/qixie1011/N41984773J.html

