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说明、目录、图表目录

报告简介： 

    随着智能手机的普及以及3G网络的日益成熟，以手机等移动终端为载体的无线阅读必将成

为移动互联网增值业务中最具吸引力的应用之一，运营商、服务商、出版商、终端设备制造

商等优质产业链资源的全线整合，正在推动手机阅读市场快速成长，政府的大力支持无疑将

再次促成手机阅读市场进一步繁荣。2011年，手机阅读市场将呈现爆破式增长。
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