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说明、目录、图表目录

报告简介： 

    移动互联网的发展刺激人们对平板电脑等移动终端的需求，平板电脑成商务礼品新宠。平

板电脑的出现改变人们的工作和生活，也给消费者提供购买商务礼品的新选择。 

    博思数据研究中心数据显示，2010年全球平板电脑出货量为2000万台，2011年全球平板电脑

出货量的出货规模达到5400万台，环比增长170%。 
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