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说明、目录、图表目录

报告简介： 

    随着移动互联网的发展和智能手机普及率的提高，还有手机应用的日趋活跃，恶意软件、

垃圾信息、隐私泄露、恶意扣费等手机安全问题也随之而来。 

    博思数据研究中心预测，随着3G时代的到来，手机安全将面临更大挑战。智能手机应用程

序的发展，手机用户、手机社交网络、手机游戏等功能的不断开发，手机在智能性提高的同

时，自身的危险性也与日俱增。 
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