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报告简介： 

    手机客户端方式承载的广告平台是手机媒体广告发展的一种新的广告模式，正在迅速发展

并受到广告商、服务商和VC等的青睐。艾媒市场咨询(iimedia research)根据市场数据预测，

在2011年，全球无线广告市场规模将会达到35.9亿美元，在2013年，全球无线广告市场规模将

会达到110.5亿美元左右。2011年中国无线广告市场规模将达35.1亿元，环比增长53.3%。
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