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说明、目录、图表目录

   十几年前，中国多媒体设备市场受到国外多媒体设备品牌的强势冲击，国内多媒体设备品牌

寥寥无几；十几年之后的今天，中国市场上的国际品牌多媒体设备更是漫天飞舞，而国产专

业品牌仍旧如数家珍，面对诺大的多媒体设备市场，是中国人没有建造品牌的能力抑或是国

内市场对国内品牌不认可，但就目前国内多媒体设备市场而言，还存在不少限制条件，在一

定程度上制约着国内多媒体设备的健康发展。对国际品牌的盲目崇信。甚至有不少工程中指

定只使用某个国际品牌的产品。其实，中国作为多媒体设备生产制造大国，多数国际品牌都

是在国内代工成生产。而国内多媒体设备产品因品牌影响力小，而不被认可，甚少在国内国

际重大工程项目上出现。未来五年是一个重要的发展时期。首先，对整个行业来说，市场集

中度的进一步提高和国内外品牌的市场份额比值的逐渐变化，将是不可避免的大势所趋。数

家国际和国内知名品牌，将逐渐主导整个行业的发展方向，部分国外和国内品牌将难逃被淘

汰出局的命运；国内品牌相对国外品牌的市场占有率将逐步提高，也将是行业将呈现出的一

个重要特征，但国内品牌的全面赶超过程还将延续较长时间。未来较长一段时间内，国内的

多媒体设备灯光及会议广播系统行业的趋势预测是相当鼓舞人心的。外部需求的强劲增长，

国内外厂商的竞争互动和市场及行业规范性的不断完善，都预示着该行业将迎来新一轮的快

速增长。当然，对于行业的不利因素也同样存在，近年来，上游原材料价格的持续上扬，对

厂家控制运营和管理成本的能力提出了更高的要求，在这一大背景下，行业内现有的上规模

有实力的厂商已显露出一定的比较优势。

   网络多媒体社会的发展。据统计，目前我国通过各种途径上网的人群已超过17000万，通过

宽带上网的人群也已超过7700万。预计每年以23.4%的速度递增，不久将成为世界第一网络多

媒体使用大国。网络多媒体已渗透到我们生活的各个领域，网络多媒体与我们的生活息息相

关，可以毫不夸张地说，我们即将进入一个崭新的网络多媒体社会。网络多媒体给人类社会

的发展带来了非同寻常的机遇，使人类社会的发展正以前所未有的速度迈进信息社会。网络

多媒体的确创造了一个奇迹，但在奇迹背后，存在着日益突出的问题，给人们提出了极大的

挑战。多媒体设备行业内部的竞争日渐激烈主要表现一下几点：一是行业增长缓慢，对市场

份额的争夺激烈；二是竞争者数量较多，竞争力量大抵相当；三是竞争对手提供的产品或服

务大致相同，或者只少体现不出明显差异；四是某些企业为了规模经济的利益，扩大生产规

模，市场均势被打破，产品大量过剩，企业开始诉诸于削价竞销。多媒体设备行业顾客的议

价能力。多媒体设备行业供货厂商的议价能力，表现在供货厂商能否有效地促使买方接受更

高的价格、更早的付款时间或更可靠的付款方式。

   本研究咨询报告由在大量周密的市场监测基础上，主要依据了国家文化部、国家统计局、国



家发改委、国家海关总署、工业和信息化部、工商总局、全国商业信息中心、中国经济景气

监测中心、中国多媒体设备行业协会、全国及海外多种相关报刊杂志的基础信息等公布和提

供的大量资料，对国际、国内多媒体设备行业市场发展状况、关联行业发展状况、行业竞争

状况、优势企业发展状况、消费现状以及行业营销进行了深入的分析，在总结中国多媒体设

备行业发展历程的基础上，结合新时期的各方面因素，对中国多媒体设备行业的发展趋势给

予了细致和审慎的预测论证。本报告是多媒体设备行业生产、经营、科研企业及相关研究单

位极具参考价值的专业报告。
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