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 报告说明:

     博思数据研究中心发布的《2012-2016年中国3G终端行业深度调研与投资前景研究报告》共

七章。为该3G终端行业中相关企业在激烈的市场竞 争中洞察先机，根据市场需求及时调整经

营策略，为战略投资者选择恰当的投资时机和公司领导层做战略规划提供了准确的市场情报

信息及科学的决策依据，同时对 银行信贷部门也具有极大的参考价值。 

     通过《2012-2016年中国3G终端行业深度调研与投资前景研究报告》，生产企业及投资机构

将充分了解产品市场、原材料供应、销售方式、市场供需、有 效客户、潜在客户等详实信息

，为研究竞争对手的市场定位，产品特征、产品定价、营销模式、销售网络和企业发展提供

了科学决策依据。

    3G，全称为3rd Generation，中文含义就是指第三代数字通信。第三代与前两代的主要区别

是在传输声音和数据的速度上的提升，它能够在全球范围内更好地实现无缝漫游，并处理图

像、音乐、视频流等多种媒体形式。随着移动通信的发展，移动终端的功能已发生了巨大的

变化，移动终端已经不仅仅是一个简单的通话工具，而逐渐变成一个移动的个人信息收集和

处理平台，向着智能终端的方向发展，在3G系统表现尤为突出。3G终端都具有多任务的开放

式操作系统核心，有的甚至拥有功能强大的、开放型的开发平台。 

    全球3G产业近年来加速发展。截至2008年6月，全球3G用户累计已达到7.09亿，全球共有84

个国家和地区发放了3G许可证，其中有效许可证为249张。 

    随着全球3G进入快速成长期，中国也开始了3G产业的大规模建设。2007年，中国在10城市

中进行TD-SCDMA扩大网络规模技术试验使中国3G产业在以TD-SCDMA为主要力量的方向上

快速起步和发展。2008年4月1日，中国移动宣布在北京、上海、天津、沈阳、广州、深圳、

厦门和秦皇岛正式启动TD网络的试商用，中国3G产业加速成熟。2009年1月7日，中国工业和

信息化部为中国移动、中国电信和中国联通发放3张第三代移动通信（3G）牌照，2009年成为

中国3G正式商用元年。截至2008年年底，全国3G用户累计发展已达41.9万人。 

    从2007年开始，全球WCDMA终端进入成熟期。截至2007年6月底，WCDMA终端款数达

到714款。同时，HSDPA终端进入快速发展期，HSDPA的终端款数增加到344款。CDMA终端

市场也从2007年开始进入成熟期，终端款数增长相对平稳。TD-SCDMA终端的发展历程是伴

随着TD-SCDMA标准和产业链的完善不断成熟的。TD-SCDMA标准是中国大陆自主制定的3G

标准，到2008年初，TD-SCDMA终端产品的数量已经超过100款，终端厂商主要有大唐、中兴

、三星、LG、夏新、联想、海尔等。 



    2007年中国市场3G手机出货量达到8100万，增长速度达到95.5%，全球3G手机需求量增长、

国产厂商竞争力增强、3G手机丰富及中国TD-SCDMA市场启动是3G手机增长的主要原因。 

    未来全球3G市场将纵深发展，中国3G商用将在电信业务增长、移动宽带发展、TD完善、运

营市场均衡和共建共享五个方面全面推进。2-3年后，3G用户发展将进入高峰期，预计5年内

将有一半的移动用户成为3G用户。中国3G终端市场发展前景广阔。在未来的中国3G终端市场

中，TD-SCDMA将占据50%的份额，WCDMA将占据40%，而剩下10%的市场份额，将

由CDMA2000占据。大屏幕、超薄化、智能化、时尚设计、多样化等都将成为TD终端发展的

趋势。 
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