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 报告说明:

     博思数据研究中心发布的《2012-2016年中国感冒药市场分析与投资前景研究报告》共十五

章。首先介绍了感冒药行业相关概述、中国感冒药行业运行环境等，接着分析了中国感冒药

市场发展现状，然后介绍了中国感冒药细分市场运行、中国感冒药生产企业的营销状况。随

后，报告对中国感冒药重点企业竞争性财务数据做了分析，最后分析了中国感冒药行业发张

趋势及投资前景。您若想对感冒药产业有个系统的了解或者想投资感冒药行业，本报告是您

不可或缺的重要工具。

     通过《2012-2016年中国感冒药市场分析与投资前景研究报告》，生产企业及投资机构将充

分了解产品市场、原材料供应、销售方式、市场供需、有效客户、潜在客户等详实信息，为

研究竞争对手的市场定位，产品特征、产品定价、营销模式、销售网络和企业发展提供了科

学决策依据。

     目前全国6000多家制药企业中，起码有20%在做感冒药，市面上感冒药品种高达百种以上。

据调查：我国每年约有75%的人至少患一次感冒。也就是说，每年有近10亿人至少需用一次

感冒药，按每次平均用药15元～20元推算，治疗感冒的药物，至少每年有150亿～200亿元的市

场空间。第一章 感冒药行业相关概述 第一节 对症疗法  一、解热镇痛药 二、鼻黏膜血管收缩

药 三、组胺拮抗剂 四、中枢兴奋药 五、抗病毒药 六、提高机体免疫力药 第二节 中药治疗 一

、风寒型感冒 二、风热型感冒 三、暑热型感冒 第三节 其它治疗原则分析 一、自愈治疗 二、

控制感染 三、加强体育锻炼，增加身体的抵抗力　 四、感冒用药在连续服用1周后症状仍未

消失者应向医生咨询   第二章2012年中国感冒药行业运行环境分析  第一节 国内宏观经济环境

分析  一、GDP历史变动轨迹分析  二、固定资产投资历史变动轨迹分析 三、2012年中国宏观

经济发展预测分析 第二节2012年中国感冒药行业政策环境分析  一、感冒药政策分析  二、中

国医药卫生体制改革  三、新医改对感冒药行业的影响  九、中国医药产业在国民经济中的地

位 第三节2012年中国感冒药行业社会环境分析  一、人们自我保健防患意识加强 二、居民的

各种消费观念和习惯 三、人口环境分析 四、医疗环境分析 五、中国居民医疗消费水平   第三

章 2012年中国感冒药市场发展现状分析  第一节2012年中国感冒药市场现状分析  一、感冒药

市场规模  二、市场容量  三、政策分析  四、感冒药市场的品牌集中度 五、感冒药市场的零售

主体 六、感冒药市场主要品牌的铺货率 第二节2012年中国感冒药市场成长性  一、拉动力量  

二、推动力量  三、行业利润率和进入障碍  第三节2012年中国感冒药零售市场分析  一、中低

价位感冒药市场分析  二、感冒药剂型市场分析  三、感冒药化学药市场分析  四、感冒药品种



分析  第四节 我国感冒药市场危机的剖析 一、感冒药危机的起因 二、我国感冒药主要成分的

安全性 三、对我国感冒药市场造成的影响 四、我国感冒药企业的应对策略   第四章 2009-2011

年中国医药制造行业数据监测分析 第一节 2009-2011年中国医药制造行业总体数据分析 一

、2009年中国医药制造行业全部企业数据分析 二、2010年中国医药制造行业全部企业数据分

析 三、2011年中国医药制造行业全部企业数据分析 第二节 2009-2011年中国医药制造行业不同

规模企业数据分析 一、2009年中国医药制造行业不同规模企业数据分析 二、2010年中国医药

制造行业不同规模企业数据分析 三、2011年中国医药制造行业不同规模企业数据分析 第三节

2009-2011年中国医药制造行业不同所有制企业数据分析 一、2009年中国医药制造行业不同所

有制企业数据分析 二、2010年中国医药制造行业不同所有制企业数据分析 三、2011年中国医

药制造行业不同所有制企业数据分析   第五章2009-2011年中国医药市场产量数据统计分析 第

一节 2009年中国医药市场产量数据分析 一、2009年全国医药市场产量数据分析 二、2009年医

药市场重点省市数据分析 第二节 2010年中国医药市场产量数据分析 一、2010年全国医药市场

产量数据分析 二、2010年医药市场重点省市数据分析 第三节 2011年中国医药市场产量数据分

析 一、2011年全国医药市场产量数据分析 二、2011年医药市场重点省市数据分析   第六章2012

年中国感冒药消费者分析  第一节 感冒药消费者购买行为分析  一、我国感冒药市场的消费特

征 二、消费者对各种感冒药的认可度 三、消费者对感冒药品牌关注 四、消费者对感冒药忠诚

度分析 五、消费者对感冒药的价格敏感度分析 六、感冒药广告对消费者影响分析 第二节 感

冒药市场购买行为分析 一、影响消费都购买行为的因素 二、消费者治疗感冒的方法 三、消费

者治疗感冒的花费 四、消费者青睐主流感冒药品牌 五、主流感冒药品牌形象特色鲜明   第七

章2012年中国感冒药细分市场运行分析 第一节 解热镇痛药  一、中国解热镇痛药现状分析  二

、中国解热镇痛药发展存在的问题分析  三、解热镇痛药原料药生产情况  四、解热镇痛药发

展走势及策略  五、2012年阿司匹林市场分析  六、扑热息痛市场分析  七、萘普生市场分析  八

、布洛芬市场分析  第二节 抗组胺药  一、氯雷他市场分析  二、市场规模走向  三、开瑞坦市

场份额分析  四、新生代产品加入竞争行列  五、2015年全球抗组胺药物市场预测  第三节 头孢

类药物  一、头孢菌素类发展历程  二、头孢曲松市场现状  三、头孢类抗生素中间体市场分析 

四、头孢类抗生素&ldquo;风云诡变&rdquo;  五、头孢类药物成本走向分析  六、头孢匹胺钠用

药市场的前景分析  第四节 止咳祛痰药  一、中国止咳祛痰药市场现状分析  二、中国止咳祛痰

药发展存在的问题分析  三、止咳药主要产品品牌基本市场状况  四、止咳祛痰药零售市场分

析  五、中国止咳类中成药市场分析  第五节 中药类感冒药  一、中药类感冒药的地位  二、中

药类感冒药市场现状  三、中药、西药感冒药市场走势比较  四、中药类感冒药零售市场分析  

五、中国中药类感冒药发展前景分析   第八章 2012年中国品牌感冒药市场运行分析 第一节

2012年中国品牌感冒药市场亮点分析 一、消费者青睐主流感冒药品牌 二、企业营销手段风格



各异 三、主流感冒药品牌形象特色分析 第二节 2012年中国品牌感冒药市场动态分析 一、外

资品牌占感冒药市场大半江山 二、国内三大热点品牌感冒药市场分析 1、真白加黑医院、零

售途径销售冰火两重天 2、泰诺 3、新康泰克   第九章　2012年中国感冒药优势品牌市场销售

情况分析 第一节 白加黑 一、成分、药效及副作用 二、产品市场定位 三、品牌铺货情况分析 

四、产品定价及市场销售情况 五、营销策略分析 第二节 新康泰克 一、成分、药效及副作用 

二、产品市场定位 三、品牌铺货情况分析 四、产品定价及市场销售情况 五、新康泰克化解品

牌危机的对策 第三节 999感冒灵 一、成分、药效及副作用 二、产品市场定位 三、品牌铺货情

况分析 四、产品定价及市场销售情况 五、新康泰克化解品牌危机的对策 第四节 日夜百服宁 

一、成分、药效及副作用 二、产品市场定位 三、品牌铺货情况分析 四、产品定价及市场销售

情况 五、日夜百服宁的市场份额回顾 第五节 泰诺感冒药 一、成分、药效及副作用 二、产品

市场定位 三、品牌铺货情况分析 四、产品定价及市场销售情况 五、新康泰克化解品牌危机的

对策 六、泰诺感冒片的市场份额回顾 第六节 快克感冒药 一、成分、药效及副作用 二、产品

市场定位 三、品牌铺货情况分析 四、产品定价及市场销售情况 五、海南快克的品牌发展战略

综述 六、快克赢得市场的策略 第七节 感叹号(长春海外制药集团有限公司) 一、成分、药效及

副作用 二、产品市场定位 三、品牌铺货情况分析 四、产品定价及市场销售情况 第八节 康必

得(河北恒利集团制药股份有限公司) 一、成分、药效及副作用 二、产品市场定位 三、品牌铺

货情况分析 四、产品定价及市场销售情况 第九节 感康  一、成分、药效及副作用 二、产品市

场定位 三、品牌铺货情况分析 四、产品定价及市场销售情况   第十章 2012年中国儿童感冒药

市场运行分析 第一节2012年中国儿童感冒药市场运行综述 一、儿童感冒药市场特点  二、儿

童感冒药市场变化的方向  三、儿童感冒药市场产销情况分析  四、儿童感冒药市场价格 五、

中国儿童感冒药产业发展的新思路 第二节2012年中国儿童感冒药剂型构成分析  一、儿童感冒

药颗粒剂  二、儿童感冒药口服液  三、儿童感冒药片剂  四、儿童感冒药滴剂   第十一章 2012

年中国感冒药市场营销解析 第一节 2012年中国感冒药市场营销特点分析 第二节 感冒药市场

的营销原则 一、差异性原则 二、大类市场定位原则 三、模糊真相原则 第三节 2012年中国感

冒药市场营销渠道分析 一、医院 二、各大连锁药房 三、门诊 四、网购 第四节 2012年中国感

冒药生产企业的营销策略 一、感冒药生产企业的发展须以顾客为中心 二、感冒药生产企业需

选准目标顾客 三、感冒药生产企业需了解目标顾客 四、感冒药生产企业的品牌制胜 五、感冒

药生产企业的广告传播 六、感冒药生产企业的产品制胜 第五节 OTC类感冒药广告策略 一、

感冒药的市场定位与广告策划 二、特征表现需明显 三、卡通形象能讨好 四、差异化的广告策

略 五、情感策略表演需到位 六、群体效应可做普药新主张 七、不能忽略购买理由 八、感冒

药市场&ldquo;亲民路线&rdquo;   第十二章 2012年中国感冒药产业市场竞争态势分析 第一

节2012年中国感冒药市场竞争现状分析 一、医药企业感冒药竞争激烈 二、感冒药凸现品牌竞



争新乐章 三、感冒药市场价格竞争分析 四、感冒药营销渠道竞争分析 五、感冒用药市场竞争

空白点分析  第二节2012年中国感冒药集中度分析 一、感冒药生产企业集中分布 二、感冒药

市场集中度分析 第三节 2012-2016年中国感冒药竞争趋势分析   第十三章2012年中国感冒药重

点企业竞争性财务数据分析 第一节 哈药集团股份有限公司 一、企业概况 二、企业主要经济

指标分析 三、企业盈利能力分析 四、企业偿债能力分析 五、企业运营能力分析 六、企业成

长能力分析 第二节 重庆桐君阁股份有限公司 一、企业概况 二、企业主要经济指标分析 三、

企业盈利能力分析 四、企业偿债能力分析 五、企业运营能力分析 六、企业成长能力分析 第

三节 西南药业股份有限公司 一、企业概况 二、企业主要经济指标分析 三、企业盈利能力分

析 四、企业偿债能力分析 五、企业运营能力分析 六、企业成长能力分析 第四节 三九医药股

份有限公司 一、企业概况 二、企业主要经济指标分析 三、企业盈利能力分析 四、企业偿债

能力分析 五、企业运营能力分析 六、企业成长能力分析 第五节 重庆太极实业（集团）股份

有限公司 一、企业概况 二、企业主要经济指标分析 三、企业盈利能力分析 四、企业偿债能

力分析 五、企业运营能力分析 六、企业成长能力分析 第六节 东盛科技启东盖天力制药股份

有限公司  一、企业概况 二、企业主要经济指标分析 三、企业盈利能力分析 四、企业偿债能

力分析 五、企业运营能力分析 六、企业成长能力分析 第七节 中美天津史克制药有限公司 一

、企业概况 二、企业主要经济指标分析 三、企业盈利能力分析 四、企业偿债能力分析 五、

企业运营能力分析 六、企业成长能力分析 第八节 西安杨森制药有限公司  一、企业概况 二、

企业主要经济指标分析 三、企业盈利能力分析 四、企业偿债能力分析 五、企业运营能力分析

六、企业成长能力分析 第九节 上海强生制药有限公司 一、企业概况 二、企业主要经济指标

分析 三、企业盈利能力分析 四、企业偿债能力分析 五、企业运营能力分析 六、企业成长能

力分析 第十节 中美上海施贵宝制药有限公司 一、企业概况 二、企业主要经济指标分析 三、

企业盈利能力分析 四、企业偿债能力分析 五、企业运营能力分析 六、企业成长能力分析   第

十四章2012-2016年中国感冒药前景预测分析 第一节 2012-2016年中国感冒药前景展望 一、中

国医药产业前景预测 二、中外儿童感冒药研发投入和运作分析 第二节2012-2016年中国感冒药

发展趋势分析  一、中西结合感冒药发展趋势  二、儿科感冒药前景分析  三、农村感冒药市场

前景分析  四、医药市场运作区域化趋势  第三节 2012-2016年中国感冒药市场前景预测分析 一
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