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 报告说明:

     博思数据研究中心发布的《2012-2016年中国文化创意行业市场分析与投资前景研究报告》

共十五章。本行业报告主要依据国家统计局、国家发改 委、国家文化部、国家商务部、国家

广播电影电视总局、中国新闻出版总署、中国期刊协会、国内外相关刊物的基础信息以及文

化创意产业行业研究单位等公布和提 供的大量资料，结合深入的市场调查资料，立足于文化

创意产业行业整体发展大势，对中国文化创意产业行业的发展情况、全国主要地区发展概况

、产业关联板块等 进行了分析及预测，并对未来文化创意产业行业发展的整体环境及发展趋

势进行探讨和研判，最后在前面大量分析、预测的基础上，研究了文化创意产业行业今后的 

发展与投资策略。为文化创意产业企业在激烈的市场竞争中洞察先机，根据市场需求及时调

整经营策略，为战略投资者选择恰当的投资时机和公司领导层做战略规划 提供了准确的市场

情报信息及科学的决策依据，同时对银行信贷部门也具有极大的参考价值。 

     通过《2012-2016年中国文化创意行业市场分析与投资前景研究报告》，生产企业及投资机

构将充分了解产品市场、原材料供应、销售方式、市场供需、有 效客户、潜在客户等详实信

息，为研究竞争对手的市场定位，产品特征、产品定价、营销模式、销售网络和企业发展提

供了科学决策依据。

    文化创意产业Cultural and Creative Industries，是一种在经济全球化背景下产生的以创造力为

核心的新兴产业，强调一种主体文化或文化因素依靠个人（团队）通过技术、创意和产业化

的方式开发、营销知识产权的行业。文化创意产业主要包括广播影视、动漫、音像、传媒、

视觉艺术、表演艺术、工艺与设计、雕塑、环境艺术、广告装潢、服装设计、软件和计算机

服务等方面的创意群体。《国家&ldquo;十二五&rdquo;时期文化发展规划纲要》明确提出了国

家发展文化创意产业的主要任务，全国各大城市也都推出相关政策支持和推动文化创意产业

的发展。 
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