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报告说明:

    博思数据研究中心发布的《2012-2016年中国团购市场监测及投资前景研究报告》共十三章

。介绍了团购行业相关概述、中国团购产业运行环境、分析了中国团购行业的现状、中国团

购行业竞争格局、对中国团购行业做了重点企业经营状况分析及中国团购产业发展前景与投

资预测。您若想对团购产业有个系统的了解或者想投资团购行业，本报告是您不可或缺的重

要工具。

　　当互联网开始运营的时候，我们想象着未来坐在家里就能买到称心如意的商品；当淘宝

流行的时候，我们享受着互联网将天南海北的商家联系到一起的便捷；当团购流行的时候，

我们在考虑团购市场的大饼究竟有多大？

　　团购，以物美价廉吸引了众多消费者投身其中，随着第一家团购网站上线，团购搜索、

团购网站导航型网站也陆续兴盛起来，只要想团购搜索下的网站海量团购信息信手拈来。团

购几乎成为互联网的又一神话。团购价格低，但也有诸多限制，比如一般团购都有一个期限

还要完成多少订单的团购额度才能享受商家提供的团购价格。

　　一般只要价格优惠，质量上乘都有团友愿意花钱购买。从目前的行业发展趋势来看，团

购行业的大饼还是值得大家争一争的。就目前来看，团购市场版图初见端倪还未最后定型，

有实力的团购搜索网站已经加入了争夺市场份额的大军之中。团购导航网站也出现了大军压

境的对阵局面，由于导航站的模式都差不多，在更大程度上加大的竞争力度。只有保持行业

优势才能站稳脚跟，最终引领市场。未来团购市场已经进入最后PK阶段，谁在行业之中稳坐

强者榜2012年下半年揭晓。首先，团购网站必须站在消费者的角度考虑，与商家沟通保证消

费者权益，继续开发更具性价比的商品。加大消费者的售后保障力度，提升消费者对团购网

站的信任。继续提升团购网站本身的方便性与互动性，战略上加大线下广告互动频率。

　　团购行业逐渐回归理性，行业洗牌加剧。不少团购网站在优胜劣汰中消亡，但是也有很

多团购网拥有了稳定的用户群体。团购网站的品牌战略虽然让他们大伤元气，但是也带来了

不错的交易额。2012上半年，团购网站资金链开始出现问题。最初资金链紧张通过极为负面

的CEO跑路、破产等方式爆发出来。团宝网是引爆点，24券的欠款关站也是团购行业主要的

负面来源。团购行业到底怎样发展？
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