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报告说明:

    博思数据研究中心发布的《2012-2016年中国酒店用品行业市场现状分析及投资前景研究报

告》共十三章。首先介绍了世界酒店用品行业整体运营状况、中国酒店用品行业市场发展环

境等，接着分析了中国酒店用品行业市场运行的现状，然后介绍了中国酒店用品市场竞争格

局。随后，报告对中国酒店用品做了重点企业经营状况分析，最后分析了中国酒店用品行业

发展前景与投资预测。您若想对酒店用品产业有个系统的了解或者想投资酒店用品行业，本

报告是您不可或缺的重要工具。 

     通过《2012-2016年中国酒店用品行业市场现状分析及投资前景研究报告》，生产企业及投

资机构将充分了解产品市场、原材料供应、销售方式、市场供需、有效客 户、潜在客户等详

实信息，为研究竞争对手的市场定位，产品特征、产品定价、营销模式、销售网络和企业发

展提供了科学决策依据。

    我国酒店用品市场是市场经济的产物，是20世纪九十年代初期从日杂销售市场中进行市场

细分而涌现出来的一个新兴的专业市场，至今也就十多年的发展历程。 

      我国各地的酒店用品最先都是商家零星经营为主，现在在很多省市还继续保留着这种经营

格局。广州先行一步，以南天国际酒店用品批发市场首开行业专业市场的先 河，接着上海、

成都、西安、重庆等地都陆续的建立了地区性的酒店用品专业销售市场，应该说在我国酒店

用品市场的发展，还处在一个逐步成长的过程中，还没有 规范也没有成熟，还有更大的发展

空间。 

第一章 2011-2012年世界酒店用品行业整体运营状况分析 

第一节 2011-2012年世界酒店用品行业市场发展格局 

一、世界酒店用品发展特色分析 

二、世界酒店用品市场动态分析 

三、世界卫浴巨头争夺酒店用品市场进入白热化 

第二节 2011-2012年世界主要国家酒店用品市场运行分析 

一、美国 

二、日本 

三、德国 

第三节 2012-2016年世界酒店用品行业发展趋势分析 



第二章 2011-2012年中国酒店用品行业市场发展环境分析 

第一节 2010年中国宏观经济环境分析 

一、GDP历史变动轨迹分析 

二、固定资产投资历史变动轨迹分析 

三、2012年中国宏观经济发展预测分析 

第二节 2011-2012年中国酒店用品市场政策环境分析 

一、行业政策 

二、相关行业政策 

三、法律法规 

第三节 2011-2012年中国酒店用品市场社会环境分析 

第三章 2011-2012年中国酒店用品行业市场运行态势分析 

第一节 2011-2012年中国酒店用品行业动态分析 

一、海尔正式进军酒店厨房用品行业 

二、第十九届上海国际酒店用品博览会圆满落幕 

三、世博对中国酒店用品市场带来商机 

第二节 2011-2012年中国酒店用品市场发展现状分析 

一、酒店用品采购基地落户汉口北 

二、酒店用品产业持续走强 

三、杭集酒店用品跻身百强 

四、酒店用品企业掀&ldquo;低碳环保风&rdquo; 

第三节 2011-2012年中国酒店用品品牌经营现状 

一、品牌意识缺乏，产业面临升级 

二、行业协会：积极引导，实现正规发展 

三、案例效仿：品牌发展至关重要 

第四节 2011-2012年中国酒店用品市场营销分析 

一、厨具酒店用品行业看好&ldquo;精准营销&rdquo; 

二、奥运会背景下的我国酒店用品品牌提升策略 

第五节 2011-2012年中国酒店用品业存在的问题 

第四章 2011-2012年中国酒店用品市场运行态势分析 

第一节 中国酒店用品市场运行特点分析 



第二节 2011-2012年中国酒店用品市场运行分析 

一、酒店布草和客房用品需求旺盛 

二、酒店业酒店用品细分市场逐渐扩大 

三、酒店纺织用品企业拥抱奥运商机 

四、酒店用品进出口贸易形势分析 

第三节 2011-2012年中国酒店用品细分热点领域透析 

一、一次性日常用品 

二、智能化用品 

三、酒店装饰用品 

四、康体用品 

五、餐饮用品 

六、清洁用品 

七、酒店制服 

第五章 2011-2012年中国酒店用品细分市场分析 

第一节 2011-2012年中国酒店用品细分市场分析 

一、中国酒店厨房设备市场规模 

二、酒店厨房厂商星罗棋布 品牌企业凤毛麟角 

三、酒店厨房设备营销与采购 

四、代表企业 

1、欧派商用厨房设备有限公司 

2、山东商厨电器科技有限公司 

3、喜达客（青岛）商用电器有限公司 

4、广州新粤海西厨设备厂 

第二节 2011-2012年中国酒店用品细分市场分析 

一、酒店餐厅用品市场规模 

二、酒店餐厅用品营销与采购 

三、餐厅用品竞争激烈 

四、代表企业 

1、翱顺玻璃贸易（上海）有限公司 

2、浙江楠宋瓷业有限公司 

3、北京金贵亚贸易有限公司 



第三节 2011-2012年中国酒店用品细分市场分析 

一、酒店客房用品产业持续走强 

二、酒店布草和客房用品需求旺盛 

三、酒店业酒店客房用品细分市场逐渐扩大 

四、中国酒店客房用品市场动态 

五、中国酒店客房用品市场营销分析 

六、 代表企业 

1、浦东华美达大酒店 

2、香港雅兰集团 

3、深圳市肯天通信技术有限公司 

4、山东比特电子工业有限公司 

5、青岛德莱维电器有限公司 

第四节 2011-2012年中国酒店用品细分市场分析 

一、中国酒店清洁市场供需状况 

二、年中国大陆酒店清洁设备采购规模 

三、中国酒店清洁设备市场发展 

四、 代表企业 

1、中山市金泓酒店 

2、丽施美国际有限公司 

3、艺康（中国）投资有限公司 

4、凯驰（上海）清洁系统有限公司 

第六章 2011-2012年中国酒店用品产业生产基地运行态势分析 

第一节 广东地区： 

一、广州新汇区是中国五金不锈钢制品生产基地 

二、潮州是瓷器生产基地&ldquo;瓷器之都&rdquo; 

三、深圳是餐具设备等生产基地。 

第二节 江浙地区： 

一、永康是餐具生产基地 

二、浦江是玻璃器皿生产基地&ldquo;水晶之都&rdquo; 

第三节 山东地区 

一、信阳是不锈钢生产基地 



二、博兴县兴福镇是&ldquo;中国不锈钢第一镇&rdquo; 

三、淄博是瓷器生产基地 

第七章 2011-2012年中国酒店用品专业市场分析 

第一节 南方地区 

一、广州南天国际酒店用品市场： 

1、基础概况 

2、商户状况 

3、经营特点 

4、商家意向 

二、广州沙溪国际酒店用品城： 

第二节 北方地区 

一、北京经开万佳国际酒店用品市场： 

二、北京锦绣大地物流港： 

三、北京东郊国际酒店用品市场 

四、京诚开源酒店用品市场 

五、亚奥开源国际酒店用品市场 

第三节 上海地区 

一、上海万润国际酒店用品批发市场 

二、杭州大世界五金城国际酒店用品交易中心。 

第八章 2011-2012年中国酒店用品商家客户分析 

第一节 京、津、冀地区酒店用品商家客户 

一、京、津、冀地区餐饮业规模 

二、餐饮企业类型、需求及交易情况 

1、正餐服务业（饭店、酒楼） 

2、快餐服务业（快餐连锁及管理机构 

3、饮料及冷饮服务业(咖啡、茶艺、酒吧) 

4、其他餐饮服务业(普通餐馆) 

第二节 环渤海地区酒店用品商家客户 

一、环渤海地区餐饮业规模 

二、环渤海地区酒店用品市场交易量情况 



三、餐饮企业类型、需求情况 

第九章 2011-2012年中国酒店用品市场竞争格局分析 

第一节 2011-2012年中国酒店用品行业竞争格局 

一、酒店用品行业竞争日益激烈 

二、占领新品研发制高点 吉之美打造&ldquo;第一速度&rdquo; 

三、肯特为上海酒店用品展注入创新理念 

第二节 酒店用品以精益求精在竞争中取胜 

第三节2012-2016年中国酒店用品行业竞争趋势分析 

第十章 2011-2012年中国酒店用品优势企业竞争力分析 

第一节 浙江凯恩特种材料股份有限公司 

一、企业概况 

二、企业主要经济指标分析 

三、企业盈利能力分析 

五、企业偿债能力分析 

四、企业运营能力分析 

六、企业成长能力分析 

第二节 富盈裕塑胶制品（深圳）有限公司 

一、企业概况 

二、企业主要经济指标分析 

三、企业盈利能力分析 

五、企业偿债能力分析 

四、企业运营能力分析 

六、企业成长能力分析 

第三节 佛山市南海新西方酒店用品有限公司 

一、企业概况 

二、企业主要经济指标分析 

三、企业盈利能力分析 

五、企业偿债能力分析 

四、企业运营能力分析 

六、企业成长能力分析 



第四节 珠海市亨翔旅游用品有限公司 

一、企业概况 

二、企业主要经济指标分析 

三、企业盈利能力分析 

五、企业偿债能力分析 

四、企业运营能力分析 

六、企业成长能力分析 

第五节 汕头市绅莎实业有限公司 

一、企业概况 

二、企业主要经济指标分析 

三、企业盈利能力分析 

五、企业偿债能力分析 

四、企业运营能力分析 

六、企业成长能力分析 

第六节 佛山市南海新思路酒店家具制造有限公司 

一、企业概况 

二、企业主要经济指标分析 

三、企业盈利能力分析 

五、企业偿债能力分析 

四、企业运营能力分析 

六、企业成长能力分析 

第七节 山东华杰厨业有限公司 

一、企业概况 

二、企业主要经济指标分析 

三、企业盈利能力分析 

五、企业偿债能力分析 

四、企业运营能力分析 

六、企业成长能力分析 

第八节 佛山市八达日用化工用品有限公司 

一、企业概况 

二、企业主要经济指标分析 

三、企业盈利能力分析 



五、企业偿债能力分析 

四、企业运营能力分析 

六、企业成长能力分析 

第九节 库尔勒彩虹服饰有限公司 

一、企业概况 

二、企业主要经济指标分析 

三、企业盈利能力分析 

五、企业偿债能力分析 

四、企业运营能力分析 

六、企业成长能力分析 

第十节 山东华杰厨业有限公司 

一、企业概况 

二、企业主要经济指标分析 

三、企业盈利能力分析 

五、企业偿债能力分析 

四、企业运营能力分析 

六、企业成长能力分析 

第十一章 2011-2012年中国酒店业运行态势分析 

第一节 中国酒店业发展历程 

第二节2011-2012年酒店业发展状况分析 

一、酒店业洗牌加速 

二、全球酒店业瞄准东半球新兴市场 

三、珠海星级酒店开始出现&ldquo;澳归&rdquo; 

第三节2011-2012年中国酒店业投资动态 

一、商务酒店掀起投资狂潮 

二、国际商务型酒店纷纷进驻广东 

三、全球投资机构看好中国商务酒店市场 

第四节 绿色酒店用品经销商分析 

第五节 中国酒店用未来发展方向及前景展望 

第十二章 2011-2012年中国旅游业运行态势分析 



第一节 2011-2012年中国旅游业概况 

一、中国旅游业发展的特点 

二、中国旅游业进入快速发展时期 

三、旅游市场进入个性化竞争时代 

第二节 中国旅游产业的电子运用以及网络构建 

第三节 旅游业对酒店业的促进关系 

第四节 2012-2016年中国旅游业发展前景与机遇 

一、国际金融危机下旅游业的发展契机 

二、中国旅游业投资增长势头强劲 

三、旅游业两大潜力市场亟待挖掘 

第十三章 2012-2016年中国酒店用品行业发展前景与投资预测分析 

第一节 2012-2016年中国酒店用品行业发展前景分析 

一、酒店用品行业&mdash;朝阳产业前景无限 

二、宾王市场酒店用品外贸发展形势喜人 

三、酒店用品市场销售前景分析 

第二节 2012-2016年中国酒店用品行业发展趋势分析 

一、酒店客房房控智能产品现代酒店客房的发展趋势 

二、酒店一次性用品发展趋势分析 

第三节 2012-2016年中国酒店用品行业市场预测分析 

第四节 2012-2016年中国酒店用品行业投资机会分析 

第五节 2012-2016年中国酒店用品行业投资风险分析 

第六节 专家投资建议 
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