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报告说明:

    博思数据研究中心发布的《2012-2016年中国移动互联网产业市场分析与投资前景研究报告

》共十一章。告依据国家统计局、国家信息中心、国际组织、相关行业协会、博思数据研究

中心等权威机构的数据。内容严谨，数据翔实，结合丰富的图表，可以直观的看到移动互联

网行业的发展动态竞争格局等信息。对我国移动互联网行业市场环境与发展前景、市场竞争

格局与动态、市场需求供给与产销状况、投资风险与规避经营、未来行业趋势与规划建议等

进行深入研究，并列举移动互联网行业市场行业内重点企业状况，竞争优势等。报告深入揭

示了移动互联网的市场潜在需求和机会，为投资者选择恰当的投资时机和投资决策，为公司

领导层做战略规划提供准确的行业市场情报及科学的决策依据，对银行信贷部门也具有重要

的参考价值！　　 

    通过《2012-2016年中国移动互联网产业市场分析与投资前景研究报告》，生产企业及投资

机 构将充分了解产品市场、原材料供应、销售方式、市场供需、有效客户、潜在客户等详实

信息，为研究竞争对手的市场定位，产品特征、产品定价、营销模式、销售 网络和企业发展

提供了科学决策依据。

    移动互联网，就是将移动通信和互联网二者结合起来，成为一体。在最近几年里，移动通

信和互联网成为当今世界发展最快、市场潜力最大、前景最诱人的两大业务，它们的增长速

度都是任何预测家未曾预料到的。 

      迄今，全球移动用户已超过15亿，互联网用户也已逾7亿。中国移动通信用户总数超过3.6

亿，互联网用户总数则超过1亿。这一历史上从来没有过的高速增长 现象反映了随着时代与

技术的进步，人类对移动性和信息的需求急剧上升。越来越多的人希望在移动的过程中高速

地接入互联网，获取急需的信息，完成想做的事 情。所以，现在出现的移动与互联网相结合

的趋势是历史的必然。目前，移动互联网正逐渐渗透到人们生活、工作的各个领域，短信、

铃图下载、移动音乐、手机游 戏、视频应用、手机支付、位置服务等丰富多彩的移动互联网

应用迅猛发展，正在深刻改变信息时代的社会生活，移动互联网经过几年的曲折前行，终于

迎来了新的 发展高潮。 
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