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报告说明:

    博思数据研究中心发布的《2012-2016年中国户外用品产业市场深度调研与投资前景研究报

告》共九章。首先介绍了户外用品相关概述、中国户外用品行业的发展环境等，接着分析了

户外用品行业发展的现状，然后介绍了中国户外用品品牌及销售。随后，报告对户外用品行

业做了重点企业经营状况分析，最后分析了中国户外用品行业投资与发展预测。您若想对户

外用品产业有个系统的了解或者想投资户外用品行业，本报告是您不可或缺的重要工具。 

     通过《2012-2016年中国户外用品产业市场深度调研与投资前景研究报告》，生产企业及投

资机构将充分了解产品市场、原材料供应、销售方式、市场供需、有 效客户、潜在客户等详

实信息，为研究竞争对手的市场定位，产品特征、产品定价、营销模式、销售网络和企业发

展提供了科学决策依据。

     户外装备指的是参加各种探险旅游及户外活动时需要配置的一些设备。这些装备包括：帐

篷、背包、睡袋、防潮垫或气垫、登山绳、岩石钉、  安全带、上升器、下降器、大小铁锁、

绳套、冰镐、岩石锤、冰爪、雪杖、头盔、踏雪板、  高山眼镜、羽绒衣裤、防风衣裤、毛衣

裤、手套、高山靴、防寒帽、冰锥、雪锥、炊具、炉具、  多功能水壶、吸管或净水杯、指北

针、望远镜、等高线地图或其它资料、防水灯具、刀具等。户外装备视个人的经济条件和具

体的户外活动项目而选择，必须注意的 是一定要保证活动的安全，不能一味图便宜而购买劣

质的户外用品。 
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