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报告说明:

    博思数据研究中心发布的《2012-2016年中国体育用品行业现状分析及投资前景研究报告》

共十三章。首先介绍了中国体育产业的概念，接着分析了中国体育产业发展环境，然后对中

国体育用品产业市场运行态势进行了重点分析，最后分析了中国体育用品产业面临的机遇及

发展前景。您若想对中国体育行业有个系统的了解或者想投资该行业，本报告将是您不可或

缺的重要工具。 

     通过《2012-2016年中国体育用品行业现状分析及投资前景研究报告》，生产企业及投资机

构将充分了解产品市场、原材料供应、销售方式、市场供需、有 效客户、潜在客户等详实信

息，为研究竞争对手的市场定位，产品特征、产品定价、营销模式、销售网络和企业发展提

供了科学决策依据。

    2011年末，我国体育用品制造工业企业达850  家，行业总资产达574.45亿元，同比增长14.93

%。我国规模以上体育用品制造工业企业实现主营业务收入达945.4亿元，同比增长16.02  %；

实现利润总额达43.2亿元，同比增长27.24 %。 

    在中国体育产业快速发展的拉动下，中国体育用品行业未来仍有较大的发展空间。此外城

市居民对体育用品的消费已经从低档为主向中高档方向发展，农村居民尤其是已经进入小康

生活标准的农村地区，对中低档体育用品的消费也将逐步形成新的需求。 
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