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 报告说明:

     博思数据研究中心发布的《2012-2016年中国苹果汁市场分析与投资前景研究报告》共十八

章。在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家海关总署、国家商务部、

国务院发展研究中心、国家经济信息中心、国家农业部、中国饮料工业协会、中国食品工业

协会、全国商业信息中心、中国产业信息网、国内外相关报刊杂志的基础信息以及苹果汁专

业研究单位等公布和提供的大量资料。

    通过 《2012-2016年中国苹果汁市场分析与投资前景研究报告》，生产企业及投资机构将充

分了解产品市场、原材料供应、销售方式、市场供需、有效 客户、潜在客户等详实信息，为

研究竞争对手的市场定位，产品特征、产品定价、营销模式、销售网络和企业发展提供了科

学决策依据.

           我国是浓缩果汁的生产大国，水果年产量在9000万吨左右,约占世界水果总产量的15%。

而且,中国已经是成为仅次于美国的世界第二大饮料生产国,其中果 汁类饮料保持了每年超

过100万吨的增长速度。但与此同时,中国人均年果汁消费量为1000克,仅是西欧的1/40,不到美

国的1/20,产能过剩问题在 中国越来越凸显。国内生产的浓缩果汁90%以上出口国外，尤其是

年产量超过80万吨的浓缩苹果汁，占到全球产量的60%以上。中国整体果汁市场依旧以低浓 

度果汁为主，2011年低浓度果汁在整体果汁市场中占比高达77%。我国浓缩果汁出口市场的红

火，主要归因于我国丰富的水果资源、近几年不断扩大的水果种 植面积及大面积普及的种植

技术等等。另外，这些先进设备和现代加工技术的引进，保障了我国浓缩汁行业的整体质量

，其出口也出现明显的增长。2011年12 月份，我国生产果汁和蔬菜汁饮料162.99万吨，同比增

长11.16  %。数据显示:2011年1-12月，全国果汁和蔬菜汁饮料的产量达1920万吨，同比增长8.66

 %。从各省市的产量来看，2011年1-12月，广东省果汁和蔬菜汁饮料的产量达326万吨，同比

增长11.53 %，占全国总产量的16.99  %。紧随其后的是河南、四川和重庆，分别占总产量

的8.60%、7.95%和7.22%。果汁饮料是以水果为原料经过物理方法如压榨、离心、萃取等得到

的 汁液产品，一般是指纯果汁或100%果汁。果汁按形态分为澄清果汁和混浊果汁。果汁饮料

是指从新鲜水果榨汁而成的一种饮料。
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 略&hellip;&hellip;

           本 苹果汁行业报告，对我国苹果汁的行业现状、市场各类经营指标的发展变化、关联产

业的发展状况、重点区域市场状况、消费者策略、产业竞争格局等内容进行详细 的阐述和深

入的分析，着重对2012年的饮料市场发展动向作了详尽深入的分析，并根据苹果汁行业的发

展轨迹及多年的实践经验对苹果汁未来的发展趋势作了审 慎的判断，为饮料产业投资者寻找

新的投资亮点。最后阐明苹果汁行业的投资空间，指明投资方向，提出研究者的战略创新建

议，以供投资决策者参考。报告还揭示 了2012年饮料流行趋势，并深入研究了苹果汁行业优

势企业的发展、经营状况，是苹果汁生产企业、科研单位、销售企业准确了解苹果汁行业发

展动态，把握市 场机会，作正确的企业定位和明确企业发展方向不可多得的精品。
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