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报告说明:

    博思数据研究中心发布的《2012-2016年中国平板电脑市场运营状况分析与投资前景研究报

告》共九章。介绍了平板电脑行业相关概述、中国平板电脑产业运行环境、分析了中国平板

电脑行业的现状、中国平板电脑行业竞争格局、对中国平板电脑行业做了重点企业经营状况

分析及中国平板电脑产业发展前景与投资预测。您若想对平板电脑产业有个系统的了解或者

想投资平板电脑行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

第一章 、平板电脑概述 

　　第一节、平板电脑的概念阐释 

　　　　一、平板电脑的定义 

　　　　二、平板电脑的操作系统 

　　　　三、平板电脑的产生及历史 

　　第二节、平板电脑的特点介绍 

　　　　一、平板电脑的主要特点 

　　　　二、平板电脑的优点 

　　　　三、平板电脑的缺点 

　　第三节、平板电脑的常见类型 

　　　　一、滑盖型平板电脑 

　　　　二、纯平板电脑 

　　　　三、商务平板电脑 

　　　　四、工业用平板电脑 

第二章 、世界平板电脑的发展 

　　第一节、全球平板电脑产业逐渐兴起 

　　　　一、初期 

　　　　二、发展期 

　　　　三、现阶段 

　　第二节、全球平板电脑市场状况综述 

　　　　一、全球平板电脑市场发展现状 

　　　　二、平板电脑抢夺传统电脑用户 



　　　　三、全球平板电脑市场品牌格局 

　　　　四、全球平板电脑市场份额分布 

　　第三节、2010-2011年全球品牌电脑市场发展 

　　　　一、2010年平板电脑在全球市场崛起 

　　　　二、2010年全球平板电脑出货量概况 

　　　　三、2010年全球平板电脑市场品牌占有率变化 

　　　　四、2011年全球平板电脑市场分析 

　　第四节、全球平板电脑产业链现状分析 

　　　　一、上游配件供应商 

　　　　二、品牌制造商 

　　　　三、操作系统平台商 

　　　　四、应用软件开发商 

　　　　五、电信运营商 

　　　　六、服务供应商 

　　　　七、渠道商 

　　　　八、周边设备制造商 

第三章 、中国平板电脑市场发展环境分析 

　　第一节、宏观经济走势 

　　　　一、2009年中国经济发展状况 

　　　　二、2010年中国经济发展状况 

　　　　三、2011年中国经济发展状况 

　　　　四、2012年第一季度经济概况 

　　第二节、需求市场规模 

　　　　一、中国人口规模现状 

　　　　二、中国计算机普及现状 

　　　　三、中国网民规模现状 

　　第三节、计算机行业现状 

　　　　一、2008年中国计算机行业运行状况 

　　　　二、2009年中国计算机行业运行状况 

　　　　三、2010年中国计算机行业运行状况 

　　　　四、2011年中国计算机行业运行状况 



第四章 、中国平板电脑产业市场综述 

　　第一节、中国平板电脑市场发展现状 

　　　　一、中国平板电脑市场整体概况 

　　　　二、中国平板电脑产业市场规模 

　　　　三、中国平板电脑市场竞争激烈 

　　　　四、中国平板电脑产业基地启动 

　　第二节、中国平板电脑市场与国际市场差异 

　　　　一、硬件成本 

　　　　二、网络环境 

　　　　三、市场结构 

　　第三节、国产平板电脑品牌发展概述 

　　　　一、国产品牌纷纷进军平板电脑市场 

　　　　二、国产平板电脑处境尴尬 

　　　　三、国产平板电脑品牌缺乏竞争力 

　　　　四、国内平板电脑市场洗牌难免 

　　第四节、中国平板电脑市场的问题及建议 

　　　　一、国产平板电脑产品两极分化 

　　　　二、中国平板电脑市场混乱无序 

　　　　三、中国平板电脑市场标准缺失 

　　　　四、平板电脑应立足本土加强研发投入 

第五章 、2010-2011年中国平板电脑市场分析 

　　第一节、2010年中国平板电脑市场分析 

　　　　一、市场走势及特点 

　　　　二、市场规模及份额 

　　　　三、产品结构及关注度 

　　　　四、厂商竞争态势 

　　第二节、2011年上半年中国平板电脑市场分析 

　　　　一、市场规模及格局 

　　　　二、品牌及产品关注度 

　　　　三、市售产品数量 

　　　　四、产品均价走势 



　　第三节、2011年下半年中国平板电脑市场分析 

　　　　一、市场发展态势 

　　　　二、品牌关注度 

　　　　三、产品关注度 

　　　　四、市场均价小幅上涨 

第六章 、中国平板电脑市场结构分析 

　　第一节、品牌结构 

　　　　一、品牌集中度较高苹果一家独大 

　　　　二、消费者对其他品牌认知度较低 

　　　　三、品牌市场排名变动走势概况 

　　　　四、众多品牌涌入使品牌集中度下滑 

　　第二节、产品结构 

　　　　一、屏幕尺寸及分辨率 

　　　　二、操作系统 

　　　　三、芯片处理器 

　　　　四、系统容量 

　　第三节、价格结构 

　　　　一、2010年不同价格段产品关注比例 

　　　　二、2011年不同价格段产品关注比例 

　　　　三、主流价位段产品关注比例走势 

　　　　四、2000元以下产品数量最多 

　　第四节、用户结构 

　　　　一、用户性别结构 

　　　　二、用户年龄结构 

　　　　三、用户受教育程度结构 

　　　　四、用户月可支配收入结构 

　　　　五、用户所在地区结构 

　　　　六、用户所属行业结构 

　　　　七、用户职业结构 

　　　　八、用户职位结构 



第七章 、中国平板电脑市场产业链分析 

　　第一节、上游配件供应商 

　　　　一、芯片类供应商 

　　　　二、液晶面板供应商 

　　　　三、存储供应商 

　　第二节、品牌制造商 

　　　　一、市场品牌众多 

　　　　二、品牌市场份额比例 

　　　　三、品牌关注度 

　　第三节、操作系统平台提供商 

　　　　一、苹果iOS 

　　　　二、Android 

　　　　三、Windows 

　　　　四、WebOS 

　　　　五、MeeGo 

　　第四节、应用软件开发商 

　　　　一、Android、iOS成为开发商主战场 

　　　　二、传统软件开发商加入 

　　　　三、休闲游戏和基于移动互联网的客户端受宠 

　　　　四、在线商店盈利模式成熟 

　　　　五、软件开发商营销模式转变 

　　　　六、盗版问题不利于产业发展 

　　第五节、电信运营商 

　　　　一、3G网络支撑平板电脑发展 

　　　　二、国际市场3G运营商 

　　　　三、国内市场3G运营商 

　　第六节、服务供应商 

　　　　一、应用商店提供商 

　　　　二、信息提供类服务商 

　　　　三、应用开发类服务商 

　　　　四、移动社交服务供应商 

　　　　五、云端应用类服务商 



　　　　六、数字阅读内容供应商 

　　第七节、渠道商 

　　　　一、购买渠道类型 

　　　　二、购买渠道分布 

　　　　三、品牌专卖店是主要渠道 

　　　　四、新的渠道模式有待发掘 

　　第八节、周边设备制造商 

　　　　一、高利润的iPad配件 

　　　　二、&ldquo;MFI&rdquo;认证体系 

　　　　三、配件产品及其分类 

　　　　四、参与者与竞争格局 

第八章 、中国平板电脑市场品牌制造商分析 

　　第一节、宏碁（Acer） 

　　　　一、企业概况 

　　　　二、平板电脑产品结构 

　　　　三、关注状况 

　　第二节、爱国者（Aigo） 

　　　　一、企业概况 

　　　　二、平板电脑产品结构 

　　　　三、关注状况 

　　第三节、苹果（Apple） 

　　　　一、企业概况 

　　　　二、平板电脑产品结构 

　　　　三、关注状况 

　　第四节、华硕（ASUS） 

　　　　一、企业概况 

　　　　二、平板电脑产品结构 

　　　　三、关注状况 

　　第五节、戴尔（DELL） 

　　　　一、企业概况 

　　　　二、平板电脑产品结构 



　　　　三、关注状况 

　　第六节、汉王（HanWang） 

　　　　一、企业概况 

　　　　二、平板电脑产品结构 

　　　　三、关注状况 

　　第七节、惠普（HP） 

　　　　一、企业概况 

　　　　二、平板电脑产品结构 

　　　　三、关注状况 

　　第八节、联想（Lenovo） 

　　　　一、企业概况 

　　　　二、平板电脑产品结构 

　　　　三、关注状况 

　　第九节、万利达（Malata） 

　　　　一、企业概况 

　　　　二、平板电脑产品结构 

　　　　三、关注状况 

　　第十节、摩托罗拉（MOTO） 

　　　　一、企业概况 

　　　　二、平板电脑产品结构 

　　　　三、关注状况 

　　第十一节、RIM 

　　　　一、企业概况 

　　　　二、平板电脑产品结构 

　　　　三、关注状况 

　　第十二节、三星（Samsung） 

　　　　一、企业概况 

　　　　二、平板电脑产品结构 

　　　　三、关注状况 

　　第十三节、东芝（Toshiba） 

　　　　一、企业概况 

　　　　二、平板电脑产品结构 



　　　　三、关注状况 

第九章 、平板电脑市场前景趋势分析 

　　第一节、全球平板电脑市场的前景及趋势 

　　　　一、未来平板电脑与传统PC将独立并存 

　　　　二、2012-2016年全球平板电脑市场走势分析 

　　　　三、2012-2016年全球平板电脑市场规模预测 

　　第二节、中国平板电脑市场前景趋势分析 

　　　　一、中国平板电脑市场前景分析 

　　　　二、未来中国平板电脑市场影响因素分析 

　　　　三、未来中国平板电脑市场市场结构预测 

　　第三节、平板电脑市场发展趋势分析 

　　　　一、平板电脑市场未来总体趋势 

　　　　二、平板电脑屏幕发展趋势 

　　　　三、平板电脑操作系统发展趋势 

　　　　四、平板电脑CPU平台发展趋势 

　　　　五、平板电脑存储介质发展趋势 
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