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报告说明:

    博思数据研究中心发布的《2012-2016年中国碳酸饮料市场现状分析及投资前景研究报告》

共十六章。本行业报告在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家发改委

、国家海关总署、质检总局、工商总局、全国商业信息中心、中国经济景气监测中心、中国

饮料工业协会、中国医药商业协会、全国及海外多种相关报刊杂志的基础信息等公布和提供

的大量资料。 

　  通过《2012-2016年中国碳酸饮料市场现状分析及投资前景研究报告》，生产企业及投资机

构将充 分了解产品市场、原材料供应、销售方式、市场供需、有效客户、潜在客户等详实信

息，为研究竞争对手的市场定位，产品特征、产品定价、营销模式、销售网络和 企业发展提

供了科学决策依据。

　   碳酸饮料主要成分包括：碳酸水、柠檬酸等酸性物质、白糖、香料，有些含有咖啡因，人

工色素等。除糖类能给人体补充能量外，充气的&ldquo;碳酸饮料&rdquo;中几乎不含营 养素

。2012年1-5月，中国软饮料产量4752.44万吨，同比增长了10.69%，比2012年1-4月产量增速下

降0.34个百分点，比2011 年同期增速下降16.34个百分点；其中5月份单月产量达到1099.86万吨

，同比增长10.31%，比4月份产量增速回升1.04个百分点，比 2011年同期增速下降19.51个百分

点。总体来看，除了包装饮用水累计产量增速较2011年快速上升之外，各品种软饮料累计产

量增速与2011年同期 比较均有不同程度有降，其中：2012年1-5月包装饮用水累计产量增速

较2011年同期增速上升8.77个百分点；精制茶类增速比2011年同期增速下 降17.82个百分点；碳

酸饮料类(汽水)产量增速同比2011年同期大幅下降，增速较2011年同期增速下降28.43个百分点

；果汁和蔬菜汁饮料类增 幅比2011年同期增速下降16.15个百分点。 

　   2011年，受国家政策支持，城乡居民收入水平提高和消费结构调整的影响，我国软饮料销

量保持较快增长势头。2011年，我国软饮料销售量为 11621.90万吨，同比增长18.70%。销售量

增速较产量增速低3.30个百分点，在产量增速下滑的同时，销量增速低于产量增速，说明软饮

料&ldquo;去库 存化&rdquo;过程告一段落，也表明通货膨胀对终端消费市场产生了一定的影

响。&ldquo;十二五&rdquo;期间，我国着重调整饮料产品结构。2012年1-5月，各种软饮料产

量按 累计增速快慢依次来看：包装饮用水累计产量2039.26万吨，同比增长31.59%，比2012

年1-4月产量增速下降0.74个百分点，比2011年 同期增速上涨8.77个百分点；精制茶累计产量

为105.38万吨，同比增长率为14.91%，比1-4月产量增速上升5.09个百分点，比2011年同 期增速

下降17.82个百分点；果蔬汁累计产量787.21万吨，同比增长5.02%，在软饮料中仍保持最快增



长态势，比1-4月产量增速上升7.9个百 分点，但增速比2011年同期增速下降16.15个百分点；碳

酸饮料累计产量501.64万吨，同比增长了-3.43%，比1-4月产量增速回升1.1个 百分点，比2011

年同期增速下降28.43个百分点。在软饮料中，只有包装饮用水累计产量增速较2011年同期上

升。 

第一章 软饮料行业相关概述 

第一节 软饮料的定义 

第二节 软饮料分类介绍 

第三节 各类软饮料主要用途 

第二章 中国软饮料行业运行环境分析 

第一节 2011-2012年中国经济环境分析 

一、GDP历史变动轨迹分析 

二、固定资产投资历史变动轨迹分析 

三、2012年中国宏观经济发展预测分析 

第二节 2011-2012年中国软饮料行业政策环境分析 

一、软饮料行业标准 

二、软饮料行业政策 

第三节 2011-2012年中国软饮料行业社会环境分析 

一、人口环境分析 

二、教育环境分析 

三、文化环境分析 

四、生态环境分析 

五、中国城镇化率 

六、居民的各种消费观念和习惯 

第三章 中国软饮料行业发展现状分析 

第一节 2011-2012年软饮料行业发展现状 

一、软饮料行业发展概况 

二、软饮料行业生产状况分析 

第二节 2011-2012年软饮料企业发展分析 

一、软饮料企业发展动态分析 

二、软饮料企业发展存在的问题 



三、软饮料企业战略发展分析 

第三节 2011-2012年软饮料行业经济运行分析 

一、2011-2012年软饮料行业产值分析 

二、2011-2012年软饮料行业效益分析 

三、2011-2012年软饮料行业进口分析 

四、2011-2012年软饮料行业出口分析 

第四节 2011-2012年软饮料市场发展分析 

一、2011年软饮料市场分析 

二、2011年软饮料市场变化分析 

三、2012-2016年软饮料市场走势分析 

第五节 软饮料行业面临的挑战及发展建议 

一、软饮料行业发展面临的难题 

二、：软饮料行业发展建议 

第四章 我国软饮料销售市场分析 

第一节 我国软饮料行业采购经理人指数分析 

第二节 我国软饮料批发市场分析 

第三节 我国软饮料零售市场分析 

第五章 中国软饮料行业市场营销战略分析 

第一节 软饮料企业营销分析 

一、软饮料市场营销现状 

二、软饮料品牌成功因素分析 

三、软饮料企业营销战略研究 

第二节 软饮料营销渠道分析 

一、软饮料销售渠道构成 

二、软饮料营销渠道策略分析 

第三节 软饮料行业营销策略分析 

第六章 中国软饮料行业数据监测 

第一节 2010-2012年中国软饮料行业总体数据分析 

一、2010年中国软饮料行业全部企业数据分析 



二、2011年中国软饮料行业全部企业数据分析 

三、2012年1-6月中国软饮料行业全部企业数据分析 

第二节 2010-2012年中国软饮料行业不同规模企业数据分析 

一、2010年中国软饮料行业不同规模企业数据分析 

二、2011年中国软饮料行业不同规模企业数据分析 

三、2012年1-6月中国软饮料行业不同规模企业数据分析 

第三节 2010-2012年中国软饮料行业不同所有制企业数据分析 

一、2010年中国软饮料行业不同所有制企业数据分析 

二、2011年中国软饮料行业不同所有制企业数据分析 

三、2012年1-6月中国软饮料行业不同所有制企业数据分析 

第七章 中国软饮料行业发展分析 

第一节 2011-2012年软饮料行业发展现状 

一、软饮料行业的发展史 

二、软饮料市场变化分析 

三、2011年软饮料市场运行分析 

四、2011年软饮料市场发展分析 

五、软饮料质量情况分析 

六、软饮料市场现状分析 

第二节 2011-2012年软饮料市场供需分析 

一、软饮料产值分析 

二、软饮料需求分析 

三、影响软饮料市场需求的因素 

第三节 软饮料行业生产分析 

一、产品及原材料进口、自有比例 

二、国内产品及原材料生产基地分布 

三、2010-2012年产品及原材料产能情况分析 

第四节 软饮料行业产量分析 

一、2010-2012年软饮料产量分析 

二、2012-2016年软饮料产量预测 

第八章 中国软饮料行业发展分析 



第一节 2011-2012年软饮料市场发展分析 

一、软饮料发展分析 

二、软饮料市场发展有利因素分析 

三、软饮料市场消费特点分析 
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第一节 2011-2012年软饮料行业竞争结构分析 
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二、软饮料技术工艺创新竞争 

三、软饮料销售渠道竞争 

第二节 2011-2012年软饮料类型及企业品牌分析 

一、可乐 

二、雪碧 

三、芬达 

四、七喜 

五、美年达 

第十章 中国软饮料市场竞争分析 

第一节 2011-2012年软饮料行业集中度分析 

一、软饮料市场集中度分析 

二、软饮料区域集中度分析 

三、软饮料企业集中度分析 

第二节 2011-2012年软饮料市场竞争分析 

一、软饮料市场竞争现状分析 

二、软饮料企业竞争动态分析 

三、软饮料行业竞争策略研究 



第十一章 软饮料地区销售状况分析统计 

第一节 华北地区 

一、北京 

二、山西 

三、天津 

四、内蒙古 

第二节 华南地区 

一、海南 

二、广西 

三、广东 

第三节 华中地区 

一、湖南 

二、湖北 

三、河南 
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五、福建 

六、山东 

第五节 西北地区 
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三、新疆 

四、青海 

第六节 东北地区 
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二、吉林 

三、辽宁 

第七节 西南地区 

一、贵州 



二、四川 

三、云南 

四、重庆 

五、西藏  

第十二章 中国软饮料行业发展前景分析 

第一节 2012-2016年软饮料市场发展前景分析 

一、2012-2016年软饮料市场发展潜力分析 

二、2012-2016年软饮料市场发展前景分析 

第二节 2012-2016年软饮料产品市场发展前景分析 

一、2012年软饮料市场走势分析 

二、2012-2016年软饮料市场发展趋势分析 

第十三章 中国软饮料行业发展趋势分析 

第一节 对软饮料市场发展预测 

一、2012-2016年软饮料市场供给预测 

二、2012-2016年软饮料市场销量预测 

三、2012-2016年软饮料市场规模预测 

第二节 2012-2016年软饮料市场发展趋势 

一、2012-2016年软饮料行业发展趋势 

二、2012-2016年软饮料市场发展趋势 

第十四章 软饮料整体行业发展规划分析 

第一节 2012-2016年软饮料行业发展规划分析 

一、软饮料行业发展机会分析 

二、软饮料行业发展机遇分析 

三、软饮料行业发展规划分析 

第二节 2012-2016年软饮料行业投资风险分析 

一、2012-2016年软饮料行业市场风险预测 

二、2012-2016年软饮料行业政策风险预测 

三、2012-2016年软饮料行业经营风险预测 

四、2012-2016年软饮料行业竞争风险预测 

五、2012-2016年软饮料行业其他风险预测 



第十五章 软饮料行业投资现状与建议 

第一节 软饮料行业投资现状分析 

一、软饮料市场投资现状 

二、软饮料市场投资机会分析 

三、对软饮料市场投资分析 

第二节 2012-2016年软饮料行业投资战略分析 

一、软饮料市场投资策略分析 

二、软饮料细分市场投资策略分析 

三、对软饮料行业的投资建议 

第十六章 中国软饮料行业投资战略研究 

第一节 市场策略分析 

一、软饮料价格策略分析 

二、软饮料渠道策略分析 

第二节 对我国软饮料品牌的战略思考 

一、企业品牌的重要性分析 

二、软饮料实施品牌战略的意义 

三、软饮料企业品牌的现状分析 

四、我国软饮料企业的品牌战略 

五、软饮料品牌战略管理的策略 

第三节 软饮料企业经营管理策略 

一、定价策略 

二、竞争策略 

三、并购重组策略 

四、营销策略 

五、人力资源 
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