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报告说明:

    博思数据研究中心发布的《2012-2016年中国客车市场监测及投资前景研究报告》共十六章

。介绍了客车行业相关概述、中国客车产业运行环境、分析了中国客车行业的现状、中国客

车行业竞争格局、对中国客车行业做了重点企业经营状况分析及中国客车产业发展前景与投

资预测。您若想对客车产业有个系统的了解或者想投资客车行业，本报告是您不可或缺的重

要工具。

第一章 、客车相关概念介绍 

　　第一节、汽车的相关介绍 

　　　　一、汽车的概念 

　　　　二、汽车的分类 

　　　　三、汽车的特性 

　　第二节、客车概念介绍 

　　　　一、客车的定义及分类 

　　　　二、客车的结构特征 

　　　　三、客车的基本性能 

　　　　四、中国客车车型结构划分标准 

　　第三节、客车主要部件构成简介 

　　　　一、客车车身及装置 

　　　　二、底盘特性及相关技术指标 

　　　　三、发动机分类及特性 

第二章 、汽车行业分析 

　　第一节、世界汽车行业发展状况 

　　　　一、国际汽车工业发展变化特征 

　　　　二、2009年世界汽车工业发展状况 

　　　　三、2010年世界汽车工业发展状况 

　　　　四、2011年世界汽车工业发展状况 

　　　　五、世界汽车产业&ldquo;整零&rdquo;关系模式分析 

　　第二节、中国汽车工业发展总体概况 



　　　　一、中国汽车产业的发展阶段及特点 

　　　　二、中国已成国际最大的汽车市场 

　　　　三、&ldquo;十一五&rdquo;时期中国汽车工业发展综述 

　　　　四、中国汽车产业自主品牌发展分析 

　　　　五、中国汽车重点企业的五大发展模式 

　　第三节、2007-2011年中国汽车行业发展分析 

　　　　一、2007年中国汽车行业发展综述 

　　　　二、2008年中国汽车行业发展分析 

　　　　三、2009年中国汽车工业经济运行状况 

　　　　四、2010年中国汽车行业发展分析 

　　　　五、2011年中国汽车工业运行状况 

　　第四节、中国汽车行业面临的挑战分析 

　　　　一、中国汽车工业发展中遭遇的瓶颈 

　　　　二、中国汽车市场存在的主要问题 

　　　　三、中国汽车产业仍然大而不强 

　　　　四、中国汽车产能过剩问题的对策 

　　　　五、中国汽车行业品牌国际化的对策 

　　　　六、汽车产业未来发展应遵循的方向 

　　第五节、中国汽车行业投资风险及建议 

　　　　一、汽车行业的进入壁垒分析 

　　　　二、汽车行业本身存在的投资风险 

　　　　三、外部因素给汽车行业带来的风险 

　　　　四、我国商用汽车投资风险综述 

　　　　五、中国商用汽车生产投资再遇高门槛 

　　　　六、我国汽车行业投资的相关建议 

第三章 、世界客车行业 

　　第一节、世界客车行业概况 

　　　　一、世界客车市场格局概况 

　　　　二、世界客车行业现状概述 

　　　　三、世界燃料电池客车发展概况 

　　　　四、世界客车业更注重节能与环保 



　　第二节、世界客车技术现状 

　　　　一、世界客车主要应用技术设备介绍 

　　　　二、世界大中型客车新技术应用现状 

　　　　三、国外客车安全技术浅析 

　　　　四、欧洲客车行业的技术创新 

　　　　五、欧洲大型客车安全性技术及应用状况 

　　第三节、世界客车政策法规分析 

　　　　一、世界客车安全法规特点分析 

　　　　二、欧洲客车法规和标准 

　　　　三、美国新客车气体排放标准 

　　　　四、日本提高客车燃料效率 

　　第四节、世界客车市场发展预测 

　　　　一、公共交通将拉动客车需求上升 

　　　　二、2012年全球客车市场将进一步扩大 

　　　　三、客车生产力将继续向发展中国家转移 

　　　　四、世界大中型客车发展趋势 

第四章 、中国客车行业分析 

　　第一节、中国客车行业发展综述 

　　　　一、中国客车行业发展的优势 

　　　　二、中国客车行业迅速发展 

　　　　三、中国客车行业的发展历程 

　　　　四、中国客车行业的兼并重组势在必行 

　　第二节、2008-2012年2月中国客车市场发展分析 

　　　　一、2008年中国客车市场发展状况分析 

　　　　二、2009年中国客车市场发展状况分析 

　　　　三、2010年中国客车市场发展状况分析 

　　　　四、2011年中国客车市场发展状况分析 

　　　　五、2012年1-2月中国客车市场发展状况分析 

　　第三节、2009-2011年全国及主要省份客车产量分析 

　　　　一、2009年1-12月全国及主要省份客车产量分析 

　　　　二、2010年1-12月全国及主要省份客车产量分析 



　　　　三、2011年1-12月全国及主要省份客车产量分析 

　　第四节、客车市场品牌分析 

　　　　一、中国客车产业品牌发展历程 

　　　　二、中国客车品牌发展解析 

　　　　三、客车企业发展中的品牌靶向力分析 

　　　　四、中国客车品牌建设的对策措施 

　　　　五、中国客车行业的品牌成长 

　　第五节、中国客车市场营销分析 

　　　　一、中国客车行业的营销环境 

　　　　二、中国客车营销中存在的问题 

　　　　三、客车营销中三种创新营销思路解析 

　　　　四、中国客车营销模式需要理性思考 

　　　　五、新形势下客车企业营销创新解析 

第五章 、大中型客车 

　　第一节、中国大中型客车市场分析 

　　　　一、2007年大中型客车市场的发展 

　　　　二、2008年我国大中型客车市场调整步伐加快 

　　　　三、2009年大中型客车发展状况 

　　　　四、2010年大中型客车市场发展状况 

　　　　五、2011年大中型客车市场发展概况 

　　　　六、2012年1-2月大中型客车市场发展概况 

　　　　七、我国大中型客车发展中面临的挑战 

　　第二节、国内部分地区大中型客车市场分析 

　　　　一、江苏 

　　　　二、广东 

　　　　三、辽宁 

　　　　四、山东 

　　　　五、上海 

　　第三节、大中型客车的设计造型及相关技术因素分析 

　　　　一、国外大中型客车外形造型发展趋势 

　　　　二、中国大中型客车外形造型的发展 



　　　　三、大中型客车外饰品对车身造型的影响 

　　　　四、大中型客车的安全性能设计 

　　第四节、中国大中型客车出口情况分析及发展方向 

　　　　一、近年我国大中型客车出口特点 

　　　　二、我国大中型客车出口面临的问题 

　　　　三、我国在世界客车格局中的地位及发展方向 

　　第五节、大中型客车发展趋势及前景预测 

　　　　一、当前我国大中型客车行业发展形势展望 

　　　　二、国内大中型客车市场的发展方向 

　　　　三、大中型客车产业未来发展模式及特点 

　　　　四、中国大型客车发展前景看好 

第六章 、新能源客车 

　　第一节、2010年中国新能源客车市场分析 

　　　　一、总体销量 

　　　　二、车型情况 

　　　　三、产品类型 

　　　　四、区域分布 

　　第二节、2011年中国新能源客车市场分析 

　　　　一、总体销量 

　　　　二、市场特点 

　　　　三、车型情况 

　　　　四、区域分布 

　　　　五、价格走势 

　　第三节、我国新能源客车示范应用状况 

　　　　一、我国新能源客车示范推广概述 

　　　　二、2011年新能源客车示范运营状况 

　　　　三、新能源客车示范应用中的主要问题 

　　　　四、新能源客车示范推广的建议 

　　第四节、我国新能源客车产业化进程分析 

　　　　一、我国新能源汽车已进入产业化阶段 

　　　　二、新能源客车已具备推广条件 



　　　　三、新能源客车产业化发展的困难 

　　　　四、加快推进新能源客车产业化的建议 

　　第五节、中国新能源客车发展展望 

　　　　一、&ldquo;十二五&rdquo;我国新能源客车发展形势 

　　　　二、&ldquo;十二五&rdquo;主要新能源客车企业规划 

　　　　三、我国部分城市新能源客车发展规划 

　　　　四、我国新能源客车的发展趋势 

第七章 、公路客车 

　　第一节、中国公路客车市场总体综述 

　　　　一、中国公路客车发展历程 

　　　　二、公路建设为给公路客车业发展提供机遇 

　　　　三、中国公路客车行业发展壮大的基础 

　　　　四、公路客车市场进一步扩张的对策措施 

　　第二节、2008-2009年中国公路客车发展回顾 

　　　　一、2008年我国公路客车市场发展综述 

　　　　二、2008年天然气客车进入国内公路客运市场 

　　　　三、2009年我国公路客车市场发展概况 

　　　　四、2009年我国公路客车行业面临挑战 

　　第三节、2010年中国公路客车市场分析 

　　　　一、总体状况 

　　　　二、市场格局 

　　　　三、区域市场 

　　　　四、价格区间 

　　　　五、市场环境 

　　第四节、2011年中国公路客车市场分析 

　　　　一、总体状况 

　　　　二、市场格局 

　　　　三、区域市场 

　　　　四、价格区间 

　　　　五、市场环境 

　　第五节、中国公路客车发展前景及趋势 



　　　　一、公路客车市场前景依然广阔 

　　　　二、2012年我国公路客车市场发展展望 

　　　　三、高速客车市场潜力巨大 

第八章 、城市客车 

　　第一节、城市客车发展历程及特点 

　　　　一、中国城市客车发展的三个阶段 

　　　　二、城市客车发展特点解析 

　　第二节、中国城市客车市场概况 

　　　　一、中国城市客车需求不断上升 

　　　　二、2008年首部城市客车国家标准初步形成 

　　　　三、促进我国城市客车市场发展的主要因素 

　　　　四、新技术有力推动城市客车行业发展进步 

　　　　五、我国城市公共交通发展存在的主要问题 

　　　　六、我国城市客车发展面临的技术问题 

　　第三节、城市公交客车 

　　　　一、公交优先政策推动公交客车市场发展 

　　　　二、2008年中国公交客车出口状况 

　　　　三、2010年我国公交客车市场发展剖析 

　　　　四、公交客车发展趋势及市场需求预测 

　　　　五、安全性成公交客车需解决的首要问题 

　　第四节、中国城市客车研发动态 

　　　　一、2008年我国自主开发氢燃料电池城市客车投入运行 

　　　　二、2009年一汽集团第二代混合动力城市客车批量下线 

　　　　三、2009年国内首辆插电式城市客车下线 

　　　　四、2010年我国燃料电池城市客车出口新加坡 

　　　　五、2011年恒通新能源城市客车在呼和浩特投运 

　　　　六、2011年福田插电式增程电动城市客车发布 

　　第五节、城市客车行业发展趋势及前景 

　　　　一、我国城市客车行业未来发展趋势 

　　　　二、中国城市客车行业前景看好 

　　　　三、我国城市客车市场发展前景广阔 



　　　　四、城市公交客车市场将迎来跨越式发展 

第九章 、旅游客车 

　　第一节、旅游客车行业发展概述 

　　　　一、旅游行业发展特点 

　　　　二、中国旅游客车市场发展历程 

　　　　三、中国旅游客车市场发展特征 

　　第二节、中国旅游客车市场发展现状 

　　　　一、中国旅游客车市场发展势头良好 

　　　　二、2010年我国旅游客车市场发展特点 

　　　　三、2011年我国旅游客车市场增长趋缓 

　　　　四、海南旅游客车市场火热 

　　第三节、促进中国旅游客车行业发展的策略 

　　　　一、加强国内重点区域市场运作 

　　　　二、加强市场及产品的研究及规划 

　　　　三、提高旅游客车产品的技术水平 

　　　　四、加强宣传打造品牌竞争力 

　　第四节、中国旅游客车前景趋势预测 

　　　　一、旅游客车产品未来发展趋势 

　　　　二、景观车将成旅游成客车市场新热点 

　　　　三、旅游客车市场前景广阔 

第十章 、中国客车国际化发展分析 

　　第一节、中国客车国际化发展分析 

　　　　一、中国客车企业实施国际化战略的意义 

　　　　二、我国客车安全标准国际化亟待推进 

　　　　三、中国客车行业的国际竞争力 

　　　　四、中国客车在欧盟市场的表现 

　　　　五、中国客车国际化进程中面临的挑战 

　　第二节、中国客车出口状况分析 

　　　　一、2008年中国客车出口状况分析 

　　　　二、2009年客车市场发展回顾 



　　　　三、2010年中国客车出口概况 

　　　　四、2011年中国客车出口分析 

　　　　五、2011年客车企业出口特点分析 

　　第三节、中国客车出口存在的问题与对策 

　　　　一、中国客车在国际市场中存在的不足 

　　　　二、中国客车开拓国际市场的措施建议 

　　　　三、中国客车针对欧盟市场的改善策略 

　　　　四、进一步扩大我国客车出口的思路 

　　　　五、中国客车出口与品牌建立联系紧密 

第十一章 、重点企业分析 

　　第一节、郑州宇通客车股份有限公司 

　　　　一、公司简介 

　　　　二、2009年1-12月宇通客车经营状况分析 

　　　　三、2010年1-12月宇通客车经营状况分析 

　　　　四、2011年1-9月宇通客车经营状况分析 

　　第二节、厦门金龙汽车集团股份有限公司 

　　　　一、公司简介 

　　　　二、2009年1-12月金龙汽车经营状况分析 

　　　　三、2010年1-12月金龙汽车经营状况分析 

　　　　四、2011年1-9月金龙汽车经营状况分析 

　　第三节、中通客车控股股份有限公司 

　　　　一、公司简介 

　　　　二、2009年1-12月中通客车经营状况分析 

　　　　三、2010年1-12月中通客车经营状况分析 

　　　　四、2011年1-9月中通客车经营状况分析 

　　第四节、安徽安凯汽车股份有限公司 

　　　　一、公司简介 

　　　　二、2009年1-12月安凯客车经营状况分析 

　　　　三、2010年1-12月安凯客车经营状况分析 

　　　　四、2011年1-9月安凯客车经营状况分析 

　　第五节、上市公司财务比较分析 



　　　　一、盈利能力分析 

　　　　二、成长能力分析 

　　　　三、营运能力分析 

　　　　四、偿债能力分析 

第十二章 、相关行业分析 

　　第一节、公路运输业 

　　　　一、2009年中国公路运输发展状况分析 

　　　　二、2010年中国公路运输发展状况分析 

　　　　三、2011年我国公路运输保持较快增长 

　　　　四、&ldquo;十二五&rdquo;我国将继续加快发展公路运输业 

　　第二节、钢铁产业 

　　　　一、2008年中国钢铁行业运行状况 

　　　　二、2009年中国钢铁行业运行分析 

　　　　三、2010年我国钢铁行业运行分析 

　　　　四、2011年我国钢铁行业运行分析 

　　第三节、石化产业 

　　　　一、2008年我国石化行业运行分析 

　　　　二、2009年中国石化行业运行分析 

　　　　三、2010年中国石化行业运行分析 

　　　　四、2011年中国石化行业运行分析 

　　第四节、汽车零部件 

　　　　一、中国汽车零部件体系发展的总体综述 

　　　　二、&ldquo;十一五&rdquo;中国汽车零部件工业取得巨大成就 

　　　　三、&ldquo;十一五&rdquo;汽车零部件产业发展的显著特点 

　　　　四、中国汽车零部件企业存在三大不足 
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