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 报告说明:

     博思数据研究中心发布的《2012-2016年中国洗衣液行业市场分析与行业调查报告》在大量

周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计 局、国家海关总署、国务院发展研究中心、中

国洗涤用品工业协会、中国轻工业协会、中国日用化工协会、国内外相关报刊杂志的基础信

息以及对国内消费市场调查 获得的第一手资料。 

     通过《2012-2016年中国洗衣液行业市场分析与行业调查报告》，生产企业及投资机构将充

分了解产品市场、原材料供应、销售方式、市场供需、 有效客户、潜在客户等详实信息，为

研究竞争对手的市场定位，产品特征、产品定价、营销模式、销售网络和企业发展提供了科

学决策依据。 

    中国洗衣液市场在短短几年时间容量扩大了3倍，截止到2011年底，我国市场上洗衣液品牌

数量达到了45个，单品数量达到了601个。洗衣液销售市场2009年增幅超过100%，2010年全年

增幅同期相比提升91%，其中，核心城市增长89%，省会城市84%，地级市97%，农村95%，几

乎都呈现成倍增长。从2006年到2009年，洗衣粉占比从72%下降至68%，而洗衣液的市场份额

从7%增长到23%。虽然洗衣液的铺货仍集中在大终端，但加权铺货率可与洗衣粉相匹敌。洗

衣液的实际发展速度确实高过业界的预期。伴随着品牌数量的集中爆发，领先品牌的集群优

势也逐步显现。虽然目前市场上已经有四五十个洗衣液品牌，但该品类里销售Top5(前五位)

品牌共占据6成的市场份额，品牌的集中度未来会越来越高。为争抢更多的市场份额，各大品

牌都在不遗余力地进行品牌营销。在化妆品领域盛行的明星代言策略，在洗衣液领域同样是

愈演愈热。与此同时，洗衣液的广告投入也不菲，2009年6月-2010年6月这一时间段内，洗衣

液品牌有近8亿元的广告投放量，占家居清洁类广告投放的三分之一。 

　　一直以来，快速消费品行业因与人们的日常生活息息相关，都保持着的快速发展的良好

势头。尤其是日常洗涤用品，更是拥有广泛的受众，虽面临激烈的行业竞争，但市场仍有很

大的发展空间。如在上海、广东、北京、深圳等大城市洗涤用品的激烈竞争中，三级城市及

农村市场已经出现终端洗涤产品销售火热的场面。不断攀升的原材料价格正在给日化行业施

加着越来越大的压力。洗涤用品生产所需的主要原料均来自石油、油脂，这些初级化工原料

价格的持续上扬，已经给洗涤用品生产成本带来了巨大压力；加之水、电、燃料、运输、包

装材料等要素价格同时上涨，使企业的生产成本大幅提高。另外，工人工资上涨也大幅推高

了企业的用工成本。2010年下半年以来，日化产品原材料的平均上涨幅度超过了50%。价格一

直是洗衣液市场的敏感问题。2011年洗衣液的原材料价格在持续上涨，其中某主要成分的价



格从2010年的几千元上涨到两万元。而另一边，几大主流洗衣液品牌不约而同地请来大牌明

星代言，高价的代言费无疑又再增加了运营成本。 

　　&ldquo;十一五&rdquo;以来，中国洗涤用品行业全面贯彻落实科学发展观，以市场需求为

导向，以依靠科技进步、抓好结构调整、提高行业竞争力、增强企业可持续发展的能力为主

线，保持了持续较快发展的势头，经济效益较大提高，自主创新能力较大提高，节能降耗初

见成效，产业核心竞争能力明显增强，保持洗涤用品产量持续稳定的增长，年均增长速度在6

％以上。2010年洗涤用品总产量已经达到826.75万吨，其中合成洗涤剂730.07万吨（其中合成

洗衣粉392.62万吨）、肥（香）皂96.68万吨、烷基苯49.92万吨、三聚磷酸钠50.16万吨、脂肪

醇33.12万吨、4A沸石41.95万吨。洗涤用品行业的产品结构趋于优化，肥皂总量稳定增长，但

所占比例逐渐下降；合成洗涤剂产量及比例逐年增加，其中液体洗涤剂产量及比例增长较快

，2010年液洗产品占合成洗涤剂产品总量的46％以上。从2010年的数据看，洗涤用品行业主要

产品已经实现了&ldquo;十一五&rdquo;规划的目标。 
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　　《2012-2016年中国洗衣液行业市场分析与行业调查报告》对我国洗衣液行业的发展现状

、竞争与消费状况、销售情况、重点企业以及国家相关产业政策等进行了研 究，并重点分析

了洗衣液市场的消费状况以及行业竞争格局，详解了行业知名品牌营销策略，剖析了行业企

业竞争状况，并对洗衣液企业的发展提出了建设性的意 见。报告还对我国洗衣液行业的原料

资源和发展环境进行了详细深入的分析及研究，重点分析了影响我国洗衣液行业发展的主要

因素以及洗衣液行业的发展趋势，并对我国主要洗衣液行业的经营现状及发展战略进行了详

细科学的分析及预测，针对我洗衣液竞争力的现状，提出了提高我国洗衣液行业竞争力的策

略，是洗衣液生产企业、科研单位、经销企业等单位准确了解目前洗衣液行业发展动态，把

握企业定位和发展战略不可多得的决策参考。 
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