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 报告说明: 

     博思数据研究中心发布的《2012-2016年中国洗洁精行业市场供需分析及投资前景研究报告

》共十二章。首先介绍了中国洗洁精行业市场发展环境、中国 洗洁精整体运行态势等，接着

分析了中国洗洁精行业市场运行的现状，然后介绍了中国洗洁精市场竞争格局。随后，报告

对中国洗洁精做了重点企业经营状况分析， 最后分析了中国洗洁精行业发展趋势与投资预测

。您若想对洗洁精产业有个系统的了解或者想投资洗洁精行业，本报告是您不可或缺的重要

工具。  

    洗洁精为日常消费者性用品，特生产环保安全产品，洁净温和，泡沫柔细，迅速分解油腻

，快速去污、除菌，有效彻底清洁不残留，洗时散发淡雅果香味，洗后洁白光亮如新。时常

使用确保居家卫生，避免病菌传染。主要成份：直链烷基苯磺酸钠、十二烷基硫酸钠、烯烃

磺酸钠、脂肪醇聚氧乙烯醚硫酸钠、烷基醇酰胺、烷基糖苷、烷基甜菜碱等。化学成分：洗

洁精的主要成分是烷基磺酸钠、脂肪醇醚硫酸钠、泡沫剂、增溶剂、香精、水、色素、防腐

剂等，其实都是化学成分。烷基磺酸钠和脂肪醇醚硫酸钠都是阴离子表面活性剂，是石化产

品，用以去污油渍。 
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