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报告说明:

    博思数据研究中心发布的《2012-2016年中国户外广告市场竞争力分析及投资前景研究报告

》系统全面的调研了户外广告的市场宏观环境情况、行业发展情况、市场供需情况、企业竞

争力情况、产品品牌价值情况等，以产品微观部分作为调研重点，采用纵向分析和横向对比

相结合的方法，分别对户外广告产品的国内外生产消费情况、原材料市场情况、产品技术情

况、产品市场竞争情况、重点企业发展情况、产品品牌价值以及产品营销策略等方面进行深

入的调研分析。 

     通过《2012-2016年中国户外广告市场竞争力分析及投资前景研究报告》，生产企业及投资

机构将充分了解产品市场、原材料供应、销售方式、市场供需、有 效客户、潜在客户等详实

信息，为研究竞争对手的市场定位，产品特征、产品定价、营销模式、销售网络和企业发展

提供了科学决策依据。

     调查资料显示，就接触的频繁度而言，户外广告居于第三位，接近60%的人选择了此项。

调查对象接触得最为频繁的仍是电视广告，有92%选择率：此外，还有 超过70%的调查对象

表示经常接触报纸广告。在座谈会上，受众也都表示电视是最常接触的媒体，户外广告只要

一出门就能看到，也常接触。 

     近五年来户外超高速发展令广告业人士瞠目结舌，户外广告从城市走向城镇，走向农村已

成必然。喷绘广告（灯箱、招牌、门面等）制作方式多样，成本低廉，广告 效果卓著（将逐

步代替墙面&quot;涂鸦&quot;广告），因此具备十分优秀的&quot;大众&quot;优势。如果以这

样的发展趋势来预见中国户外广告业的明天，其发展前景将是无可限 量。 
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