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报告说明:

    博思数据研究中心发布的《2012-2016年中国功能型饮料市场分析与投资前景研究报告》共

十二章。介绍了功能型饮料行业相关概述、中国功能型饮料产业运行环境、分析了中国功能

型饮料行业的现状、中国功能型饮料行业竞争格局、对中国功能型饮料行业做了重点企业经

营状况分析及中国功能型饮料产业发展前景与投资预测。您若想对功能型饮料产业有个系统

的了解或者想投资功能型饮料行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

    功能饮料是指通过调整饮料中天然营养素的成分和含量比例，以适应某些特殊人群营养需

要的饮品，包括营养素饮料、运动饮料和其它特殊用途饮料三类。功能饮料主要作用为抗疲

劳和补充能量。功能饮料是指通过调整饮料中营养素的成分和含量比例，在一定程度上调节

人体功能的饮料。功能饮料是2000年来风靡于欧美和日本等发达国家的一种健康饮品。目前

我国功能饮料中运动人体饮料占68%，营养素强化饮料占25%，其它占7%。如近年来出现

的&quot;激活&quot;、&quot;脉动&quot;、&quot;尖叫&quot;、&quot;体能365&quot;、&quot;劲

跑&quot;、&quot;体饮&quot;、&quot;他+她&quot;和&quot;东东&quot;等产品。目前市场上的

功能性饮料按其原料特点可大致分为蛋白质饮料、茶饮料、乳饮料、果汁饮料等。在中国，

功能饮品是指在饮料中加入一定的功能成分(或功能性食品添加剂)，使饮用者在解渴的同时

又具有一定的保健或降低疾病风险的功能。当饮用功能性饮料成为一种时尚，这一产业也随

之欣欣向荣。2010年，我国功能性饮料市场规模达到88亿元，2011年末市场规模达到近100亿

元，2012年第一季度我国功能型饮料市场规模在50亿元左右，随着2012年奥运会的来临以及第

三季度（旺季）的到来，预计2012年全年有望突破120亿元。

　　预计2012年我国功能性饮料产量达到280万吨左右，到2016年产量将突破400万吨，市场需

求达到450万吨左右。牛磺酸人本身并不缺，但身体疲劳的时候，则需要补充牛磺酸，现在市

场上的牛磺酸产品多属于药品，而牛磺酸保健品比较缺乏。尽管目前红牛在国内已占据功能

饮料大部分的市场份额，但为此付出了不菲的代价。进入中国的第一年，红牛就付出了2亿多

人民币的市场费用，而此后每年的广告投入则为1亿多元人民币，基本上都是在为培育市场所

付出的启蒙费用。然而如此巨大的投入却并没有让功能饮料这个新市场全面成熟起来，连红

牛自身都还是一个区域性的品牌，红牛50%的销售收入来自广东市场。与其它饮料产品相比

，功能饮料行业具有较高的技术壁垒和资金壁垒，在红牛等大品牌的经营下，功能性饮料已

经形成了一个拥有强大壁垒的高档市场。娃哈哈集团在2012年3月份推出的保健健康饮

料&quot;启力&quot;，是一款健康提神饮品，其目标市场定位在白领、学生等易疲劳者和免疫



力低下群体。娃哈哈称雄饮料世界已久，此次以保健饮品&quot;启力&quot;作为2012年的首发

武器，为自己在饮料中又开辟出一片&quot;蓝海&quot;，不但对直接竞争品牌红牛、力保健等

功能饮品有直接的冲击，而对于仍在普通饮料圈中死守阵地的康师傅、统一也将有所启发。

饮料界资深人士指出，娃哈哈当年靠营养液起家，如今进军保健功能饮品，是顺势而为，水

到渠成的行为。
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略......

　　本研究咨询报告在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家海关总署

、国家 商务部、全国商业信息中心、中国饮料工业协会、中国食品工业协会、中国经济景气

监测中心、国内外相关报刊杂志的基础信息以及饮料专业研究单位等公布和提供 的大量资料

，对国际功能性饮料行业市场发展状况、我国功能性饮料行业的市场状况进行了分析；对功

能性饮料市场发展状况、功能性饮料行业的发展趋势与策略等 方面进行了探讨。报告并根据

行业的发展轨迹对功能性饮料未来的发展趋势作出审慎的判断，为投资者寻找新的投资亮点

。本报告阐明了行业的投资环境，指明了投 资方向，提出了投资方式，是功能性饮料生产企

业、销售单位等准确了解目前中国功能性饮料行业发展动态，把握功能性饮料行业现状与趋

势，制定市场策略的重要 决策依据之一，具有重要决策参考价值。
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