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报告说明:

    博思数据研究中心发布的《2012-2016年中国三花清凉茶市场分析与投资前景研究报告》共

十五章。首先介绍了中国三花清凉茶行业的概念，接着分析了中国三花清凉茶行业发展环境

，然后对中国三花清凉茶行业市场运行态势进行了重点分析，最后分析了中国三花清凉茶行

业面临的机遇及发展前景。您若想对中国三花清凉茶行业有个系统的了解或者想投资该行业

，本报告将是您不可或缺的重要工具。

    通过《2012-2016年中国三花清凉茶市场分析与投资前景研究报告》，生产企业及投资机构

将充分了解产品市场、原材料供应、销售方式、市场供需、有效客户、潜在客户等详实信息

，为研究竞争对手的市场定位，产品特征、产品定价、营销模式、销售网络和企业发展提供

了科学决策依据。

    三花清凉茶由三种花组成，分别是杭白菊、野菊花和金银花，超市里即可买到这些原料。

该药茶有清热解毒、平肝明目的功效，适宜女性饮用。养颜茶：由灵芝、玉竹、麦冬等组成

，具有养阴生津、安神健胃的功效。未来5年，全球健康饮料将以高于普通饮料增长速度

（2%-3%）1倍以上的速度增长。在我国各种医书中，记录有1100多种有治疗作用的&quot;

茶&quot;类饮品，而近20年中新发展的、有案可查的各类药茶、中草药保健茶就有350种 之多

。在目前茶市场当中，在茶文化热、有机茶热、保健茶热、名优茶兴起等多种因素下，茶叶

的传统区域性消费习惯正在走向分解，取而代之的是更为现代的、多 元化的茶叶消费趋势。

在人民的生活水平不断提升，生活品味不断提升，对茶文化的品尝也是情有独钟。目前，我

国市场上销售的保健茶有银杏茶、灵芝茶、全松 茶、火麻茶、枸杞茶、杜仲茶、和胃降酸茶

、德裕熙三七茶、菊茶、枇杷竹叶茶、山楂茶等十多个品种。这些保健茶的功能迎合了人们

保健意识越来越强的消费需 求，尤其受到中老年人的喜爱。

    距今2000年 前的《神农本草经》中就已将茶列为一味重要的药物；传说神农氏赏百草，日

遇七十二毒，得茶而解之；汉代的张仲景、华佗等大医学家也用茶来治疗各种疾病；唐 宋时

代更将茶及药茶广泛应用于防治头痛、痰热、宿食、消渴、小便不通、大小便出血等病症，

以及补肾壮腰、聪耳明目、坚肌长肉的保健养生之品；到明清时代药 茶疗法、用中草药配制

的保健茶更有很大的发展，有关药茶和保健茶的方剂、应用范围、制作方法等方面都被不断

充实和完善，创制了大量行之有效的药茶、保健 茶，它们成为祖国传统医学宝库中一颗璀璨

的明珠，具有疗效高、易于制作、使用方便等特点，深受人们喜爱。近代，随着人们健康意

识增强，在茶饮料市场迅速扩 大之后，以传统中草药为主要成分的保健茶已成为饮品市场的



新亮点。特别值得注意的是，近年推出的蒲公英特种饮料，就具有清热解毒、消炎、健胃、

利尿、散结 等功能，可治疗妇女乳痛水仲、咽炎、急性扁桃腺炎和其他热毒诸症，对感冒、

黄疸、淋病及肝功能失调引起的皮肤病有很好疗效，还对金黄色葡萄球菌、溶血性链 球菌有

很强杀伤作用的菊科多年生草本植物（广义上的中草药）的蒲公英，与绿茶配伍而成的，在

市场上十分走俏。中草药保健茶是中国传统的特色饮料，也是药茶 疗法的主要剂型之一。

  第一章 三花清凉茶行业相关概述 第一节 三花清凉茶行业定义 第二节 三花清凉茶的作用与用

途 第三节 三花清凉茶产业链分析   第二章 中国三花清凉茶行业运行环境分析 第一节 国内宏

观经济环境分析  一、GDP历史变动轨迹分析  二、固定资产投资历史变动轨迹分析 三、2012

年中国宏观经济发展预测分析 第二节 2011-2012年中国三花清凉茶行业社会环境分析 一、人

口环境分析 二、教育环境分析 三、文化环境分析 四、生态环境分析 五、中国城镇化率 六、

居民的各种消费观念和习惯 第三节 投融资发展环境 一、金融开放 二、金融财政政策 三、金

融货币政策 四、外汇政策 五、银行信贷政策 六、股权债券融资政策   第三章 全球三花清凉茶

行业发展分析 第一节 2011-2012年全球三花清凉茶市场分析 一、全球三花清凉茶市场分析 二

、全球三花清凉茶市场需求分析 第二节 2011-2012年全球部分地区三花清凉茶市场发展分析   

第四章 中国三花清凉茶行业发展现状分析 第一节 2011-2012年三花清凉茶行业发展现状 一、

三花清凉茶行业发展概况 二、三花清凉茶行业生产状况分析 第二节 2011-2012年三花清凉茶

企业发展分析 一、三花清凉茶企业发展动态分析 二、三花清凉茶企业发展存在的问题 三、三

花清凉茶企业战略发展分析 第三节 2011年三花清凉茶行业经济运行分析 一、三花清凉茶行业

产值分析 二、三花清凉茶行业效益分析 三、三花清凉茶行业进口分析 四、三花清凉茶行业出

口分析 第四节 2011-2012年三花清凉茶市场发展分析 一、2011年三花清凉茶市场分析 二、2011

年三花清凉茶市场变化分析 三、2012-2016年三花清凉茶市场走势分析 第五节 三花清凉茶行

业面临的挑战及发展建议 一、三花清凉茶行业发展面临的难题 二、三花清凉茶行业发展建议 
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口结构分析 二、年龄结构分析 三、学历结构分析 四、职业结构分析 五、收入结构分析 第二
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值分析 二、三花清凉茶需求分析 三、影响三花清凉茶市场需求的因素 第三节 三花清凉茶行

业生产分析 一、产品及原材料进口、自有比例 二、国内产品及原材料生产基地分布 三、产品

及原材料产业集群发展分析 四、2010-2012年产品及原材料产能情况分析   第九章 中国三花清
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、三花清凉茶行业存在的问题 三、针对三花清凉茶的解难 四、三花清凉茶行业品牌策略分析 
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析   第十一章 中国三花清凉茶市场竞争分析 第一节 2011-2012年三花清凉茶行业集中度分析 一

、三花清凉茶市场集中度分析 二、三花清凉茶区域集中度分析 三、三花清凉茶企业集中度分

析 第二节 2011-2012年三花清凉茶市场竞争分析 一、三花清凉茶市场竞争现状分析 二、三花

清凉茶企业竞争动态分析 三、三花清凉茶行业竞争策略研究   第十二章 中国三花清凉茶行业
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