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报告说明:

    博思数据研究中心发布的《2012-2016年中国自行车市场现状分析及投资前景研究报告》共

十三章。介绍了自行车行业相关概述、中国自行车产业运行环境、分析了中国自行车行业的

现状、中国自行车行业竞争格局、对中国自行车行业做了重点企业经营状况分析及中国自行

车产业发展前景与投资预测。您若想对自行车产业有个系统的了解或者想投资自行车行业，

本报告是您不可或缺的重要工具。

　　从全球自行车的演变情况看，自行车已有着一百多年的发展历程，而且随着全球经济的

日新月异和汽车产业的迅猛成长，自行车传统的代步工具地位已逐渐弱化。目前世界自行车

业的重心正向运动、休闲、健身、娱乐等方向转变，欧美等发达国家更是如此。随着社会经

济的发展，汽车逐渐进入千家万户，销量旺盛。曾为&quot;自行车大国&quot;的中国，自行车

一度被冷落，或成为生活水平低下的表象。而近几年随着时尚环保、&quot;绿色出行&quot;理

念的兴起，以及城市交通拥堵的难题，自行车开始强势回归--由原代步工具演化为时尚、健

康、快乐、环保的工具。城市里的骑车人华丽转身成了&quot;潮流一族&quot;，成了休闲、健

康的形象代言。

　　随着&quot;治堵新政&quot;出台，交通拥堵、空气污染等&quot;大城市病&quot;引发社会

广泛关注。而这些年在大城市交通比例逐渐下降的自行车又重新进入人们的视野。随着公共

自行车租赁理念的提出并开始被引入一些城市，其具有的方便快捷、绿色环保、经济性高的

优势，受到百姓认可和欢迎，民间资本也开始尝试发展这一明显具有公益性的业务。被百姓

称为&quot;民心工程&quot;的公共自行车租赁，在推广中却面临政府重视程度不够、审批难、

缺乏有效扶持等多重难题，发展举步维艰。我国许多城市对公共自行车的&quot;公共&quot;属

性不明确，未将公共自行车提高到城市公共交通有机组成部分的高度加以重视，政府每年投

入巨额资金用于公共交通建设，但公共自行车却未被列入考虑。

　　我国自行车产业结构亟待调整,并建立自有品牌,以及规范电动自行车生产及相关交通管理

规定。统计数据显示,虽然当前我国自行车产量、出口量均占世界总量60%以上,国内消费量也

居世界第一,但是,激烈竞争导致全行业平均利润率仅4%。与此同时,我国自行车行业却面临许

多问题。首要一点是自行车行业集中度不够高,主要表现在生产规模大的龙头企业占全行业的

比重不大。我国年产量100万辆以上的企业数量仅占企业总数的2%左右。再者,自行车行业在

专业化分工、产区集聚方面,仍需继续深化。我国自行车行业还缺少自有品牌,国内市场知名品

牌数量及其所占市场份额均较低。占市场份额最高的企业也仅为7%左右。行业缺乏国际知名



品牌,缺乏通畅渠道。我们自行车和电动车行业应比别人更能理解可持续发展和永续经营的理

念，企业的功能就是在产品与市场之间，架起一座畅通的桥梁。
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略......

　　本报告在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家海关总署、国家经

济信息中心、中国自行 车行业协会、上海自行车行业协会、浙江自行车行业协会、国内外相

关报刊杂志的基础信息以及自行车专业研究单位等公布和提供的大量资料。对 我国自行车行

业的行业现状、市场各类经营指标的情况、重点企业状况、产业竞争格局等内容进行详细的

阐述和深入的分析，着重对自行车市场发展动向作了详尽深 入的分析，并根据自行车行业的

发展轨迹对自行车行业未来的发展趋势作了审慎的判断，为自行车产业投资者寻找新的投资

机会。最后阐明自行车行业的投资空间， 指明投资方向，提出研究者的战略创新建议，以供

投资决策者参考。
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