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报告说明:

    博思数据研究中心发布的《2012-2016年中国有机食品市场监测及投资前景研究报告》共十

二章。介绍了有机食品行业相关概述、中国有机食品产业运行环境、分析了中国有机食品行

业的现状、中国有机食品行业竞争格局、对中国有机食品行业做了重点企业经营状况分析及

中国有机食品产业发展前景与投资预测。您若想对有机食品产业有个系统的了解或者想投资

有机食品行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

　　随着人们对生态环境和自身健康的普遍关注，世界有机食品贸易和消费需求日益高涨。

有机食品的生产和发展，缓解了自然资源衰竭和生态环境恶化造成的严重压力，在全球已成

为可持续农业生产的重要途径之一。未来10年，有机食品全球市场从目前的110亿美元增

至1000亿美元，其销售量占全球食品销售量的5%-10%。有机食品以其纯天然、无污染、对环

保有利等优势受到各国政府的重视和支持，也赢得了消费者的信任和青睐。据调查，85％的

工业化国家公民在选择食品时首选有机食品。 

　　随着发达国家有机食品进口消费量的剧增，世界有机食品市场进一步扩大，国际上对我

国有机食品的需求逐年增加，这给我国发展有机食品生产、开拓国际市场带来了机遇，中国

有机食品的国内和国外市场需求会逐年增加，有机市场潜力巨大，有机食品必成为食品行业

中的朝阳行业。

　　食品安全问题，已经成为社会普遍关注的话题，这对中国有机食品产业强劲发展，提供

了一个外部较好的条件，但国内而今百分之九十的以上有机农产品出口外销，且绝大多数是

低附加初级农产品，但这对有机食品进一步发展，特别是开拓国内市场的情势，有较大影响

，在而今，有机行业宏观趋势大好，但是微观层面并非太好的情景下，由于有机概念明快，

不易接受传播，产品同质化严酷，价值感未能鲜亮量化表现出来，未树立可信托的品牌印象

，渠道开发单一等问题，严酷限定了有机食品在国内市场的普及和盛行。还有我国的有机食

品目前出现了在国际市场上供不应求与国内产品有货难出并存的局面。这主要是由于国内相

关的概念、标准、政策和管理没有统一起来，难以与国际全面接轨。那么，如何发展我国的

有机食品产业呢? 
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