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报告说明:

    博思数据研究中心发布的《2012-2016年中国有机食品行业市场供需分析及投资前景研究报

告》共十四章。介绍了有机食品行业相关概述、中国有机食品产业运行环境、分析了中国有

机食品行业的现状、中国有机食品行业竞争格局、对中国有机食品行业做了重点企业经营状

况分析及中国有机食品产业发展前景与投资预测。您若想对有机食品产业有个系统的了解或

者想投资有机食品行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

    有机食品(Organic Food)也叫生态或生物食品等。有机食品是目前国标上对无污染天然食品

比较统一的提法。有机食品通常来自于有机农业生产体系，根据国际有机农业生产要求和相

应的标准生产加工的。除有机食品外，目前国际上还把一些派生的产品如有机化妆品、纺织

品、林产品或有机食品生产而提供的生产资料，包括生物农药、有机肥料等，经认证后统称

有机产品。 
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