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报告说明:

    博思数据研究中心发布的《2012-2016年中国汽车增压器市场深度调研与投资前景研究报告

》共十五章，报告立足于汽车增压器市场发展现状分析，通过对汽车增压器行业环境、汽车

增压器产业链、汽车增压器市场供需、汽车增压器价格、汽车增压器生产企业的详尽剖析，

以使投资者达到对汽车增压器产品市场发展现状的全面、深入掌握；同时为使投资者把握汽

车增压器未来的市场发展趋势，我中心还对汽车增压器行业未来发展趋势和市场前景进行科

学、严谨的分析与预测；另外在投资分析部分，针对企业投资决策依据进行了重点分析，并

综合给出投资建议。 

     通过《2012-2016年中国汽车增压器市场深度调研与投资前景研究报告》，生产企业及投资

机构将充分了解产品市场、原材料供应、销售方式、市场供需、 有效客户、潜在客户等详实

信息，为研究竞争对手的市场定位，产品特征、产品定价、营销模式、销售网络和企业发展

提供了科学决策依据。 

    汽车增压器行业是指机械加工产业为汽车发动机借以增加汽缸进气压力装置服务与汽车的

经济活动类别。目前国内民族汽车制造企业充分认识到汽油机增压技术的重要性，长城汽车

、吉利汽车、奇瑞汽车先后启动了汽油机缸内直喷及增压技术的研发。 

    2011年我国汽车增压器行业总产值达到90亿元，预计未来几年我国汽车增压器行业还将保

持20%以上的增长速度，预计到2016年我国汽车增压器行业总产值将达到264亿元。 
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