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 报告说明:

     博思数据研究中心发布的《2012-2016年中国药妆行业运营状况分析与投资前景研究报告》

共十四章。首先介绍了药妆产业相关概述、中国药妆市场运 行环境等，接着分析了中国药妆

产业运行的现状，然后介绍了中国药妆产业市场竞争格局。随后，报告对中国药妆产业做了

重点企业经营状况分析，最后分析了中国 药妆产业发展前景与投资预测。您若想对药妆产业

有个系统的了解或者想投资药妆行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

     通过《2012-2016年中国药妆行业运营状况分析与投资前景研究报告》，生产企业及投资机

构将充分了解产品市场、原材料供应、销售方式、市场供需、有效客 户、潜在客户等详实信

息，为研究竞争对手的市场定位，产品特征、产品定价、营销模式、销售网络和企业发展提

供了科学决策依据。

    药妆品是结合化妆品及药品二字组合而得成，意思是即可以清洁、保养、美化、修饰和改

变皮肤的外观，还可以深入皮肤深层，调整黑色素生成，甚至刺激真皮组织的增生，达到美

容、去斑、养颜的效果。药妆又称医学护肤品，是指从医学的角度来解决皮肤美容问题，由

医生配伍应用的化妆品。  
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