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报告说明:

    博思数据研究中心发布的《2012-2016年中国基金行业深度调研与投资前景研究报告》共十

四章，依据国家统计局、国家信息中心、国家海关总署、地方政府机构、行业协会、博思数

据研究中心等权威机构的数据。内容严谨，数据翔实，结合丰富的图表，可以直观的看到基

金市场的发展动态竞争格局等信息。对我国基金市场环境与发展前景、市场竞争格局与动态

、市场需求供给与产销状况、投资风险与规避经营、未来行业趋势与规划建议等进行深入研

究，并列举基金市场行业内重点公司状况，竞争优势等。报告深入揭示了基金市场潜在需求

和机会，为投资者选择恰当的投资时机和投资决策，为公司领导层做战略规划提供准确的行

业市场情报及科学的决策依据，对银行信贷部门也具有重要的参考价值！ 

    通过《2012-2016年中国基金行业深度调研与投资前景研究报告》，生产企业及投资机构将

充分了解产品市场、原材料供应、销售方式、市场供需、有效客户、潜在客户等详实信息，

为研究竞争对手的市场定位，产品特征、产品定价、营销模式、销售网络和企业发展提供了

科学决策依据。

    基金（Fund）有广义和狭义之分，从广义上说，基金是指为了某种目的而设立的具有一定

数量的资金。例如，信托投资基金、单位信托基金、公积金、保险基金、退休基金，各种基

金会的基金。在现有的证券市场上的基金，包括封闭式基金和开放式基金，具有收益性功能

和增值潜能的特点。从会计角度透析，基金是一个狭义的概念，意指具有特定目的和用途的

资金。因为政府和事业单位的出资者不要求投资回报和投资收回，但要求按法律规定或出资

者的意愿把资金用在指定的用途上，而形成了基金。 

    2011年上半年，一方面，A股市场在宏观经济遭遇&ldquo;滞涨&rdquo;期、持续趋紧的货币

政策和紧张的流动性格局下，呈现出估值中枢震荡下行的特点；另一方面，从风格表现上，

低估值蓝筹股获取相对收益，以&ldquo;消费和新兴产业&rdquo;代表的中小盘遭遇市场较为一

致的看空。上证指数下跌1.64%，沪深300指数下跌2.69%，中小板指数下跌12.68%，跌幅最大

的是创业板综指，下跌24.84%。 

行业看，分行业指数中表现获取正收益的仅有金属非金属、房地产业、纺织服装、石油化工

等寥寥几个行业；而跌幅较大的行业指数包括医药生物、信息技术、传播文化、电子等，跌

幅均超过10%。 

　　从基金规模来看， 2011年2季末开放式股票型基金的基金份额达到8876亿份，比1季末微



增0.2%；但基金规模为8573.7亿元，比1季末缩水4.6%。混合型基金的基金份额为6226.3亿份，

比1季末减少0.4%；基金规模达到6237亿元，比1季末缩水4.75%。基本上维持基金总份额不增

不减，但是基金净值总规模随市场行情小幅缩水的局面。 

　　从基金业绩来看，2011年以来截至2011年6月末，统计的237只开放式股票型基金的加权平

均净值增长率为-6.87%，35只开放式混合型-积极配置型基金的加权平均净值增长率为-6.43%

，117只开放式混合-灵活配置型基金的加权平均净值增长率为-6.94%，10只开放式混合-保守

配置型基金的加权平均净值增长率为-4.17%。指数型基金的整体表现较优，90只开放式指数

型基金的加权平均增长率为-2.39%，取得权益类基金中最好相对业绩。 

第一章　基金相关概述 

第一节　基金的概念 

1　基金的定义 

2　基金的发展历程 

3　基金的作用 

第二节　基金的分类 

1　按运作方式分类 

2　按投资对象分类 

3　按投资目标分类 

4　按投资理念分类 

5　特殊类型基金 

第三节　基金其它相关介绍 

1　基金的购买渠道 

2　基金收益分配定义 

3　基金收益分配具体内容 

第二章　2011年全球基金业的发展状况分析 

第一节　2011年世界基金业发展概述 

1　世界基金业发展的特点 

2　世界行业基金发展状况分析 

3　全球共同基金的发展情况分析 

第三节　美国基金业 

1　美国基金行业的发展阶段 

2　美国基金行业的发展概况 



3　美国私募基金的融资额情况 

4　美国结构化分级基金呈现的设计优势 

5　美国基金业的促销策略 

第三节　英国基金业 

1　英国基金的分类 

2　英国基金业发展历程 

3　英国单位信托基金市场状况分析 

第四节　日本基金业 

1　日本对冲基金的发展概况 

2　日本基金行业危机与变革概述 

3　日本基金行业的发展改革之路 

第五节　其他地区的基金业 

1　德国基金行业的发展特征 

2　新加坡管理基金投资状况 

3　香港基金行业营运状况分析 

4　台湾省基金的发展状况 

5　印度基金业发展概述 

第三章　2011年中国基金行业营运形势分析 

第一节　2011年中国基金行业发展概况分析 

1　中国基金业的发展现状 

2　中国基金行业规模发展变化 

3　国内基金行业&ldquo;马太效应&rdquo;凸显 

4　影响基金业绩的内外因素 

第二节　2011年中国基金业发展面临的挑战分析 

1　我国基金行业发展存在的隐患 

2　我国基金行业发展存在的瓶颈 

3　中国基金行业治理面临的挑战 

第三节　2011年中国基金行业发展格局分析 

1　中国基金行业发展的新格局 

2　我国基金行业竞争格局生变 

3　国内基金行业巨头业绩分化明显 



4　我国基金业将逐渐形成三足鼎立局面 

5　国内基金业将迎来新一轮扩容 

第四节　2011年中国基金的行业配置分析 

1　基金行业配置的定义 

2　基金行业配置能力倍受关注 

3　行业配置决定基金投资收益 

4　2011年第二季度基金的行业配置状况 

第五节　2011年中国基金业发展对策分析 

1　中国基金行业发展的策略 

2　我国基金行业的发展措施 

3　我国基金行业发展的政策建议 

4　我国基金业应发展专业细化之路 

第四章　2011年中国基金费用结构分析 

第一节　基金费用的类别 

1　基金销售和赎回费用 

2　基金管理费和托管费 

3　基金的交易费用 

第二节　有效市场理论和基金费用 

1　有效市场理论 

2　有效市场理论与基金费用率 

第三节　基金费用结构分析 

1　基金管理费用结构设计原则 

2　基金管理费用结构的理论 

3　基金费用结构不能代替外部监管 

4　对基金费用率的合理监管 

第四节　基金管理费模式的综述 

1　中美基金管理费的比较 

2　我国基金委托与代理关系的特征 

3　基金管理费的固定模式与浮动模式 

4　完善基金管理费模式的相关建议 



第五章　2011年中国开放式基金发展情况分析 

第一节　开放式基金概述 

1　开放式基金的定义 

2　开放式基金的分类 

3　开放式基金的特点 

4　开放式基金对市场的影响 

5　开放式基金的风险种类 

第二节　2011年中国开放式基金投资者基本情况分析 

1　投资者账户结构及持有基金份额、规模 

2　投资者认、申购及赎回情况分析 

3　开放式基金市场销售渠道情况 

4　个人基金投资者持有开放式基金情况 

第三节　中美开放式基金销售渠道对比分析 

1　美国开放式基金销售渠道发展分析 

2　中国开放式基金销售渠道发展分析 

3　中美开放式基金销售渠道对比 

4　对比的结论与发展展望 

第四节　2011年中国商业银行介入开放式基金的分析 

1　介入开放式基金促进中国商业银行的发展 

2　商业银行介入开放式基金存在风险 

3　商业银行接纳开放式基金的策略 

第五节　2011年中国开放式基金流动性风险的防范 

1　流动性风险的定义 

2　流动性风险形成的原因 

3　流动性风险对金融稳定的影响 

4　流动性风险的防范分析 

5　应对流动性风险的政策建议 

第六章　2011年分想中国封闭式基金发展形势分析 

第一节　封闭式基金概述 

1　封闭式基金的定义 

2　封闭式基金交易的特点 



3　封闭式基金价格影响因素 

4　封闭式基金设立条件及程序 

第二节　2011年中国封闭式基金发展综述 

1　中国封闭式基金发展状况及存在的合理性 

2　我国封闭式基金的发展业绩情况 

3　我国封闭式基金亟待解决的问题 

4　封闭式基金到期解决方法 

第三节　2011年中国封闭式基金定价探析 

1　封闭式基金定价概述 

2　封闭式基金的贴现定价法 

3　封闭式基金收益比较定价法 

4　封闭式基金价格的随机模型 

5　封闭式基金定价实例 

第四节　2011年中国封闭式基金折价分析 

1　封闭式基金的折价概述 

2　西方对封闭式基金折价的认知 

3　中国封闭式基金的折价状况 

4　消除我国封闭式基金高折价现象的途径 

第五节　2012-2016年中国封闭式基金投资价值分析 

1　封基具长线投资价值 

2　封闭式基金相对抗跌 

3　封闭式基金表现最优 

4　结构性机会仍可期 

第七章　2011年中国货币市场基金发展分析 

第一节　货币市场基金概述 

1　货币市场基金的定义 

2　货币市场基金的特点 

3　货币市场基金投资组合的原则 

4　货币市场基金对金融市场发展的影响 

第二节　2011年中国货币市场基金发展探讨 

1　我国货币市场基金的发展历程 



2　制约国内货币市场基金发展的因素 

3　我国货币市场基金的发展对策 

第三节　货币市场基金与央行货币政策效应分析 

1　中国货币市场基金诞生对央行货币政策效应 

2　中国货币政策传导有效性分析 

3　美国货币政策有效性的启示 

4　发展央行货币政策有效的货币市场基金制度的策略 

第五节　2011年中国货币市场基金收益分析 

1　货币市场基金收益率与投资结构分析 

2　我国货币市场基金前期高收益发展分析 

3　货币市场基金收益率低的原因分析 

4　货币市场基金收益率受投资风险影响 

第五节　2011年中国货币市场基金的路径策略分析 

1　中国货币市场基金发展模式 

2　中国发展银行货币市场基金的优势 

3　发展中国货币市场基金的政策策略 

第八章　2011年中国私募基金发展情况分析 

第一节　私募基金概述 

1　私募基金的定义 

2　私募基金的分类 

3　私募基金的特点 

4　私募基金组织形式 

5　私募基金的经济效应 

第二节　2011年中国私募基金发展概况分析 

1　我国私募基金发展历程 

2　中国私募基金业绩分析 

3　2011年我国私募基金的发展情况分析 

第三节　国外私募股权基金监管风向转变及其启示 

1　海外私募股权基金监管的传统理念 

2　私募股权基金监管风向转变的主要原因 

3　海外私募股权基金监管的最新趋势 



4　海外私募股权基金监管风向转变的启示 

第五节　私募基金发展的风险及控制 

1　中国私募基金的风险与对策 

2　私募股权投资基金的潜在风险 

3　我国私募股权基金投融资法律风险及其控制 

第六节　2011年中国私募基金发展问题及对策分析 

1　我国私募基金存在的主要问题 

2　我国私募基金的发展思路 

3　规范化发展我国私募基金的政策建议 

4　我国私募股权基金业发展策略 

5　我国私募证券投资基金制度完善建议 

第九章　2011年中国特殊类型基金：ETF发展分析 

第一节　ETF相关概述 

1　ETF简介 

2　ETF的特点 

3　ETF的优越性 

4　ETF标的指数的选择 

第二节　2011年全球ETF基金发展概况分析 

1　全球ETF发展的特点 

2　世界ETF市场发展综述 

3　全球ETF的发展趋势 

第三节　2011年中国ETF基金发展分析 

1　ETF基金业发展的三大条件 

2　ETF基金的发展概况 

3　中美ETF交易量对比分析 

4　我国ETF的发展前景展望 

第四节　2011年中国ETF市场发展的问题及对策分析 

1　ETF市场结构性问题浅析 

2　改进中国ETF市场的政策性建议 

第十章　2011年中国商业银行与基金的发展分析 



第一节　商业银行制度与投资基金制度的比较 

1　投资基金业冲击商业银行的发展 

2　投资基金与商业银行间的地位争论 

3　商业银行与投资基金的比较 

4　发展商业银行与投资基金的建议 

第二节　中国商业银行加入基金管理的分析 

1　商业银行与投资基金关系的分析 

2　商业银行介入基金管理的原因及条件 

3　商业银行加入基金管理产生的影响分析 

第三节　商业银行经营基金业务的风险及监管 

1　商业银行经营基金的风险可能性 

2　商业银行基金监管引发的监管冲突 

3　美国对商业银行基金监管状况 

4　中国商业银行开展基金业务的监管对策 

第四节　商业银行基金销售业务发展分析 

1　中国基金销售市场状况 

2　商业银行拓展基金销售业务必要性 

3　商业银行发展基金销售业务的策略 

第十一章　2011年中国基金品牌营销分析 

第一节　2011年中国基金业品牌发展综述 

1　我国基金业品牌成长回顾 

2　国内基金业品牌竞争的现状 

3　国内基金业品牌运作的三大不足 

4　我国基金业品牌建设发展建议 

5　未来中国基金业品牌发展趋势 

第二节　2011年中国基金品牌营销的转变分析 

1　产品向顾客解决方案转变 

2　价格向顾客成本的转变 

3　分销向方便的转变 

4　促销向沟通的转变 

第三节　2011年中国基金营销演变及顾客需求分析 



1　市场发展推动基金营销演变 

2　顾客需求在基金品牌营销演进中的变化 

第四节　2012-2016年中国基金营销理念重构的展望分析 

1　吸引性需求是趋势 

2　基金营销管理流程的发展趋势 

3　整合营销是基金的发展方向 

4　基金营销将实行可持续发展战略 

第十二章　2011年中国基金业的关联行业发展分析 

第一节　证券业 

1　全球证券市场发展状况 

2　中国网络证券业的发展分析 

3　中国证券业未来发展走势的判断 

第二节　银行业 

1　建国以来银行业的发展历程 

2　2011年我国银行业运行现状简析 

3　促进我国银行业稳健发展的建议 

第三节　保险业 

1　改革开放以来中国保险业的发展及变化 

2　2011年我国保险业运行现状 

3　保险业与基金管理业的关系分析 

第十三章　2011年中国基金管理企业运营状况分析 
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