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报告说明:

    博思数据研究中心发布的《2012-2016年中国第三方物流行业深度调研与投资前景研究报告

》共十六章。介绍了第三方物流行业相关概述、中国第三方物流产业运行环境、分析了中国

第三方物流行业的现状、中国第三方物流行业竞争格局、对中国第三方物流行业做了重点企

业经营状况分析及中国第三方物流产业发展前景与投资预测。您若想对第三方物流产业有个

系统的了解或者想投资第三方物流行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

    进入21世纪，随着作为新兴产业之一现代物流业的迅猛发展，国内的物流公司如雨后春笋

般涌现，进而形成了第三方物流产业。想比传统的物流公司，第三方物流更专业化，综合成

本更低，配送效率更高，已经成为国际物流业发展的趋势、社会化分工和现代物流发展的方

向。 目前，我国的第三方物流在物流市场中所占的比例仅为10%。还没有太多大型专业的第

三方物流企业，这是当前物流发展中最薄弱的环节，也制约了我国经济的发展。我国第三方

物流市场规模在600亿元～700亿元，不仅规模小，而且高度分散，在1万至1.5万家第三方物流

企业中，没有一家企业能占到2%以上的市场份额，大多数物流公司只是局限在供应链功能的

一小部分，无法满足客户的一体化物流服务需求。中国最大的物流供应链管理软件供应商博

科资讯总裁沈国康指出，由于大部分物流企业是从原来的储运业转型而来，大都未形成核心

竞争力，企业的技术水平与管理水平不高，缺乏公认的物流服务标准。虽然各地的物流企业

数量与基础投资猛增，但低价恶性竞争严重扰乱了市场秩序，造成物流企业普遍业绩不佳，

发展后劲不足。运用信息化手段提高运输质量和运输效率，提高客户服务能力，从而提高核

心竞争力，是很多第三方物流企业应对市场竞争的必然选择。 
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