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 报告说明:

     博思数据研究中心发布的《2012-2016年中国汽车物流行业深度调研与投资前景研究报告》

共十二章。为汽车物流生产、经销等企业在激烈的市场 竞争中洞察先机，根据市场需求及时

调整经营策略，为战略投资者选择恰当的投资时机和公司领导层做战略规划提供了准确的市

场情报信息及科学的决策依据，同时 对银行信贷部门也具有极大的参考价值。 

     通过《2012-2016年中国汽车物流行业深度调研与投资前景研究报告》，生产企业及投资机

构将充分了解产品市场、原材料供应、销售方式、市场供需、有 效客户、潜在客户等详实信

息，为研究竞争对手的市场定位，产品特征、产品定价、营销模式、销售网络和企业发展提

供了科学决策依据。

    自2001年以来中国汽车工业总体上保持了良好的发展势头，2011年我国汽车产销分别达

到1841.89万辆和1850.51万辆。 

    汽车产业的高速发展为汽车物流行业提供了巨大的增长空间。国际汽车物流巨头纷纷抢滩

中国汽车物流市场。同时一批国有大型企业，如中远、中海、中邮、中铁也纷纷将业务扩展

到汽车物流领域。中国现代汽车物流的发展已进入以整车物流为主、向零部件入厂物流、零

部件售后物流以及进出口物流方向延伸的竞争新格局。 

    近几年来，中国的汽车第三方物流取得快速发展，兴起了一批专业的汽车物流第三方物流

公司，可以说，中国汽车物流已经进入理性快速发展时期。同时，国家政府对汽车零部件物

流问题也高度关注。 

    第三方汽车物流具有专业化、规模化和社会化特点，是物流资源整合的主要承担者。在欧

美发达国家和地区，以第三方物流供应商或者领头物流供应方身份加入汽车供应链已成为主

流，80%以上的汽车制造商均将汽车物流外包。随着中国汽车产业的发展，汽车供应链的社

会分工日趋专业化，特别是面临外资跨国物流集团的威胁，加快第三方汽车物流企业的发展

，增强市场竞争力，既是整合汽车物流资源的有效途径，也是应对跨国物流集团挑战的有效

途径之一。 

    中国汽车第三方物流行业还存在一些问题，采取资源整合战略，实现汽车物流企业间资源

的优势互补，是中国汽车物流业提高行业发展水平、增强企业竞争能力、降低企业物流成本

、提高物流服务质量的最优选择。 

    随着中国汽车消费市场的不断扩大以及中国汽车向世界各地的迅猛出口，整车物流运输量

将随着产销数量的增长而增长，这对包装、库存、仓储特别是运输物流的需求是非常明显的



。此外，亚洲已经成为了全球汽车零部件的新兴采购地。越来越多的汽车零部件在亚洲生产

，然后通过物流渠道运送到美国和欧洲地区。预计2012年之前，从亚洲到欧洲的汽车零部件

出口物流业务将以年均10.5%的速度增长，而亚洲到美洲的汽车零部件出口物流的年均增长率

为10.6%。世界著名汽车零部件厂商纷纷涌入了中国，成为世界零部件生产基地的中国，必将

带动中国汽车零部件物流的蓬勃发展，同时也向汽车物流企业提出了更高的要求。 
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