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报告说明:

    博思数据研究中心发布的《2012-2016年中国广告产业市场深度调研与投资前景研究报告》

共十三章。介绍了广告行业相关概述、中国广告产业运行环境、分析了中国广告行业的现状

、中国广告行业竞争格局、对中国广告行业做了重点企业经营状况分析及中国广告产业发展

前景与投资预测。您若想对广告产业有个系统的了解或者想投资广告行业，本报告是您不可

或缺的重要工具。

　　广告是为了某种特定的需要，通过一定形式的媒体，公开而广泛地向公众传递信息的宣

传手段。广义广告包括非经济广告和经济广告。非经济广告指不以盈利为目的的广告，又称

效应广告，如政府行政部门、社会事业单位乃至个人的各种公告、启事、声明等，主要目的

是推广；狭义广告仅指经济广告，又称商业广告，商业广告，是指以盈利为目的的广告，通

常是商品生产者、经营者和消费者之间沟通信息的重要手段，或企业占领市场、推销产品、

提供劳务的重要形式，主要目的是扩大经济效益。

　　世界广告业的发展到今天已有两百年，广告业作为服务性产业，其发展与国民经济发展

水平正相关，美国英国日本和俄罗斯等一些国家也涌现出了像奥姆尼康、WPP、IPG 、阳狮

、日本电通等这样的全球大而强的广告公司，广告收入已在其国家GDP中占重要组成部分。

中国广告业还处于初级阶段，但是发展迅速。但是，我国广告业营业额占GDP 的比例尚不

到1%，与美国等广告业发达国家2%的占比存在较大差距。随着我国国民经济的持续稳定发展

，消费品种的日益丰富以及市场竞争的加剧，广告主将不断增加广告投放量，从而促进广告

市场规模的不断扩大。

　　国家&quot;十二五&quot;规划提出广告业要提高专业化、集约化、国际化水平，推动行业

健康、全面、协调、可持续发展的目标和政策措施的实施。我国将迎来广告行业全面发展的

黄金阶段。2008年以来我国广告市场年均增长率保持在14.6%，2011年中国广告业经营额突

破3000亿元，广告市场规模跻身世界前列，在整个广告市场中电视媒体依然保持强势媒体态

势；广告投放仍以大部份额占据绝对优势；报纸仍然是刊登广告的最佳媒体；互联网和移动

广告发展迅速。随着广告业向中小城市的渗透，未来几年我国广告业发展空间巨大。2014年

中国广告市场规模有可能超过日本，成为全球第二，到2016年中国的广告收入将达716.41亿美

元。高速发展的同时也出现了产品差异化不明显、市场竞争不充分、新兴媒体广告侵占传统

媒体广告空间等问题。因此，国家政策应该引导广告企业向市场化、产业化、集团化发展，

广告企业也要把握市场方向、加强管理、协调关系，促进合作从而营造一个良好发展环境。



 

第一部分 行业发展现状

第一章 广告概论 1

第一节 广告概述 1

一、广告的概念 1

二、广告的要素与分类 3

第二节 广告设计的基本原理 5

一、广告的设计观念 5

二、广告设计的前提与基础 7

三、广告设计的美学特征 11

四、广告的设计策略 15

五、广告设计的构成要素 20

第三节 广告设计的程序 24

一、广告设计的程序 24

二、广告设计的目的 26

三、广告设计的主题与题材 29

四、广告主题的基本要素及设定展开 37

第四节 广告设计的创意 41

一、创意是广告的灵魂 41

二、广告创意的创造性思维 42

三、广告创意的基础与前提 44

四、现代广告创意的策略要点 46

五、广告创意的过程 47

六、现代广告创意的策略类型 50 

第二章 2011-2012年世界广告行业运行状况分析 57

第一节 2011-2012年世界广告行业发展分析 57

一、世界广告媒体发展历史 57

二、世界广告行业的逻辑发展轨迹解析 62

三、世界广告行业发展统计数据分析 66

第二节 2011-2012年世界主要国家广告行业分析 68

一、美国 68

二、日本 71



三、英国 71

四、俄罗斯 72

第三节 2012-2016年世界广告行业发展趋势分析 74

一、2012年世界广告行业发展趋势 74

二、世界广告业设计内涵的演变 78

三、现代广告设计中的后现代反传统思维 81

四、主流创意规则面临终极挑战 83

五、21世纪呼唤高素质的广告人才 87 

第三章 2011-2012年世界六大广告集团运营情况分析 91

第一节 奥姆尼康集团 91

一、基本情况 91

二、2011-2012年经营及市场销售分析 93

三、国际化发展战略 94

第二节 WPP集团 95

一、公司基本情况 95

二、2011-2012年经营及市场销售分析 96

三、国际化发展战略 97

第三节 IPG集团 98

一、公司基本情况 98

二、2011-2012年经营及市场销售分析 100

三、国际化发展战略 100

第四节 阳狮集团 101

一、公司基本情况 101

二、2011-2012年经营及市场销售分析 102

三、国际化发展战略 103

第五节 日本电通集团 106

一、公司基本情况 106

二、2011-2012年经营及市场销售分析 107

三、国际化发展战略 107

第六节 哈瓦斯集团 108

一、公司基本情况 108

二、2011-2012年经营及市场销售分析 110



三、国际化发展战略 111 

第四章 2011-2012年中国广告行业运行分析 113

第一节 2011-2012年中国广告行业环境分析 113

一、2011-2012年中国宏观经济环境分析 113

二、2011-2012年中国广告行业法律环境分析 116

三、2011-2012年中国广告行业社会环境分析 129

第二节 2011-2012年中国广告行业发展形势及存在问题 130

一、2011年中国广告行业市场规模 130

二、2011-2012年中国广告市场发展概述 134

三、2011-2012年中国广告市场存在问题分析 139

第三节 2011-2012年中国广告市场发展对策分析 142

一、中国广告行业要实行集团化发展 142

二、中国广告教育需要新思维 143

三、中国广告业要把握市场方向 144 

第二部分 行业市场细分

第五章 2011-2012年电视广告行业市场分析 146

第一节 2011-2012年中国电视媒体发展状况分析 146

一、电视媒体在众多媒体中的地位 146

二、电视媒体的核心竞争力分析 146

三、电视广告面临的问题分析 152

第二节 2011-2012年中国电视广告行业格局解析 153

一、中国电视广告行业发展格局分析 154

二、央视积极应对挑战，巩固竞争优势 158

三、省级卫视实力分化，特色定位突围 159

四、地市级电视台立足本地，寻求突破 160

第三节 2011-2012年中国电视广告行业发展方向分析 161

一、加强政府监管 161

二、提升电视广告核心竞争力 165 

第六章 2011-2012年广播广告行业市场分析 171

第一节 2011-2012年中国广播广告发展概述 171

一、新语境下的广播广告 171

二、广播的独特广告价值优势 173



三、中国广播广告市场价值期待深挖 177

第二节 2011-2012年中国广播行业发展现状分析 178

一、中国广播行业现状分析 178

二、广播广告行业多元化的格局 181

三、广播产业化存在的问题 184

第三节 2011-2012年中国广播广告行业发展方向分析 186

一、中国广播广告业经营策略 186

二、中国广播广告业发展方向 188 

第七章 2011-2012年报纸广告行业市场分析 191

第一节 2011-2012年中国报纸广告发展概述 191

一、中国近代报纸广告发展简析 191

二、报纸广告优势分析 198

三、报纸仍然是刊登广告的最佳媒体 201

第二节 2011-2012年中国报纸广告发展现状分析 203

一、2011国内报业广告现状 203

二、报纸广告存在的问题 205

第三节 2011-2012年中国报纸广告行业发展方向分析 206

一、报纸广告的市场化运作策略探析 206

二、报纸广告发展方向及前景 209 

第八章 2011-2012年期刊杂志广告行业市场分析 211

第一节 2011-2012年中国期刊杂志发展概述 211

一、期刊杂志广告经营十大形态 211

二、期刊杂志广告优势分析 213

第二节 2011-2012年中国期刊杂志广告发展现状分析 214

一、我国期刊业发展现状分析 214

二、我国期刊业的发展趋势 216

三、我国期刊业存在的主要问题分析 217

第三节 2011-2012年中国期刊杂志广告行业发展方向分析 221

一、期刊广告运作策略分析 221

二、期刊杂志行业发展方向 222

三、期刊杂志行业广告前景广阔 225 

第九章 2011-2012年其它形式广告行业市场分析 227



第一节 2011-2012年户外广告市场分析 227

一、户外广告的投放特点 227

二、2011年中国户外广告发展状况 229

三、户外广告行业存在的问题 232

四、中国户外广告发展方向 235

第二节 2011-2012年网络广告行业市场分析 239

一、网络广告发展优势 239

二、2011年我国网络广告发展状况 240

三、我国网络广告存在的问题 244

四、我国网络广告发展方向 245

第三节 2011-2012年中国手机广告市场综合分析 248

一、2011年我国手机广告发展状况分析 248

二、手机广告市场存在问题 249

三、手机广告发展趋势 249

四、手机广告发展方向 251

第四节 2011-2012年中国移动广告业务发展分析 252

一、移动广告业务特点分析 252

二、移动广告业务的商业模式 254

三、移动广告发展现状 257

四、移动广告业务的发展策略 258 

第三部分 行业竞争分析

第十章 2011-2012年中国广告业市场竞争格局分析 261

第一节 2011-2012年中国媒体广告经营分析 261

一、2011-2012年广告市场发展形势 261

二、强势媒体与地方媒体的竞争与分工 265

三、网络媒体与传统媒体的合作与发展 268

第二节 2011-2012年中国各媒体广告市场竞争及对策分析 270

一、中国电视广告市场竞争状况透析 270

二、报纸广告实施整合经营竞争策略 275

三、提高中国期刊竞争力的思考 278

四、网络广告上演竞争大战 284

五、提升广告市场竞争力的策略 285 



第十一章 2011-2012年中国重点广告公司财务指标分析 291

第一节 中视传媒股份有限公司 291

一、公司简介 291

二、公司主营业务 292

三、2011-2012年财务分析 294

四、公司经营状况 297

第二节 广东省广告股份有限公司 297

一、公司简介 297

二、公司运作模式与理念 300

三、2011-2012年财务分析 301

四、公司经营状况 304

第三节 北京巴士传媒股份有限公司 305

一、公司简介 305

二、公司业务及范围 306

三、2011-2012年财务分析 307

四、公司经营状况 309

第四节 湖南电广传媒股份有限公司 310

一、公司简介 310

二、公司经营范围及发展战略 310

三、2011-2012年财务分析 312

四、公司经营状况 315

第五节 广东九州阳光传媒股份有限公司 315

一、公司简介 315

二、公司业务及范围 316

三、2011-2012年财务分析 317

四、公司经营状况 320

第六节 陕西广电网络传媒股份有限公司 321

一、公司简介 321

二、公司发展状况 321

三、2011-2012年财务分析 323

四、公司经营状况 326

第七节 成都博瑞传播股份有限公司 326



一、公司简介 326

二、公司发展历程 327

三、2011-2012年财务分析 329

四、公司经营状况 332

第八节 上海新华传媒股份有限公司 333

一、公司简介 333

二、公司业务及范围 335

三、2011-2012年财务分析 336

四、公司经营状况 339

第九节 北京蓝色光标品牌管理顾问股份有限公司 340

一、公司简介 340

二、公司业务及核心价值观 341

三、2011-2012年财务分析 342

四、公司经营状况 346

第十节 北京华谊嘉信整合营销顾问股份有限公司 347

一、公司简介 347

二、公司经营理念及优势 347

三、2011-2012年财务分析 350

四、公司经营状况 354 

第四部分 行业趋势及投资分析

第十二章 2012-2016年中国广告行业发展趋势与前景分析 355

第一节 2012-2016年中国广告业发展方向分析 355

一、中国广告业中长期发展规划 355

二、中国广告业发展新动向 356

三、中国广告业发展趋势 358

第二节 2012-2016年中国广告业市场前景分析 360

一、2014年中国广告市场规模超过日本 360

二、中国广告行业未来发展空间巨大 360 

第十三章 2012-2016年中国广告行业投资分析 363

第一节 2012-2016年中国广告业投资风险分析 363

一、媒体资源 363

二、资金 363



三、客户资源 364

四、专业人员 364

第二节 2012-2016年中国广告行业投资机会分析 364

一、视频广告借欧洲杯涨价 364

二、液晶广告机行业将全面爆发 366

三、移动广告行业市场巨大 367

四、移动电视媒体广告价值得到肯定 368

五、户外广告行业向中小城市发展 369 

图表目录

图表：2010-2011年美国网络广告细分市场规模比较 69

图表：2010-2011年美国互联网广告收入中各行业贡献占比情况 70

图表：2011年俄罗斯各类广告住处同比增长率 74

图表：2011年中国六大广告行业花费所占比例 131

图表：2011年中国广告花费前五行业 132

图表：2011年中国广告花费前十品牌 133

图表：2011年户外广告投放前十品牌 230

图表：2006-2015年互联网广告市场规模及预测 240

图表：2010-2011年中国搜索引擎市场营收份额 241

图表：2006-2015年中国搜索引擎市场规模及趋势 242

图表：2011年网络广告市场媒体营收规模排名 243

图表：2006-2011年中国网络广告市场核心媒体广告收入结构 243

图表：2002年-2012年中国五大媒体广告收入规模 261

图表：2012年第一季度整体市场广告投放额及同比增长率 262

图表：2012年第一季度整体市场各行业投放额及同比增长率 262

图表：2012年第一季度电视媒体广告投放额及同比增长率 263

图表：2012年第一季度电视媒体各行业投放额及同比增长率 264

图表：宝洁旗下各品牌投放额 264

图表：2011-2012年中视传媒股份有限公司偿债能力分析 294

图表：2011-2012年中视传媒股份有限公司资本结构分析 294

图表：2011-2012年中视传媒股份有限公司经营效率分析 295

图表：2011-2012年中视传媒股份有限公司获利能力分析 295

图表：2011-2012年中视传媒股份有限公司发展能力分析 295



图表：2011-2012年中视传媒股份有限公司现金流量分析 296

图表：2011-2012年中视传媒股份有限公司投资收益分析 296

图表：2011-2012年中视传媒股份有限公司按行业构成经营分析 296

图表：2011-2012年中视传媒股份有限公司按地区构成经营分析 296

图表：2011-2012年北京蓝色光标品牌管理顾问股份有限公司每股指标分析 301

图表：2011-2012年北京蓝色光标品牌管理顾问股份有限公司盈利能力分析 301

图表：2011-2012年北京蓝色光标品牌管理顾问股份有限公司增长能力分析 302

图表：2011-2012年北京蓝色光标品牌管理顾问股份有限公司营运能力分析 302

图表：2011-2012年北京蓝色光标品牌管理顾问股份有限公司债偿能力分析 302

图表：2011-2012年北京蓝色光标品牌管理顾问股份有限公司现金流量分析 303

图表：2011-2012年北京蓝色光标品牌管理顾问股份有限公司资产负债分析 303

图表：2011-2012年北京蓝色光标品牌管理顾问股份有限公司按行业构成经营分析 303

图表：2011-2012年北京蓝色光标品牌管理顾问股份有限公司按产品构成经营分析 304

图表：2011-2012年北京蓝色光标品牌管理顾问股份有限公司按地区构成经营分析 304

图表：2011-2012年北京巴士传媒股份有限公司偿债能力分析 307

图表：2011-2012年北京巴士传媒股份有限公司资本结构分析 307

图表：2011-2012年北京巴士传媒股份有限公司经营效率分析 307

图表：2011-2012年北京巴士传媒股份有限公司获利能力分析 308

图表：2011-2012年北京巴士传媒股份有限公司发展能力分析 308

图表：2011-2012年北京巴士传媒股份有限公司现金流量分析 308

图表：2011-2012年北京巴士传媒股份有限公司投资收益分析 309

图表：2011-2012年北京巴士传媒股份有限公司按行业构成经营分析 309

图表：2011-2012年北京巴士传媒股份有限公司按地区构成经营分析 309

图表：2011-2012年湖南电广传媒股份有限公司偿债能力分析 312

图表：2011-2012年湖南电广传媒股份有限公司资本结构分析 312

图表：2011-2012年湖南电广传媒股份有限公司经营效率分析 312

图表：2011-2012年湖南电广传媒股份有限公司获利能力分析 313

图表：2011-2012年湖南电广传媒股份有限公司发展能力分析 313

图表：2011-2012年湖南电广传媒股份有限公司现金流量分析 313

图表：2011-2012年湖南电广传媒股份有限公司投资收益分析 314

图表：2011-2012年湖南电广传媒股份有限公司按行业构成经营分析 314

图表：2011-2012年湖南电广传媒股份有限公司按产品构成经营分析 314



图表：2011-2012年湖南电广传媒股份有限公司按地区构成经营分析 315

图表：2011-2012年广东九州阳光传媒股份有限公司偿债能力分析 317

图表：2011-2012年广东九州阳光传媒股份有限公司资本结构分析 317

图表：2011-2012年广东九州阳光传媒股份有限公司经营效率分析 318

图表：2011-2012年广东九州阳光传媒股份有限公司获利能力分析 318

图表：2011-2012年广东九州阳光传媒股份有限公司发展能力分析 318

图表：2011-2012年广东九州阳光传媒股份有限公司现金流量分析 319

图表：2011-2012年广东九州阳光传媒股份有限公司投资收益分析 319

图表：2011-2012年广东九州阳光传媒股份有限公司按行业构成经营分析 319

图表：2011-2012年广东九州阳光传媒股份有限公司按产品构成经营分析 320

图表：2011-2012年广东九州阳光传媒股份有限公司按地区构成经营分析 320

图表：2011-2012年陕西广电网络传媒股份有限公司偿债能力分析 323

图表：2011-2012年陕西广电网络传媒股份有限公司资本结构分析 323

图表：2011-2012年陕西广电网络传媒股份有限公司经营效率分析 323

图表：2011-2012年陕西广电网络传媒股份有限公司获利能力分析 324

图表：2011-2012年陕西广电网络传媒股份有限公司发展能力分析 324

图表：2011-2012年陕西广电网络传媒股份有限公司现金流量分析 324

图表：2011-2012年陕西广电网络传媒股份有限公司投资收益分析 325

图表：2011-2012年陕西广电网络传媒股份有限公司按行业构成经营分析 325

图表：2011-2012年陕西广电网络传媒股份有限公司按产品构成经营分析 325

图表：2011-2012年陕西广电网络传媒股份有限公司按地区构成经营分析 325

图表：2011-2012年成都博瑞传播股份有限公司偿债能力分析 329

图表：2011-2012年成都博瑞传播股份有限公司资本结构分析 330

图表：2011-2012年成都博瑞传播股份有限公司经营效率分析 330

图表：2011-2012年成都博瑞传播股份有限公司获利能力分析 330

图表：2011-2012年成都博瑞传播股份有限公司发展能力分析 331

图表：2011-2012年成都博瑞传播股份有限公司现金流量分析 331

图表：2011-2012年成都博瑞传播股份有限公司投资收益分析 331

图表：2011-2012年成都博瑞传播股份有限公司按行业构成经营分析 332

图表：2011-2012年成都博瑞传播股份有限公司按地区构成经营分析 332

图表：2011-2012年上海新华传媒股份有限公司偿债能力分析 336

图表：2011-2012年上海新华传媒股份有限公司资本结构分析 337



图表：2011-2012年上海新华传媒股份有限公司经营效率分析 337

图表：2011-2012年上海新华传媒股份有限公司获利能力分析 337

图表：2011-2012年上海新华传媒股份有限公司发展能力分析 338

图表：2011-2012年上海新华传媒股份有限公司现金流量分析 338

图表：2011-2012年上海新华传媒股份有限公司投资收益分析 338

图表：2011-2012年上海新华传媒股份有限公司按行业构成经营分析 339

图表：2011-2012年上海新华传媒股份有限公司按产品构成经营分析 339

图表：2011-2012年上海新华传媒股份有限公司按地区构成经营分析 339

图表：2011-2012年北京蓝色光标品牌管理顾问股份有限公司每股指标分析 342

图表：2011-2012年北京蓝色光标品牌管理顾问股份有限公司盈利能力分析 343

图表：2011-2012年北京蓝色光标品牌管理顾问股份有限公司增长能力分析 343

图表：2011-2012年北京蓝色光标品牌管理顾问股份有限公司营运能力分析 343

图表：2011-2012年北京蓝色光标品牌管理顾问股份有限公司债偿能力分析 344

图表：2011-2012年北京蓝色光标品牌管理顾问股份有限公司现金流量分析 344

图表：2011-2012年北京蓝色光标品牌管理顾问股份有限公司资产负债分析 344

图表：2011-2012年北京蓝色光标品牌管理顾问股份有限公司按行业构成经营分析 345

图表：2011-2012年北京蓝色光标品牌管理顾问股份有限公司按产品构成经营分析 345

图表：2011-2012年北京蓝色光标品牌管理顾问股份有限公司按地区构成经营分析 345

图表：2011-2012年北京华谊嘉信整合营销顾问股份有限公司每股指标分析 350

图表：2011-2012年北京华谊嘉信整合营销顾问股份有限公司盈利能力分析 351

图表：2011-2012年北京华谊嘉信整合营销顾问股份有限公司增长能力分析 351

图表：2011-2012年北京华谊嘉信整合营销顾问股份有限公司营运能力分析 351

图表：2011-2012年北京华谊嘉信整合营销顾问股份有限公司债偿能力分析 352

图表：2011-2012年北京华谊嘉信整合营销顾问股份有限公司现金流量分析 352

图表：2011-2012年北京华谊嘉信整合营销顾问股份有限公司资产负债分析 353

图表：2011-2012年北京华谊嘉信整合营销顾问股份有限公司按行业构成经营分析 353

图表：2011-2012年北京华谊嘉信整合营销顾问股份有限公司按产品构成经营分析 354

图表：2011-2012年北京华谊嘉信整合营销顾问股份有限公司按地区构成经营分析 354

略......

　　本研究咨询报告在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家发改委、

国务院 发展研究中心、国家商务部、中国广告行业协会、国内外相关报刊杂志的基础信息、

广告产业专业研究单位等公布和提供的大量资料，对我国广告产业的发展状况、 国内外重点



广告企业等进行了研究，并重点剖析了主要广告市场的发展状况和广告行业发展方向以及我

国广告产业的相关领域，从而对今后的运行进行了分析预测， 给行业内各企业提供快速、精

确的决策参考依据，使企业在剧烈的市场竞争中不断完善战略规划。本报告是广告企业、投

资机构、相关单位等准确、全面、迅速了解 目前行业发展动向，把握企业战略发展定位不可

或缺的重要决策依据。
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