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报告说明:

    博思数据研究中心发布的《2012-2016年中国婚庆产业市场现状分析及投资前景研究报告》

共十二章。介绍了婚庆行业相关概述、中国婚庆产业运行环境、分析了中国婚庆行业的现状

、中国婚庆行业竞争格局、对中国婚庆行业做了重点企业经营状况分析及中国婚庆产业发展

前景与投资预测。您若想对婚庆产业有个系统的了解或者想投资婚庆行业，本报告是您不可

或缺的重要工具。

     通过《2012-2016年中国婚庆产业市场现状分析及投资前景研究报告》，生产企业及投资机

构将充分了解产品市场、原材料供应、销售方式、市场供需、有 效客户、潜在客户等详实信

息，为研究竞争对手的市场定位，产品特征、产品定价、营销模式、销售网络和企业发展提

供了科学决策依据。

    婚庆作为一个新兴行业，在全国已到了火爆的程度。北京、上海、广洲、深圳，婚庆公司

如雨后春笋般涌现。尤其是上海婚庆协会的成立，正式标榜婚庆行业正朝专业化、正规化的

方向发展。 　　 

      婚庆产业正逐渐成长为一个新的朝阳产业，婚庆消费市场的婚纱礼服、婚纱摄影、婚礼服

务、婚宴、珠宝首饰等行业的发展日趋成熟，并与新婚消费的其他行业如家 电、家具、床上

用品、室内装修、房地产、汽车、银行保险等40多个关联行业，逐步形成令人瞩目的婚庆产

业链，充满了巨大潜在商机。在婚庆产业快速发展的过 程中，相关企业也越来越注重品牌服

务和规模经营，婚庆的高层次服务也在增多，整个行业都在为满足当代青年多元化、时尚化

、个性化、追求浪漫服务的需求而努 力，婚庆产业大的产业链正在逐步形成。 
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