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报告说明:

    博思数据研究中心发布的《2012-2016年中国大输液市场现状分析及投资前景研究报告》

共14章，报告在对大输液产品行业的市场现状、发展环境、全球市场境况、竞争调查、区域

竞争调查、企业竞争调查进行全面、 细致研究的基础上，并对大输液产品行业内重点企业的

产品竞争策略和发展动向进行了深入剖析，另外为还对大输液产品行业未来市场发展趋势进

行了判断，旨在为 投资者提供高价值的决策参考。 

     通过《2012-2016年中国大输液市场现状分析及投资前景研究报告》，生产企业及投资机构

将充分了解产品市场、原材料供应、销售方式、市场供需、有效 客户、潜在客户等详实信息

，为研究竞争对手的市场定位，产品特征、产品定价、营销模式、销售网络和企业发展提供

了科学决策依据。 

    我国大输液市场需求大，2011年需求量已经超过100亿瓶，大输液市场前景看好。我国输液

产品正经历从玻璃瓶包装向软塑包装的更新换代过程，2011年我国软塑包装输液的市场份额

占 50%，而国外发达国家已占到 90%以上，因此我国输液市场对软塑包装输液产品将会保持

持续的需求。未来我国大输液市场将呈现&ldquo;4（玻璃瓶）－4（塑瓶）－2（软袋）的格

局。 

    由于新医改政策的实施,基层市场放量加快,而中国社会的老龄化提速,患者数量也在骤增。另

一方面,短期内医生的用药习惯不会彻底改变。还有一个重要的原因是输液作为治疗手段的载

体功能被日渐凸显,如冻干粉针等产品的使用都是以输液为载体的,这也是目前我国500ml

和250ml输液销量均在萎缩、100ml输液销量在猛增的真正原因。所以,我们认为这是中国潜在

市场的正常释放,未来大输液市场的增速虽不会像前几年那么快,但十二五期间,每年仍会以7%

以上的速度递增。 

    随着大输液市场竞争的愈发激烈，快速有效的掌握市场发展情况成为企业决策成功与否的

关键。近些年各行业市场的规模和特点都出现了很大的变革，如何从专业的眼光认识大输液

行业的发展和市场的转变，将成为企业未来生存和发展的首要问题。 
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