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报告说明:

    博思数据研究中心发布的《2012-2016年中国医药广告产业市场分析与投资前景研究报告》

共九章。首先介绍了中国医药产业整体运行态势、中国医药广告产业运行环境等，接着分析

了中国医药广告市场运行的现状，然后介绍了中国医药广告行业需求。随后，报告对中国医

药广告行业做了重点企业经营状况分析，最后分析了中国医药广告行业投资预测。您若想对

医药广告产业有个系统的了解或者想投资医药广告行业，本报告是您不可或缺的重要工具。 

     通过《2012-2016年中国医药广告产业市场分析与投资前景研究报告》，生产企业及投资机

构将充分了解产品市场、原材料供应、销售方式、市场供需、有 效客户、潜在客户等详实信

息，为研究竞争对手的市场定位，产品特征、产品定价、营销模式、销售网络和企业发展提

供了科学决策依据。

     医药广告是指凡利用各种媒介或者形式发布药品广告，包括药品生产、经营企业的产品宣

传材料。药品广告是药品经营者承担费用，通过一定媒介及形式介绍药品信 息的商业活动。

近年来，伴随激烈的市场竞争，我国的药品广告无论在数量还是表现形式上，都得到了迅猛

发展，对广大居民的消费心理、观念和行为都产生了极为 重要的影响。药品广告的存在是医

药经济发展的客观必然，对生产者、消费者及整个市场都有积极作用，然而，近年来我国虚

假药品广告泛滥的问题也不容忽视。 
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