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报告说明:

    博思数据研究中心发布的《2012-2016年中国运营商电子渠道服务行业市场分析与投资前景

研究报告》共十一章。介绍了运营商电子渠道服务行业相关概述、中国运营商电子渠道服务

产业运行环境、分析了中国运营商电子渠道服务行业的现状、中国运营商电子渠道服务行业

竞争格局、对中国运营商电子渠道服务行业做了重点企业经营状况分析及中国运营商电子渠

道服务产业发展前景与投资预测。您若想对运营商电子渠道服务产业有个系统的了解或者想

投资运营商电子渠道服务行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

　　电子渠道是为了满足客户实时服务的需求，降低营业前台服务压力和服务成本，而迅速

发展起来的自助式新型营销服务渠道，它以互联网技术和通信技术为基础，将产品的销售与

服务数字化，让客户借助终端设备，可自助定购产品、获取服务。电子渠道最大特点在于以

客户为主导，客户将拥有比过去更大的选择自由，可根据自己的个性特点和需求选取商品，

并不受时间和地域的限制。电子渠道在客户服务中的比例增长迅速，客户需要多种渠道选择

。客户在电子渠道上处理的业务种类逐渐增多。客户对IVR、网站和短信三种电子渠道的接

受程度较高。互联网企业、银行业以及国外运营商在电子渠道方面走在了国内运营商的前列

。 

　　2011年中国联通电子渠道完成交易额231亿元，较2010年的124亿元增长86%。使用中国联

通电子渠道的用户达到1.1亿户，也较2010年的5700万同比翻番。截止2011年底，中国电信3G

手机全年销量达3400万部，比2010年增长3倍以上，3G智能手机销量超过1660万部，比2010年

增长10倍以上，带动了天翼手机网的销量。2011年12月，中国移动网上营业厅、WAP营业厅

、短信营业厅、电话营业厅、自助终端的用户数分别突破8000万、5000万、30000万、40000万

、10000万。相比中国联通和中国电信，中国移动在传统实体营业厅建设方面更加成功，并不

是太关注电子渠道建设，不过在3G市场的巨大压力下，电子渠道模式已成为不得不关注的重

点。现在三大运营商已经在竞相发展电子渠道。 

　　在面向新媒体平台的战略转型过程中，电子渠道事实上扮演了三种角色，包括实现信息

发布与传播的媒介载体、衔接海量客户与价值链资源的适配门户、承载客户交互行为的社区

空间，也就是三种新媒体平台模式，即新媒体传播平台模式、新媒体交易平台模式、新媒体

人际交互平台模式。互联网、移动互联网的快速发展使得电子渠道成为运营商线上圈地及PK

的重要战场，运营商要从基础网络运营商向综合信息服务提供商转型，需要在未来借力第三

方资源，强化自身的互联网服务能力。电子渠道的便捷和相对低廉的维护费用，有利于降低



运营商的运营成本。目前电信运营商在电子渠道的竞逐渐呈白热化。因此，电信运营商与第

三方支付公司走向更广泛、更深入的共赢合作也就成为必然。 
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略...... 

　　本研究咨询报告在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家经济信息

中心、 国家工业和信息化部、中国通信工业协会、中国通信企业协会、国内外相关报刊杂志

的基础信息以及运营商电子渠道服务专业研究单位等公布和提供的大量资料。对 我国运营商

电子渠道服务的行业现状、运营商发展状况等内容进行详细的阐述和深入的分析，着重对运

营商电子渠道服务市场发展动向作了详尽深入的分析，并根据 运营商电子渠道服务行业的发

展轨迹对运营商电子渠道服务未来的发展趋势作了审慎的判断，为运营商电子渠道服务产业

投资者寻找新的投资机会。最后阐明运营商 电子渠道服务行业的投资空间，指明投资方向，

提出研究者的战略创新建议，以供投资决策者参考。 

  详细请访问：http://www.bosidata.com/chuanmei1210/A25043K5OT.html
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