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报告说明:

    博思数据研究中心发布的《2012-2016年中国现代中药配方颗粒市场竞争力分析及投资前景

研究报告》共十五章。首先介绍了世界中药配方颗粒行业发展态势、中国中药配方颗粒行业

发展环境等，接着分析了中国中药配方颗粒行业发展的现状，然后介绍了中国中药配方颗粒

行业市场竞争格局。随后，报告对中国中药配方颗粒行业做了重点企业经营状况分析，最后

分析了中药配方颗粒现代行业趋势与投资。您若想对现代中药配方颗粒产业有个系统的了解

或者想投资现代中药配方颗粒行业，本报告是您不可或缺的重要工具。  

     通过《2012-2016年中国现代中药配方颗粒市场竞争力分析及投资前景研究报告》，生产企

业及投资机构将充分了解产品市场、原材料供应、销售方式、市场供需、有效客 户、潜在客

户等详实信息，为研究竞争对手的市场定位，产品特征、产品定价、营销模式、销售网络和

企业发展提供了科学决策依据。

     所谓单味中药配方颗粒是用符合炮制规范的传统中药饮片作为原料，经现代制药技术提取

、浓缩、分离、干燥、制粒、包装精制而成的纯中药产品系列。它保证了原 中药饮片的全部

特征，能够满足医师进行辩证论治，随证加减，药性强、药效高、同时又具有不需要煎煮、

直接冲服、服用量少、作用迅速、成份完全、疗效确切、 安全卫生、携带保存方便、易于调

制和适合工业化生产等许多优点。我国中药配方颗粒行业运行目前发展形势良好，该行业企

业正逐步向产业化、规模化发展，随着 我国中药配方颗粒行业运行需求市场的不断扩大，我

国中药配方颗粒行业运行将会迎来一个新的发展机遇。 
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     本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自 国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国家统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数

据主要来自于各类市场监测数据库。
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