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报告说明:

    博思数据研究中心发布的《2012-2016年中国手机产业现状分析及投资前景研究报告》共十

六章。主要依据国家统计局、国家发改委、国家信息产业部、国家商务部、国家海关总署、

全国商业信息中心、国民经济景气监测中心、中关村在线调研中心、全国及海外多种相关报

刊杂志的基础信息和专业研究单位等公布和提供的大量资料，立足于全球手机市场及我国手

机行业政策环境，对我国手机行业的发展现状、国内及出口市场、上下游产业链、销售渠道

、行业竞争格局及领先企业等进行了分析及预测，并对手机行业发展趋势及前景进行探讨和

研判，最后在前面大量分析、预测的基础上，提出了未来手机行业应采取的发展战略、投资

策略。 

     通过《2012-2016年中国手机产业现状分析及投资前景研究报告》，生产企业及投资机构将

充分了解产品市场、原材料供应、销售方式、市场供需、有效客 户、潜在客户等详实信息，

为研究竞争对手的市场定位，产品特征、产品定价、营销模式、销售网络和企业发展提供了

科学决策依据。

     2010年全球手机市场出现强劲反弹。IDC数据显示，2010年第一季度，全球手机市场增长

了21.07%，出货量为2.944亿部，而在2009年同 期只有2.424亿部，并且2009年第一季度受金融

危机影响，手机市场下滑了16.6%。统计显示，手机市场的增长主要来自于对智能手机的需求

，而这也 改变了手机企业之间的排名。统计显示，借助智能手机的强大潜力，黑莓制造

商RIM第一次进入全球前五名，将之前排名第五的摩托罗拉成功挤出。 

      同样在中国，2010年我国手机业也已度过全球金融危机和海外市场萎缩造成的寒潮，手机

产量和出口量都同比大幅增长。2009年是我国手机业发展不顺的一 年，2009年前两个月手机

产量同比降11.2%，手机出口及零部件更比去年同期大降17.2%，下滑速度为数年来之最。不

过，根据工信部公布的数 据，2010年1至4月，我国手机产量2.33亿台，增长34.5%；而海关统

计数据显示，2010年1至5月，我国手机出口达到160亿美元，增长 23.3%。 

     受运营商补贴刺激以及换机需求的影响，预计2011年国内手机出货量将上升到2.66亿部，

比2010年增长11%。3G手机和智能手机将是2010年的 最热门产品，预计2011年中国国内智能

手机出货量将增长到2600万部以上。2010年中国内地3G手机销量将达到3500万部至4300万部，

占手机 市场整体销量的12%至15%。到2013年3G移动电话的销售量将达1.55亿部。 

     从长远来看，预计2010年至2015年中国手机市场将进入新一轮快速增长期，随着运营商资

费政策调整和对中低端尤其是超低端手机定制规模的进一步扩大， 手机新增消费还将保持快



速增长；随着多媒体手机各细分市场的深入发展以及庞大的用户基数，使得换机用户规模逐

年放大；同时，随着手机核准制顺利实施和3G 网络升级在中国有序进行，制度性的变革以及

移动通信行业本身积极的变化也为市场重新注入活力。 
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