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报告说明:

    博思数据研究中心发布的《2012-2016年中国手机应用商店市场分析与投资前景研究报告》

共十章。首先介绍了全球手机应用商店市场发展、中国手机应用商店行业市场发展环境等，

接着分析了年中国手机应用商店市场发展的现状，然后介绍了中国典型在线应用商店发展模

式、中国手机应用商店行业运行形势。随后，报告分析了中国十二大重点手机软件商店市场

，最后分析了中国手机应用商店行业发展趋势预测。您若想对手机应用商店产业有个系统的

了解或者想投资手机应用商店行业，本报告是您不可或缺的重要工具。 

     通过《2012-2016年中国手机应用商店市场分析与投资前景研究报告》，生产企业及投资机

构将充分了解产品市场、原材料供应、销售方式、市场供需、有 效客户、潜在客户等详实信

息，为研究竞争对手的市场定位，产品特征、产品定价、营销模式、销售网络和企业发展提

供了科学决策依据。

     手机软件商店，又叫手机应用商店，是2009年由苹果公司提出的概念。应用商店诞生的初

衷，是让智能手机用户在手机上完成更多的工作和娱乐。在09年底， 手机软件商店的概念迅

速风靡起来，各大手机厂商开始搭建自己的应用商店，来提升自身手机产品的卖点和吸引力

。手机软件商店里的内容涵盖了手机软件，手机游 戏，手机图片，手机主题，手机铃声，手

机视频等几类。 

第一章 2011-2012年全球手机应用商店市场发展分析 

第一节 全球手机应用商店市场概述 

第二节 移动应用商店上线事件回顾 

第三节 新型在线手机应用商店的特征分析 

一、具有电子商务典型特征 

二、平台提供商多元化应用软件服务 

三、APP产品通路日渐多样化 

四、两条腿走路的支付方式 

第二章 2011-2012年中国手机应用商店行业市场发展环境分析 

第一节 国内宏观经济环境分析 

一、GDP历史变动轨迹分析 



二、固定资产投资历史变动轨迹分析 

三、2012年中国宏观经济发展预测分析 

第二节 2011-2012年中国手机应用商店行业政策环境分析 

一、软件产业政策分析 

二、相关标准分析 

第三节 2011-2012年中国手机应用商店行业社会环境分析 

第三章 2011-2012年中国手机应用商店市场动态分析 

第一节 中国在线应用商店市场的发展状况 

第二节 中国在线手机应用商店市场发展四大动因 

一、中国移动互联网用户规模环境 

二、中国移动互联网产业规模环境 

三、中国手机市场出货规模环境 

四、中国手机网民对于应用软件的需求 

第三节 中国在线手机应用商店产业链分析 

第四节 中国移动应用商店运营方分类 

一、终端设备制造商型 

二、移动运营商型 

第四章 2011-2012年中国典型在线应用商店发展模式分析 

第一节 终端厂商-Apple App Store 

第二节 电信运营商-中国移动Mobile Market 

第三节 电信运营商-中国电信天翼空间estore 

第四节 应用服务提供商-Google Android Market 

第五章 2011-2012年中国手机应用商店行业运行形势综述 

第一节 2011-2012年中国手机应用商店行业发展概述 

一、手机程序应用商店注册用户破亿 

二、手机应用商店越演越烈 

三、手机应用商店高速发展天翼空间注册用户超千万 

第二节 2011-2012年中国手机应用商店行业发展动态分析 

一、诺基亚将手机应用商店ovi将更名为&ldquo;诺基亚&rdquo; 



二、黑莓智能手机应用程序商店app world登陆中国 

三、中电信官方手机应用商店近期将进行升级 

第三节 2011-2012年中国手机应用商店行业发展存在问题分析 

第六章 2011-2012年中国手机应用开发者原生态调查分析 

第一节 中国移动开发者状况概述与处境 

一、中国移动开发者状况概述 

二、中国移动开发者生存状况 

三、中国手机应用商店的纠结 

第二节 2011-2012年中国移动开发者状况调查分析 

一、中国手机应用开发者开发移动应用领域调查情况分析 

二、中国手机应用开发者对开发平台的选择情况 

三、中国手机应用开发者认为最赚钱的平台 

四、中国手机应用开发者选择平台主要考虑的因素 

五、中国手机应用开发者开发的移动应用个数情况调查 

六、中国手机应用开发者认为开发流程挑战最大的环节 

七、中国手机应用开发者发放移动应用的渠道 

八、中国手机应用开发者开发移动应用的主要盈利模式 

九、中国手机应用开发者所在团队在移动开发方面的盈亏情况 

十、中国手机应用开发者开发的移动应用产品年收入状况 

十一、中国移动应用市场推广和分发方面所面临的主要挑战 

十二、中国手机应用开发者提交过应用的移动应用商店 

十三、中国手机应用开发者选择应用商店主要考虑的因素 

十四、中国手机应用开发者的移动开发环境调查情况 

十五、中国开发者在团队应用开发方面侧重合作的企业类型 

十六、中国手机应用开发者移动开发团队的规模情况 

十七、中国开发人员从事移动开发的年限情况 

第七章 2011-2012年中国十二大重点手机软件商店市场分析 

第一节 机客手机应用商店(Jiker Store) 

第二节 苹果软件应用商店(App Store) 

第三节 诺基亚软件应用商店(Ovi Store) 



第四节 微软软件应用商店Windows Marketplace 

第五节 谷歌软件应用商店Android Market 

第六节 LG软件应用商店(LG Application Store) 

第七节 黑莓软件应用商店(BB App World) 

第八节 中国移动软件应用商店(Mobile Market) 

第九节 中国联通软件应用商店(玩家营) 

第十节 中国电信软件应用商店(天翼空间) 

第十一节 历趣手机应用商店(LiQu) 

第十二节 移动小鬼Android应用加油站 

第八章 2011-2012年中国手机游戏产业运行形势分析 

第一节 2011-2012年中国手机游戏产业发展分析 

一、中国手机游戏业务日渐崛起 

二、中国手机游戏用户情况分析 

三、中国手机游戏业务收费模式分析 

第二节 2011-2012年中国手机游戏市场概况 

一、国内手机游戏市场的发展模式 

二、手机游戏培训市场异军突起 

三、我国手机游戏业务投放渠道浅析 

四、影响未来手机游戏市场规模的因素 

第三节 2011-2012年中国手机游戏市场发展现状分析 

一、中国手机游戏市场驱动因素 

二、手机游戏市场现版权纠纷 

三、中国手机游戏市场规模分析 

第四节 2011-2012年中国手机游戏市场的瓶颈及发展对策 

一、国内手机游戏市场品质成发展瓶颈 

二、手机游戏市场的监管引导不能缺位 

三、国内手机游戏市场如何做大 

第九章 2011-2012年中国手机视频行业市场运行态势剖析 

第一节 2011-2012年世界手机视频行业市场发展格局 

一、世界手机视频市场亮点分析 



二、世界手机视频用户规模 

三、世界手机视频市场发展动态分析 

第二节 2011-2012年中国手机视频行业动态聚焦 

一、中国最大手机视频基地在上海开建 总投资达五亿元 

二、中移动推手机视频整合营销活动 

第三节 2011-2012年中国手机视频市场现状综述 

一、 中国手机视频业务市场规模 

二、中国手机视频布局开始 

第十章 2012-2016年中国手机应用商店行业发展趋势预测分析 

第一节 2012-2016年中国手机应用商店行业趋势分析 

一、手机应用商店技术方向分析 

二、手机应用商店规模预测分析 

三、手机应用商店竞争格局预测分析 

四、手机应用商店盈利预测分析 

第二节 2012-2016年中国手机应用商店行业投资分析 

一、投资机会分析 

二、投资风险分析 

第三节 2012-2016年中国手机应用商店行业投资规划建议 

图表目录：（部分） 

图表：国内生产总值同比增长速度 

图表：全国粮食产量及其增速 

图表：规模以上工业增加值增速（月度同比）（%） 

图表：社会消费品零售总额增速（月度同比）（%） 

图表：进出口总额（亿美元） 

图表：广义货币（M2）增长速度（%） 

图表：居民消费价格同比上涨情况 

图表：工业生产者出厂价格同比上涨情况（%） 

图表：城镇居民人均可支配收入实际增长速度（%） 

图表：农村居民人均收入实际增长速度 

图表：人口及其自然增长率变化情况 



图表：2011年固定资产投资（不含农户）同比增速（%） 

图表：2011年房地产开发投资同比增速（%） 

图表：2012年中国GDP增长预测 

图表：国内外知名机构对2012年中国GDP增速预测 

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自 国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国家统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数

据主要来自于各类市场监测数据库。 
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