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报告说明:

    博思数据研究中心发布的《2012-2016年中国白酒行业市场&ldquo;十二五&rdquo;规划分析与

投资前景研究报告》共十三章。首先介绍了白酒行业&ldquo;十二五&rdquo;规划概述

、&ldquo;十二五&rdquo;期间经济环境，接着分析了&ldquo;十一五&rdquo;白酒行业总体发展

的现状，然后介绍了白酒行业竞争力优势、白酒行业市场竞争策略。随后，报告对白酒行业

做了重点企业经营状况分析，最后分析了&ldquo;十二五&rdquo;期间白酒行业发展趋势与投资

预测。您若想对白酒产业有个系统的了解或者想投资白酒行业，本报告是您不可或缺的重要

工具。 

     通过《2012-2016年中国白酒行业市场&ldquo;十二五&rdquo;规划分析与投资前景研究报告

》，生产企业及投资机构将充分了解产品市场、原材料供应、销售方式、市场供需、 有效客

户、潜在客户等详实信息，为研究竞争对手的市场定位，产品特征、产品定价、营销模式、

销售网络和企业发展提供了科学决策依据。 

     白酒是以粮谷为主要原料，以大曲、小曲或麸曲及酒母等为糖化发酵剂，经蒸煮、糖化、

发酵、蒸馏而制成的蒸馏酒。由淀粉或糖质原料制成酒醅或发酵醪经蒸馏而 得。又称烧酒、

老白干、烧刀子等。酒质无色（或微黄）透明，气味芳香纯正，入口绵甜爽净，酒精含量较

高，经贮存老熟后，具有以酯类为主体的复合香味。以曲 类、酒母为糖化发酵剂，利用淀粉

质（糖质）原料，经蒸煮、糖化、发酵、蒸馏、陈酿和勾兑而酿制而成的各类酒。 

    我国白酒行业运行目前发展形势良好，随着我国白酒行业运行需求市场的不断扩大以及出

口增长，我国白酒行业运行将会迎来一个新的发展机遇。 
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