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报告说明:

    博思数据研究中心发布的《2012-2016年辽宁白酒市场分析与投资前景研究报告》共九章。

介绍了辽宁白酒行业相关概述、中国辽宁白酒产业运行环境、分析了中国辽宁白酒行业的现

状、中国辽宁白酒行业竞争格局、对中国辽宁白酒行业做了重点企业经营状况分析及中国辽

宁白酒产业发展前景与投资预测。您若想对辽宁白酒产业有个系统的了解或者想投资辽宁白

酒行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

　　现在国内名酒的涨价明显受政策的影响，2012年整个国内国际的经济形势都不理想，以

目前的严峻形式来看，酒企不可能随便涨价。进入2012年后，中国白酒的增长面临着巨大的

市场压力，整个中国经济正在面临着巨大的危机，然后就是面临日益高涨的物价水平和原料

上涨压力，从消费末端的压力和消费起点的压力，消费者购买越来越少，制造成本越来越高

，让中国白酒成长步履艰难。面对中国健康饮食的兴起，越来越多的消费者都在关注饮食的

健康，白酒作为一种并不健康的饮品，如何让消费者在未来选择他？中国白酒虽然是一种很

传统的饮品，富有文化气息，但是经过这么多年的品牌运作和挖掘，中国白酒的文化可谓已

经到了文化泛滥的时代了，福文化、和文化、诚文化、井文化、各种各样别出心裁的文化，

让消费应接不暇，甚至于无暇顾及，因此很难形成消费认同。企业基于品牌形象的考虑，不

会通过短视的降价去获取不明显的销量上涨。对于二线高端白酒，相应企业应放慢发展脚步

，暂缓拓展计划，将产品结构倾向于中高端，也可以适当降价以拓展市场。但如果仍然希望

能够在高端白酒市场分一杯羹，则还是以不大幅降价为原则，主动削减供应量为好。

　　从黑、吉、辽三省规模以上白酒企业的整体效益来看，2011年，辽宁省75家白酒企业共

实现销售收入138.74亿元，同比增长41.23%，实现利润总额10.03亿元，同比增长71.61%。吉林

省67家白酒企业共实现销售收入68.41亿元，同比增长85.11%；实现利润总额2.62亿元，同比增

长60.54%。黑龙江省32家白酒企业共实现销售收入33.96亿元，同比增长38.28%；实现利润总

额1.62亿元，同比增长2.18%。东北三省合计实现销售收入241.41亿元，占全国白酒行业总量

（3746.67亿元）的6.44%，同比增长50.93%，增长幅度位居全国第一位。三省合计利润总额

为14.27亿元，占全国571.59亿元的2.50%，同比增长57.47%，增长幅度位列全国第二位。2012

年1月～5月，辽宁省白酒产量达到30.86万千升，比上年同期的25.63万千升增长20.40% ；吉林

省实现产量18.97万千升，比上年同期的12.83万千升增长47.86% ；黑龙江省实现产量9.05万千

升，比上年同期的4.22万千升增长114.45%。2012年1-5月，东北三省合计实现产量58.88万千升

，占全国435.63万千升的13.52%；而全国上年同期产量为395.76万千升，2012比上年同期增



长10.07%，全国产量增速明显放缓。从数字分析来看，东北三省白酒产量增速明显高于全国

平均水平。
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略......

　　本报告在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家海关



总署、国务院发展研究 中心、国民经济景气监测中心、中华全国商业信息中心、中国白酒行

业协会、全国商业信息中心、白酒相关行业协会、中国行业研究网、各白酒门户网站等公布

和提 供的大量资料，对辽宁地区的白酒行业进行了全面的分析。首先介绍了白酒行业的基本

知识以及在辽宁地区的发展现状等，接着分析了辽宁地区白酒的市场运行，然 后对辽宁地区

白酒进行了调查，并对辽宁地区白酒主要企业的运行情况进行了总结，最后描绘了辽宁地区

白酒的发展前景以及投资机会，是白酒企业、投资机构、相 关单位等准确、全面、迅速了解

目前行业发展动向，把握企业战略发展定位不可或缺的重要决策依据。
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