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报告说明:

    博思数据研究中心发布的《2012-2016年高端礼品酒市场现状分析及投资前景研究报告》共

二十二章。在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家海关

总署、国务院发展研究中心、中国酿酒工业协会、中国轻工业协会、中国经济景气监测中心

、博思数据研究中心、国内外相关刊物的基础信息以及各省市相关统计单位等公布和提供的

大量资料。 

     通过《2012-2016年高端礼品酒市场现状分析及投资前景研究报告》，生产企业及投资机构

将充分了解产品市场、原材料供应、销售方式、市场供需、有效客 户、潜在客户等详实信息

，为研究竞争对手的市场定位，产品特征、产品定价、营销模式、销售网络和企业发展提供

了科学决策依据。

     我国高端白酒是在近10多年来兴起的，由于高端白酒诞生的时间较短，目前高端白酒的消

费人群并不多，销售份额在整个白酒市场中占比也不太多。但是，由于白 酒行业的发展增速

较快，高端白酒的消费增速也逐步加快。近几年，高端白酒消费的主力市场已经形成。2012

年以来，随着贵州茅台集团在全国31家自营店相 继建成，这一被看做茅台集团回收渠道利润

、平抑市场价格过快上涨的重要举措受到众多投资者青睐，助推其A股价格一路逆市上扬。

然而与股价背道而驰的是，春 节过后，茅台酒终端销售价格经历了两次大幅降价，打破了茅

台酒只涨不跌的神话。相比春节期间最高每瓶2300元的价格，其明星产品53度飞天茅台目前

最低 跌至1300元每瓶，不到半年时间便狂跌1000元。此前囤货的经销商和炒家对2012年下半

年茅台酒价格走势的看法逐渐产生分化，有人急于出货，有人则 坚持打起持&ldquo;

酒&rdquo;战。舆论压力和&ldquo;三公&rdquo;消费的收紧导致高端白酒价格出现了短暂性的

回调，但长久看来白酒的时间价值还会在市场得到体现。由于市场低迷，茅 台出厂价上调的

预期可能将推至2012年年底。多家大型超市显示，高端白酒的零售价格并未出现明显降价迹

象，53度飞天茅台的价格依然稳定在 1900-2000元每瓶之间。 

     国务院公布《机关事务管理条例》，规定自2012年10月1日起，将采取定员定额的方式，编

制机关运行经费预算，严格控制&ldquo;三公经费&rdquo;的规模和比例，采购 经济适用的货

物，不得采购奢侈品。而被国人视为是奢侈品的茅台酒，无疑撞在了新政的&ldquo;枪

口&rdquo;上。市场普遍认为，目前高端白酒价格之所以一直居高不下，与政 府消费有较大关

系。从白酒来看，洋河、古井贡、水井坊纷纷加大对白酒的投资，五粮液和茅台亦是如此。

业界预计，酒厂规模扩大后，2015年将达到约 5000亿元的产能规模。在酒企扩大产能的同时



，企业在发展中还应注意发展中的风险，要理性稳定的发展，才能在高端酒市场保持前进的

势头。中国作为全球葡 萄酒增长率最高的市场，已连续3年增长率达到15%以上，成为全球葡

萄酒大国的战略市场，加上过去经济危机的影响，自然也吸引了世界各地的酒商。一直到

2010年，中国葡萄酒产量每年都将保持平均15%左右的增长速度。并且在总体上，行业的发展

将不断增加葡萄酒的销量和普及率，预计市场份额也将保持 15%的同步增长速度。同时，国

产红酒通过不断提高产品品质档次、提升品牌形象，逐步向国际品牌看齐。不过，从整体酒

类市场看，由于进入时间短、价格高等 原因，红酒的市场份额目前还远远不如白酒、啤酒。 
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略&hellip;&hellip; 

 

     本高端礼品酒行业报告，对我国高端礼品酒行业的现状和发展、各项经营指标、消费者购

买行为、竞争格局、发展趋势和行业领先企业等专题进行深入的研究，并对 中国高端礼品酒

行业各区域市场状况以及行业优势企业予以了重点分析，结合新时期的各方面因素，用数字

说话、图文并茂，对中国高端礼品酒行业的发展趋势给予 了细致和审慎的预测论证。报告还

对国家相关政策进行了介绍和趋向研判，结合研究小组多年来的实践经验和对高端礼品酒行

业发展的专业化把握，提出了可操性创 新建议。本报告是高端礼品酒生产、销售企业、研究

机构、投资企业等单位准确了解当前我国高端礼品酒行业发展动态，把握企业定位和发展方

向的重要决策依据。  
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