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说明、目录、图表目录

报告说明:

    博思数据发布的《2013-2017年中国传媒行业市场现状分析及投资前景研究报告》共十五章

。介绍了传媒行业相关概述、中国传媒产业运行环境、分析了中国传媒行业的现状、中国传

媒行业竞争格局、对中国传媒行业做了重点企业经营状况分析及中国传媒产业发展前景与投

资预测。您若想对传媒产业有个系统的了解或者想投资传媒行业，本报告是您不可或缺的重

要工具。

第一章、传媒的定义及相关介绍 

　　第一节、传媒行业简介 

　　　　一、行业定义 

　　　　二、传媒分类 

　　　　三、传媒产业的本质 

　　　　四、中国传媒业分类统计标准 

　　第二节、行业特点 

　　　　一、相对垄断性 

　　　　二、独特的赢利模式 

　　　　三、良好的赢利能力 

　　　　四、显著的规模效益及多元化效益 

　　第三节、新时期传媒产业社会角色定位的特征 

　　　　一、实体组织和事业单位双重地位 

　　　　二、个体和社会双重身份 

　　　　三、传播及经营双重功能 

　　　　四、国内及国际双重领域 

　　第四节、传媒业的价值分析 

　　　　一、传媒的产业价值 

　　　　二、媒体公信力具有社会价值 

　　　　三、媒体亲和力蕴含的文化价值 

　　　　四、传媒产品创新价值特征 

　　　　五、传媒产品创新价值效度 

第二章、世界传媒行业分析 



　　第一节、世界传媒业发展概述 

　　　　一、世界传播格局的变化分析 

　　　　二、部分传媒对于利益冲突的规范 

　　　　三、中西方媒体和政府之间的关系 

　　　　四、国际报业发展简况 

　　第二节、美国传媒业 

　　　　一、美国传媒业家族企业上市分析 

　　　　二、浅析美国传媒的管理及控制 

　　　　三、美国广播媒体回暖 

　　　　四、美国报业发展战略方向 

　　　　五、美国视频手机及社交媒体迅速崛起 

　　第三节、英国传媒业 

　　　　一、英国传媒产业现好转势头 

　　　　二、剖析英国报纸行业的创新趋势 

　　　　三、英国传媒智库基本发展情况概述 

　　　　四、英国数字电视产业发展分析 

　　　　五、英国媒体的自我约束及其法律限制 

　　第四节、日本传媒业 

　　　　一、日本传媒体制的传统及其变革分析 

　　　　二、日本传媒企业上市状况综览 

　　　　三、日本报业出现萧条之势 

　　　　四、日本华文传媒发展特点 

　　　　五、日本新闻传媒业的主要调控手段 

　　　　六、日本媒体城市报道的经验分析 

　　第五节、法国传媒业 

　　　　一、法国传媒大鳄淡出传统纸媒 

　　　　二、法国报业发展形势堪忧 

　　　　三、法国推出境外消费读物 

　　第六节、其他国家传媒产业分析 

　　　　一、东南亚地区华文传媒的发展现况 

　　　　二、新西兰华文传媒发展概况 

　　　　三、加拿大华文传媒发展趋势分析 



　　　　四、德国期刊业的发展现状 

第三章、中国传媒产业的发展 

　　第一节、中国传媒业发展总体概况 

　　　　一、改革开放30年国内传媒行业发展轨迹 

　　　　二、中国传媒业发展环境趋好 

　　　　三、中国传媒产业的智库建设 

　　　　四、我国将从媒体大国走向媒体强国 

　　第二节、2009-2011年传媒业发展分析 

　　　　一、2009年传媒业发展回顾 

　　　　二、2010年传媒业产值状况 

　　　　三、2010年传媒业创新成就 

　　　　四、2011年传媒业发展概况 

　　第三节、大众传媒与金融监管 

　　　　一、大众传媒和政府金融监管的关系 

　　　　二、大众传媒在金融监管中的积极影响 

　　　　三、大众传媒对金融监管的负面作用 

　　　　四、发挥大众传媒在金融监管中作用的策略 

　　第四节、中国传媒产业集团化的发展 

　　　　一、传媒集团的模式 

　　　　二、传媒业集团化运作的层次探析 

　　　　三、传媒集团的资源整合及优势 

　　　　四、中国传媒集团经营机构发展瓶颈和职能 

　　第五节、中国区域传媒业的发展分析 

　　　　一、传媒的区域化概念 

　　　　二、传媒区域聚集规律解析 

　　　　三、从多维视角看中国的区域传媒经济 

　　　　四、传媒产业区域发展的战略构画 

第四章、中国传媒业市场分析 

　　第一节、中国传媒市场发展总体概况 

　　　　一、中国传媒业市场形成 



　　　　二、中国传媒业市场化发展历程 

　　　　三、中国传统媒体面临的市场形势 

　　　　四、影响传媒业市场的关键因素分析 

　　　　五、中国城市传媒业市场的发展模式探析 

　　第二节、中国传媒市场上的民资 

　　　　一、民营传媒的发展模式 

　　　　二、民营资本对传媒内容的影响 

　　　　三、民营资本加速移步传媒产业 

　　　　四、民营传媒业的SWOT分析 

　　　　五、我国民营电视传媒企业的经营模式探析 

　　　　六、复合型人才稀缺成民营传媒发展障碍 

　　　　七、中国民营电视产业的发展战略 

　　第三节、中国传媒市场上的外资 

　　　　一、海外资本热衷中国传媒市场 

　　　　二、海外资本涉足我国传媒业的法律规制现况剖析 

　　　　三、外资传媒进军中国的策略 

　　　　四、外资传媒试水中国市场遭遇的难题 

　　第四节、中国传媒业市场管理和营销 

　　　　一、传媒经营管理和运作 

　　　　二、传媒产业经营模式的转变 

　　　　三、现代传媒业的营销策略 

　　　　四、传媒市场定位方法与应注意的问题 

　　　　五、传媒市场定位效用的优化策略分析 

　　　　六、从企业传播价值链角度看传媒广告营销 

第五章、电视媒体 

　　第一节、电视传媒业的地位 

　　　　一、主导产业 

　　　　二、支柱产业 

　　　　三、基础产业 

　　　　四、先导产业 

　　第二节、中国电视传媒业发展总体概述 



　　　　一、2009年中国电视媒体产业发展状况 

　　　　二、2010年我国电视媒体收视状况 

　　　　三、2011年我国电视媒体发展透析 

　　　　四、电视媒体发展的几个措施 

　　　　五、电视媒体的大众化发展态势及其思路 

　　第三节、新媒体时代的电视媒体分析 

　　　　一、新媒体时代电视媒体的发展情况分析 

　　　　二、新媒体技术影响下电视媒体的盈利模式探析 

　　　　三、新媒体时代电视新闻媒体的发展对策分析 

　　　　四、新媒体环境下民营电视媒体数字通路发展展望 

　　第四节、电视广告产业发展分析 

　　　　一、电视广告概念与特点 

　　　　二、电视广告的表现形式 

　　　　三、中国电视广告产业发展历程 

　　　　四、中国电视广告产业发展现状 

　　　　五、数字化对电视广告产业发展的影响 

　　　　六、电视广告的营销策略分析 

　　　　七、我国电视广告未来发展方向 

　　第五节、电视传媒机构的市场发展战略 

　　　　一、品牌战略 

　　　　二、客户和产品战略 

　　　　三、销售战略 

　　　　四、价格战略 

　　　　五、频道战略 

　　　　六、投（融）资战略 

第六章、网络媒体 

　　第一节、相关介绍 

　　　　一、网络媒体的优势 

　　　　二、网络媒体的特性 

　　　　三、网络媒体收入模式 

　　　　四、网络媒体公信力的决定要素 



　　　　五、网络媒体在和谐社会建设中的作用及责任 

　　第二节、中国网络媒体产业发展概况 

　　　　一、中国网络媒体产业的发展历程 

　　　　二、网络媒体成大传媒时代领跑者 

　　　　三、中国网络媒体商业化之后的新变化 

　　　　四、中国网络媒体跨文化传播的问题与出路 

　　　　五、中国网络媒体产业的战略定位和对策 

　　　　六、解析中国网络媒体企业的竞争战略 

　　第三节、2008-2011年中国网络媒体产业分析 

　　　　一、2008年中国网络媒体与传播盘点 

　　　　二、2009年网络媒体市场发展特点 

　　　　三、2010年网络媒体市场发展综述 

　　　　四、2011年网络媒体市场发展概况 

　　第四节、网络媒体广告 

　　　　一、网络广告的本质特征 

　　　　二、2009年网络广告市场规模状况 

　　　　三、2010年网络广告市场规模状况 

　　　　四、2011年网络广告市场发展情况 

　　　　五、制约中国网络广告发展的因素 

　　　　六、中国网络广告监管的问题分析 

　　　　七、中国网络广告的瓶颈及其发展策略 

　　第五节、网络媒体与传统媒体 

　　　　一、传统媒体与网络媒体之间的关系 

　　　　二、网络对传统媒体产生的冲击 

　　　　三、网络媒体和传统媒体的互补性 

　　　　四、传统媒体与网络媒体融合之路 

第七章、中国的广播业 

　　第一节、中国广播业发展总体概况 

　　　　一、中国广播产业发展回顾 

　　　　二、广播产业价值链发展分析 

　　　　三、3G时代我国广播业形势解析 



　　　　四、公共广播市场潜力大将生变局 

　　第二节、2008-2011年中国广播产业分析 

　　　　一、2008年广播业发展回顾 

　　　　二、2009年广播业发展状况 

　　　　三、2010年广播业发展简况 

　　　　四、2011年广播业发展状况 

　　第三节、中国广播收听市场分析 

　　　　一、2008年中国广播收听市场状况 

　　　　二、2009年广播收听市场状况分析 

　　　　三、2010年广播收听市场状况分析 

　　　　四、2011年广播收听市场发展剖析 

　　第四节、媒介融合环境下广播业的发展分析 

　　　　一、媒介融合时代广播业发展面临的局势 

　　　　二、媒介融合时代广播业的发展措施 

　　　　三、广播与新媒体融合的发展途径探析 

　　第五节、中国广播产业化发展的瓶颈 

　　　　一、意识形态的制约 

　　　　二、体制性障碍的制约 

　　　　三、政策性瓶颈 

　　　　四、资金与人才等局限性障碍的制约 

　　第六节、中国广播产业发展的对策 

　　　　一、应充分深刻认识广播产业属性 

　　　　二、发展广播产业的优势与关键点 

　　　　三、深化广播体制改革及体制创新 

　　　　四、加快广播政策研究和国际传媒趋势接轨 

　　　　五、加快广播人才培养以突破人才瓶颈 

　　　　六、跟上世界广播新技术并大力发展数字广播 

第八章、其他媒体 

　　第一节、户外媒体 

　　　　一、户外广告媒体的传播特性 

　　　　二、户外广告媒体的主要优势 



　　　　三、户外LED媒体发展走势剖析 

　　　　四、创意信号灯媒体异军突起 

　　　　五、实现精准营销户外媒体产业将迎新发展 

　　　　六、2011年户外媒体价格走势剖析 

　　　　七、户外媒体市场发展的影响因素 

　　　　八、户外媒体的创新思路分析 

　　第二节、报纸 

　　　　一、2009年全国报业走势回看 

　　　　二、2010年国内报业发展综况 

　　　　三、2010年中国报业创新盘点 

　　　　四、2011年中国报业发展概况 

　　　　五、传统报业加快数字化转型步伐 

　　　　六、市场化报纸的发行策略分析 

　　　　七、现代报纸发展须坚持的基本原则 

　　　　八、&ldquo;十二五&rdquo;期间报业发展战略 

　　第三节、期刊 

　　　　一、中国期刊业发展环境分析 

　　　　二、我国期刊行业&ldquo;十一五&rdquo;发展成就回顾 

　　　　三、2011年全国期刊发行状况详述 

　　　　四、国内期刊数字化发展盘点 

　　　　五、期刊业发展中存在的不足 

　　　　六、期刊业做大做强需注意的要点 

　　　　七、我国期刊业发展趋势剖析 

　　　　八、&ldquo;十二五&rdquo;期间我国期刊业改革及发展的要求 

　　第四节、电影 

　　　　一、2009年国产电影制作全面开花 

　　　　二、2009年中国电影放映市场状况 

　　　　三、2010年中国电影产业发展状况 

　　　　四、2011年中国电影产业发展状况 

　　　　五、中国电影应走市场化运作模式 

第九章、国外知名传媒企业 



　　第一节、时代华纳（TIMEWARNER） 

　　　　一、企业简介 

　　　　二、2010年时代华纳经营状况 

　　　　三、2011年时代华纳经营状况 

　　　　四、2012年第一季度时代华纳经营状况 

　　第二节、迪斯尼（THE WALT DISNEY COMPANY GROUP） 

　　　　一、公司简介 

　　　　二、2010财年迪斯尼经营状况 

　　　　三、2011财年迪斯尼经营状况 

　　　　四、2012财年上半年迪斯尼经营状况 

　　第三节、维亚康姆（VIACOM） 

　　　　一、公司简介 

　　　　二、2009财年维亚康姆经营状况 

　　　　三、2010财年维亚康姆经营状况 

　　　　四、2011财年维亚康姆经营状况 

　　第四节、维旺迪（VIVENDI） 

　　　　一、公司简介 

　　　　二、2010年维旺迪经营状况 

　　　　三、2011年维旺迪经营状况 

　　　　四、2012年第一季度维旺迪经营状况 

　　第五节、新闻集团（NEWS CORPORATION） 

　　　　一、企业简介 

　　　　二、2010财年新闻集团经营状况 

　　　　三、2011财年新闻集团经营状况 

　　　　四、2012财年前三季度新闻集团经营状况 

　　第六节、贝塔斯曼 

　　　　一、公司简介 

　　　　二、贝塔斯曼的发展史 

　　　　三、2009年贝塔斯曼经营状况 

　　　　四、2010年贝塔斯曼经营状况 

　　　　五、2011年贝塔斯曼经营状况 



第十章、国内主要的上市传媒企业 

　　第一节、中视传媒 

　　　　一、企业简介 

　　　　二、2010年1-12月中视传媒经营状况分析 

　　　　三、2011年1-12月中视传媒经营状况分析 

　　　　四、2012年1-3月中视传媒经营状况分析 

　　第二节、歌华有线 

　　　　一、企业简介 

　　　　二、2010年1-12月歌华有线经营状况分析 

　　　　三、2011年1-12月歌华有线经营状况分析 

　　　　四、2012年1-3月歌华有线经营状况分析 

　　第三节、东方明珠 

　　　　一、企业简介 

　　　　二、2010年1-12月东方明珠经营状况分析 

　　　　三、2011年1-12月东方明珠经营状况分析 

　　　　四、2012年1-3月东方明珠经营状况分析 

　　第四节、广电网络 

　　　　一、企业简介 

　　　　二、2010年1-12月广电网络经营状况分析 

　　　　三、2011年1-12月广电网络经营状况分析 

　　　　四、2012年1-3月广电网络经营状况分析 

　　第五节、电广传媒 

　　　　一、企业简介 

　　　　二、2010年1-12月电广传媒经营状况分析 

　　　　三、2011年1-12月电广传媒经营状况分析 
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