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说明、目录、图表目录

报告说明:

    博思数据发布的《2013-2017年中国啤酒市场深度调研与投资前景研究报告》共十四章。在

大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家海关总署、国家发改委、中国食

品工业协会、中国酿酒工业协会、中国经济景气监测中心、博思数据研究中心、中华全国商

业信息中心及相关媒体的权威信息。 

     通过《2013-2017年中国啤酒市场深度调研与投资前景研究报告》，生产企业及投资机构将

充分了解产品市场、原材料供应、销售方式、市场供需、有效客 户、潜在客户等详实信息，

为研究竞争对手的市场定位，产品特征、产品定价、营销模式、销售网络和企业发展提供了

科学决策依据。

    我国啤酒品牌虽然多达1500多个，但除了青岛、燕京，珠 江、哈啤、雪花等品牌在全国具

有较高的知名度外，其它的区域性品牌只在是本省市的区域市场具有较高的知名度，在全国

范围内的知名度还较低由于严重的供过于 求矛盾长期存在，目前我国的啤酒行业是国内饮料

市场竞争最激烈的行业之一。大多数的品牌都还是处于地域性品牌阶段，品牌知名度和市场

影响力较力低，我国现 在仍然缺乏具有国际竞争力的啤酒品牌，而且产品主要是低档产品，

市场竞争也主要集中于低档产品的之上，而中高档以上的啤酒市场则大部分被洋啤酒所瓜分

。随 着啤酒市场竞争程度的日益加剧，为了能够更加迅速有效地实现最终消费，越来越多的

啤酒企业在市场营销运作中都将目光集中到了终端，终端的争夺战日益激烈， 中高档啤酒市

场更是如此。除低档的地摊,大排档,小餐馆等外,中高档啤酒成为餐饮,娱乐终端市场的消费主

流,尤其在经济水平较好的大中城市.  中高档啤酒附加值高,开拓中高档啤酒市场是提高企业经

济效益的重要途径,而城市市场消费水平较高,中高档啤酒市场容量不断扩大,前景非常广阔,  啤

酒是一个品牌区域化非常明显的行业，大部分啤酒企业长期在中低档啤酒市场竞争，不但没

有取得竞争优势，反而因过度的价格战而大伤元气，在低档啤酒市场无 利可图的情况下，开

始调整产品结构和市场策略，向中把主要精力放到中高档市场的开发上来。 

     我国啤酒业，确有一些骄人之面，但在认真分析我国啤酒业市场结构、竞争水平等情形后

，给人的感觉并不乐观。我国虽然已是啤酒生产大国，但却并没达到啤酒强 国水平，要实现

由啤酒生产大国到强国的质的转变，还需要认真正视并解决当前啤酒业存在的一系列不合理

的现象、问题。其次，我国啤酒行业由于长期疯狂地兼 并、收购，大规模地重复建设，扩充

产能，加剧了市场的无序竞争，欺行霸市的垄断行为日趋盛行，加上国外资本的介入，整个

行业陷入了垄断泥潭。中国啤酒业如 果不能正视这些问题，不但啤酒强国的梦想不能实现，

就连啤酒大国的地位也难以保全。 



     随着啤酒工业的迅速发展，对资源的需求、对环境的影响日益增加。目前消费者对快速消

费品行业最不满意的是&ldquo;环境保护&rdquo;，甚至超越了对产品质量和售后服务的 关注

。对啤酒企业而言，这个因素将直接影响到企业形象和品牌形象，并最终会在市场份额中得

以体现。因此，在消费者观念发生转变的情况下，我国传统啤酒工业 应走低碳循环发展之路

，特别是在&ldquo;十二五&rdquo;期间国家加大清洁生产和节能减排政策实施力度的情况下，

啤酒企业应在清洁生产和节能减排新技术和降低资源消耗方 面加大实施力度，实现产业转型

升级，打造低碳啤酒工业形象。 
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     本啤酒行业报告，对我国啤酒业的发展情况、市场现状、行业前景、发展策略、竞争状况

以及进出口情况等方面进行了详尽地研究，并分析了啤酒原材料的发展趋 势，对今后我国啤

酒产业的发展方向做出了精确的预测。同时，报告也针对啤酒产业的特点，从各个角度全面

详实地进行了调研，在报告中汇集了大量、最新的第一 手数据，采用了时间序列分析、回归

分析、相关性分析等计量经济模型进行统计及预测。报告数据全面及时、图表丰富，既有深

入的研究，又有直观的比较分析，为 啤酒生产和相关企业在激烈的市场竞争中洞察先机，根

据市场需求及时调整经营策略，为战略投资者选择恰当的投资时机和公司领导层做战略规划

提供了准确的市场 情报信息及科学的决策依据。  
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