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说明、目录、图表目录

报告说明:

    博思数据发布的《2013-2017年中国啤酒行业运营状况分析与投资前景研究报告》共十三章

。首先介绍了啤酒行业相关概念及全球啤酒行业发展概况，接着分析了中国啤酒行业发展环

境，然后对中国啤酒行业市场运行态势进行了重点分析，最后分析了中国啤酒行业面临的机

遇及发展前景。您若想对中国啤酒行业有个系统的了解或者想投资该行业，本报告将是您不

可或缺的重要工具。 

     通过《2013-2017年中国啤酒行业运营状况分析与投资前景研究报告》，生产企业及投资机

构将充分了解产品市场、原材料供应、销售方式、市场供需、有效客 户、潜在客户等详实信

息，为研究竞争对手的市场定位，产品特征、产品定价、营销模式、销售网络和企业发展提

供了科学决策依据。

     上世纪末以来，中国啤酒行业进入了快速发展通道，行业发展至今，中国的啤酒产量和人

均消费量均有大幅度提升。国家统计局资料显示：2011年我国啤酒行业 实现销售收入1589.4亿

元，比上年同期增长22.9%。中国啤酒行业向集团化、规模化，啤酒企业向现代化、信息化迈

进；除产品制造外，品牌和资本越来 越显现其重要性；外资对中国啤酒行业的影响已经向纵

深发展，表现出积极的作用，使中国啤酒业加快和国际接轨的步伐。 

　　随着消费者消费水平的日 益提高，中高档尤其是中档啤酒市场迅速发展起来，但中国大

部分啤酒企业90%以上的产品还是低档产品，而且啤酒企业除青岛、燕京等少数几个全国性

的啤酒品 牌定位已经比较清晰外，其它大多数品牌还处于发展阶段，定位还不是非常清晰。

因此啤酒企业需走好品牌发展之路。随着品牌影响力的不断增强，越来越多的企业 会更加重

视本企业品牌发展，对品牌发展的认识程度和运作水平不断提高，将品牌发展作为企业的一

项战略系统工程，深入实施。 
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